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FORMA ZAJĘĆ ROK SEMESTR ECTS KIERUNEK POZIOM RODZAJ SPECJALNOŚĆ /MODUŁ ZMIANY

planowanie przestrzenne egzamin 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II S
planowanie przestrzenne zaliczenie na ocenę 15 ćwiczenia 2 3 3 Branding miast i regionów II S
prognozowanie rozwoju układów przestrzennych zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 4 Branding miast i regionów II S
prognozowanie rozwoju układów przestrzennych zaliczenie na ocenę 30 laboratoria 2 3 4 Branding miast i regionów II S
"Za naszą i waszą wolność" - idea wolności w polskim wydaniu zaliczenie na ocenę 30 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
Plain language - prosty język w komunikacji profesjonalnej zaliczenie na ocenę 30 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
pragmatyka kognitywna zaliczenie na ocenę 30 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
neurolingwistyka zaliczenie na ocenę 30 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
w krzywym zwierciadle śmierci - śmierć przez pryzmat kultur zaliczenie na ocenę 30 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
język współczesnej komunikacji medialnej zaliczenie na ocenę 30 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
seminarium dyplomowe zaliczenie na ocenę 15 seminarium 2 4 6 Branding miast i regionów II S zmniejszenie liczby punktów ECTS z 8 na 6
pragmalingwistyczne metody opisu działań językowych zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
etykieta językowa w kontaktach zawodowych zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
między podręcznikiem, polityką a historią; demitologizacja wybranych narracji 
podręcznikowych i polityki historycznej

zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 4 2
Branding miast i regionów

II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 

archeologia w służbie idei i polityki zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
prawda dziwniejsza od fikcji; literatura faktu w XXI wieku zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
planowanie przestrzenne egzamin 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ
planowanie przestrzenne zaliczenie na ocenę 15 ćwiczenia 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ
prognozowanie rozwoju układów przestrzennych zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 4 Branding miast i regionów II NZ
prognozowanie rozwoju układów przestrzennych zaliczenie na ocenę 30 laboratoria 2 3 4 Branding miast i regionów II NZ
retoryka wojny i dominacji; wyznaczniki językowe zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
Plain language - prosty język w komunikacji profesjonalnej zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
pragmatyka kognitywna zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
neurolingwistyka zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
w krzywym zwierciadle śmierci - śmierć przez pryzmat kultur zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
oblicza neoimperializmu mocarstw zaliczenie na ocenę 15 wykład 2 3 3 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
seminarium dyplomowe zaliczenie na ocenę 15 seminarium 2 4 6 Branding miast i regionów II NZ zmniejszenie liczby punktów ECTS z 8 na 6
pragmalingwistyczne metody opisu działań językowych zaliczenie na ocenę 10 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
etykieta językowa w kontaktach zawodowych zaliczenie na ocenę 10 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej zaliczenie na ocenę 10 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
strategie językowe w biznesie zaliczenie na ocenę 10 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
"Na koniec świata... i jeszcze dalej?" podróżowanie w średniowieczu zaliczenie na ocenę 10 wykład 2 4 2 Branding miast i regionów II NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 

zmniejszenie liczby punktów ECTS z 5 na 3

zmniejszenie liczby punktów ECTS z 5 na 3

zmniejszenie liczby punktów ECTS z 5 na 4

zmniejszenie liczby punktów ECTS z 5 na 4

ZAŁĄCZNIK nr 1 do UCHWAŁY NR 128/2023 RADY DYDAKTYCZNEJ WYDZIAŁU EKONOMII, FINANSÓW I ZARZĄDZANIA UNIWERSYTETU SZCZECIŃSKIEGO z dnia 18 grudnia 2023 r. w sprawie zaopiniowania zmian w programie studiów na kierunku branding miast i regionów studia stacjonarne i niestacjonarne II stopnia


