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GIS w marketingu terytorialnym Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 2 Branding miast i regionów I S
GIS w marketingu terytorialnym Zaliczenie na ocenę 15 laboratorium 3 5 2 Branding miast i regionów I S
systemy analizy danych w promocji miast i regionów Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 2 Branding miast i regionów I S
systemy analizy danych w promocji miast i regionów Zaliczenie na ocenę 15 laboratorium 3 5 2 Branding miast i regionów I S
zarządzanie jednostką samorządu terytorialneg egzamin 15 wykład 3 5 2 Branding miast i regionów I S
zarządzanie jednostką samorządu terytorialneg Zaliczenie na ocenę 15 ćwiczenia 3 5 2 Branding miast i regionów I S
przyswajanie języka ojczystego i obcego: wybrane zagadnienia Zaliczenie na ocenę 30 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
strategie językowe we współczesnej komunikacji Zaliczenie na ocenę 30 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
moda językowa - polszczyzna wobec przemian kulturowych Zaliczenie na ocenę 30 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
języki świata - przeszłość i teraźniejszość Zaliczenie na ocenę 30 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
świat bałtycki w średniowieczu; dzieje regionu w X-XI w. Zaliczenie na ocenę 30 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 

ekonomia rządzi światem; rozwój cywilizacji od prehistorii do sztucznej inteligencji Zaliczenie na ocenę 30 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych 
wprowadzenie bloków przedmiotów 

autokreacja - język jako narzędzie kreowania wizerunku Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
język wartości, wartości w języku Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
literatura grozy i jej adaptacje Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
konflikty i wojny w przekazach medialnych Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
archeologia we współczesnej humanistyce Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
miasto pełne światła; lata 60. XX wieku w literaturze szczecińskiej Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I S Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
seminarium dyplomowe Zaliczenie na ocenę 15 seminarium 3 6 6 Branding miast i regionów I S zmiana pkt ECTS z 7 na 6
e-marketing miast i regionów Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I S
e-marketing miast i regionów Zaliczenie na ocenę 15 laboratorium 3 6 2 Branding miast i regionów I S
GIS w marketingu terytorialnym Zaliczenie na ocenę 9 wykład 3 5 2 Branding miast i regionów I NZ
GIS w marketingu terytorialnym Zaliczenie na ocenę 9 laboratorium 3 5 2 Branding miast i regionów I NZ
systemy analizy danych w promocji miast i regionów Zaliczenie na ocenę 9 wykład 3 5 2 Branding miast i regionów I NZ
systemy analizy danych w promocji miast i regionów Zaliczenie na ocenę 9 laboratorium 3 5 2 Branding miast i regionów I NZ
zarządzanie jednostką samorządu terytorialneg egzamin 9 wykład 3 5 2 Branding miast i regionów I NZ
zarządzanie jednostką samorządu terytorialneg Zaliczenie na ocenę 9 ćwiczenia 3 5 2 Branding miast i regionów I NZ
przyswajanie języka ojczystego i obcego: wybrane zagadnienia Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
strategie językowe we współczesnej komunikacji Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
moda językowa - polszczyzna wobec przemian kulturowych Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
języki świata - przeszłość i teraźniejszość Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
świat bałtycki w średniowieczu; dzieje regionu w X-XI w. Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
przemiany cywilizacyjne w Europie; od reformacji do transhumanizmu Zaliczenie na ocenę 15 wykład 3 5 3 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
autokreacja - język jako narzędzie kreowania wizerunku Zaliczenie na ocenę 10 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
język wartości, wartości w języku Zaliczenie na ocenę 10 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
literatura grozy i jej adaptacje Zaliczenie na ocenę 10 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
konflikty i wojny w przekazach medialnych Zaliczenie na ocenę 10 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
archeologia we współczesnej humanistyce Zaliczenie na ocenę 10 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
stereotypy w dyskursywnym obrazie świata Zaliczenie na ocenę 10 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ Wykłady z dziedziny nauk humanistycznych wprowadzenie bloków przedmiotów 
seminarium dyplomowe Zaliczenie na ocenę 9 seminarium 3 6 6 Branding miast i regionów I NZ zmiana pkt ECTS z 7 na 6
przedmiot e-marketing miast i regionów Zaliczenie na ocenę 9 wykład 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ
przedmiot e-marketing miast i regionów Zaliczenie na ocenę 9 laboratorium 3 6 2 Branding miast i regionów I NZ

ZAŁĄCZNIK nr 1 do UCHWAŁY NR 127/2023 RADY DYDAKTYCZNEJ WYDZIAŁU EKONOMII, FINANSÓW I ZARZĄDZANIA UNIWERSYTETU SZCZECIŃSKIEGO z dnia 18 grudnia 2023 r.  w sprawie zaopiniowania zmian w programie studiów na kierunku branding miast i regionów studia stacjonarne i niestacjonarne I stopnia
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