SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
analiza wizerunku miast i regionéw
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_26N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 4 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr hab. KRZYSZTOF BLONSKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. KRZYSZTOF BLONSKI
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw ze znaczeniem wizerunku w procesie ksztattowania marki miasta lub
- regionu, zrozumienie i postugiwanie sie fachowg terminologia z zakresu ksztattowania wizerunku, umiejetnosc¢
Cele przedmiotu: - . oo Y - .
prowadzenia analizy procesu kreacji wizerunku oraz gotowos¢ do samodzielnego, systematycznego poszerzanie
wiedzy w zakresie ksztattowania i analizy wizerunku miast i regionéw
Wymagania wstepne: Znajomo$¢ podstawowych poje¢ z zakresu marketingu terytorialnego i marki terytorialnej

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
) Student zna i rozumie ksztattowanie wizerunku w K_Wo04
wiedza 1 EP1 . - A X
procesie kreowania marki miasta lub regionu K_W05
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologia z zakresu K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 ksztattowania wizerunku oraz potrafi prowadzi¢ analize K_U06
procesu kreacji wizerunku. K_U09
Student jest gotowy do samodzielnego, systematycznego|
. o2 - s : K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP3 poszerzanie wiedzy w zakresie ksztattowania i analizy K KO5
wizerunku miast i regionéw -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
e

Przedmiot: analiza wizerunku miast i regionéw

Forma zajec¢: wyktad

1. Istota, funkcje i determinanty wizerunku miast i regionéw 4 1 0
2. Wykorzystanie badan marketingowych w procesie ksztattowania wizerunku miast i regionéw 4 1 0
3. Identyfikacja aktualnego wizerunku miasta lub regionu 4 2 0
4. Wizerunek docelowy 4 2 0
5. Adresaci dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub regionu 4 1 0
6. Instrumenty ksztattowania wizerunku miasta lub regionu 4 1 0
7. Monitoring efektéw dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub regionu 4 1 0

Forma zaje¢: ¢wiczenia
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1. Analiza wizerunku miast i regionéw na podstawie danych zastanych 4 2 0
2. Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan iloSciowych 4 2 0
3. Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan jakosciowych 4 2 0
4. Monitorowanie wizerunku miasta w mediach 4 3 0

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusje, case study

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Forma zaliczenia przedmiotu - Egzamin i zaliczenie éwiczen z oceng

Zaliczenie wyktadu - Egzamin - test, obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wykfadach,

Zaliczenie éwiczen na podstawie wykonanych zadan.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng ocen pozytywnych z Egzaminu i zaliczenia éwiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 analiza wizerunku miast i region6w Arytmetyczna
koricowej - - o .
4 analiza wizerunku miast i regionéw [wyktad] egzamin
. . L S . zaliczenie z
4 analiza wizerunku miast i regionéw [¢wiczenia)] ocena

Literatura podstawowa

Eugeniusz Baginski, tukasz Damurski (2009): Wizerunek Wroctawia , Oficyna Wydawnicza Politechniki Wroctawskiej,

Wroctaw

Ewa Glinska, Magdalena Florek, Anna Kowalewska (2009): Wizerunek miasta. Od koncepcji do wdrozenia, Wolters Kluwer

Polska

Natalia Mrukowska (2020): Wizerunek gminy i jego ochrona, Wolters Kluwer

Literatura uzupetniajgca

Agata Niemczyk, Renata Seweryn (2018): Wizerunek miasta w aspekcie wielkich wydarzen religijnych, C.H. Beck

Sylwia Dudek-Mankowska (2011): Wizerunek Warszawy w dziataniach promocyjnych wtadz Lokalnych i $wiadomosci

spoteczne, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 20 0
Studiowanie literatury 20 0
Udziat w konsultacjach 3 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 17 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
analizy iloSciowe w gospodarce przestrzennej EFZ205A133362_11N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

laboratorium 18 0 Z0
1 2 4
wyktad 18 0 Z0
Razem 36 4
Koordynator dr hab. IWONA MARKOWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr RAFAL CZYZYCKI , dr KAMILA BEDNARZ-OKRZYNSKA

Celem procesu dydaktycznego jest zapoznanie studenta z mozliwoscia pozyskiwania, analizowania i interpretowania
danych ilosciowych

W wyniku procesu dydaktycznego student nabywa umiejetnosci wykrywania wystepujacych prawidtowosci w zakresie
struktury, dynamiki i wspoétzaleznosci analizowanych zjawisk

Celem procesu dydaktycznego jest uksztatltowanie gotowosci studenta do krytycznego spojrzenia nha zjawiska
wystepujace w procesach masowych

Cele przedmiotu:

Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z matematyki
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student definiuje podstawowe pojecia z zakresu metod
1 | EP1 iloSciowych w badaniach z zakresu brandingu miast i K_W03
regionéw
Student zna podstawowe metody, techniki i narzedzia
rozwigzywania zadan w zakresie analizy struktury,
wiedza > | Ep2 wspotzaleznosci oraz dyr!am|I§| zjawisk gospodarczych i K WO5
spotecznych w miastach i regionach. —
Student zna zasady interpretacji miar stosowanych do
T - L . K_Wo01
3 | EP3 iloSciowego opisu zjawisk gospodarczych i spotecznych K W03
w miastach i regionach. —
Student potrafi pozyskiwac dane ilosciowe z literatury,
1 | EP4 baz danych i innych wiasciwie dobranych zrédet oraz K_U08
potrafi je odpowiednio zestawiac
umiejetnosci Stud?nt potre}fl ana_llzowac zgroma_dzone da_ne_ ilosciowe i K U02
2 | EPS jakosciowe rowniez z wykorzystaniem specjalistycznego K U09
oprogramowania -
3 | EPs félsjgf)?; potrafi kreatywnie pracowac¢ samodzielnie jak i w K_U13
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kompetencje spoteczne

EP7

Student jest Swiadomy potrzeby uzupetniania i
doskonalenia nabytej wiedzy i umiejetnosci

K_Ko1

EP8

Student jest gotéw do odpowiedzialnego korzystania z
metod
statystycznych i jest Swiadomy ograniczen

K_K07

EP9

Student jest gotéw myslenia i dziatania w sposdéb
przedsiebiorczy przy rozwigzywaniu problemoéow w
badaniach z zakresu brandingu miast i regionoéw

K_KO05

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: analizy iloSciowe w gospodarce przestrzennej
Forma zajec¢: wyktad
1. Podstawowe pojecia analizy zjawisk masowych 2 2 0
2. Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-gospodarczych 2 4 0
3. Pomiar koncentracji zjawisk i poréwnanie struktury zjawisk 2 1 0
4. Metody analizy zmian zjawisk w czasie 2 7 0
5. Wspétzaleznosé zjawisk spoteczno-gospodarczych 2 4 0
Forma zaje¢: laboratorium
1. Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-gospodarczych 2 6 0
2. Badanie szeregéw czasowych - metody indeksowe, dekompozycja szeregéw czasowych 2 6 0
3. Wspotzaleznos€ cech i ich miary 2 6 0

analiza przypadkoéw, praca w grupach, rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP5,E
P7,EP8

efektéw uczenia sie

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP7,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

éwiczenia laboratoryjne - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu;
wyktad - pisemne zaliczenie z oceng obejmujace wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowg stanowi Srednia arytmetyczna z uzyskanych ocen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej Arytmetyczna
koncowej L ] zaliczenie z
2 analizy iloSciowe w gospodarce przestrzennej [wykiad] ocena
> analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej [laboratorium] zaliczenie z
ocena

Literatura podstawowa

Bednarz-Okrzynska K., Czyzycki R., Kléska R., Szklarz P. (2020): Wybrane zagadnienia ze statystyki, WNUS, Szczecin

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
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Zajecia dydaktyczne 36
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2
Przygotowanie sie do zaje¢ 14
Studiowanie literatury 13
Udziat w konsultacjach 10
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 17
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 8
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
atrakcyjnos¢ inwestycyjna regionéw
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_27N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 5 2
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 2
Koordynator dr MAGDALENA KOGUT-JAWORSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr MAGDALENA KOGUT-JAWORSKA
Celem przedmiotu jest uswiadomienie studentom istotnosci wspétczesnych uwarunkowan dla proceséw inwestowanial
- w regionach Polski, ktore stajg sie coraz bardziej ztozone (m.in. w zwigzku z integracja z UE, procesami
Cele przedmiotu: - - - . . PP . A ‘ -
globalizacyjnymi, skutkami kryzyséw). Atrakcyjnos$¢ inwestycyjna wojewddztw zostanie zaprezentowana w kontekscie
pozyskiwania inwestoréw, powstawania i rozwoju przedsiebiorstw rodzimych.
Wymagania wstepne: itxgg?évigﬁigodstawy gospodarki regionalnej, zarzgdzania rozwojem regionalnym, przedsiebiorczosci, inwestycji i

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
student zna istote, rodzaje, motywy dziatan K_W02
) podnoszacych atrakcyjnos¢ inwestycyjna regionow, K_WO06
wiedza 1 EP1 L - o 2.
czynniki je warunkujace , specyfike inwestycji K_W08
regionalnych K_W09
student potrafi diagnozowac i planowac proces K_U01
umiejetnosci 1 | EP2 budowania atrakcyjnosci inwestycyjnej regionéw oraz K_U04
dostosowac odpowiednie narzedzia zarzadcze K_U09
student jest gotow do krytycznej oceny witasnej wiedzy i
kompetencje spoteczne 1 | EP3 umiejetnosci z zakresu analizy atrakcyjnosci K_KO01
inwestycyjnej regionow.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: atrakcyjnosc¢ inwestycyjna regionéw

Forma zaje¢: wyktad

1. Atrakcyjno$¢ inwestycyjna - aspekt teoretyczny 5 2 0

2. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej 5 2 0

3. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna a konkurencyjnos$c¢ i innowacyjnos$¢ regionu 5 1 0

4. Dziatalno$¢ inwestycyjna wojewddztw samorzgdowych w Polsce 5 1 0

5. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna regiondw a ksztattowanie lokalnych i regionalnych specjalizacji 5 2 0

6. Wplyw Inwestycji publicznych na dziatalno$¢ inwestycyjng wojewddztw 5 1 0

Forma zaje¢: ¢wiczenia
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1. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej 5 2 0
2. Delokalizacja, fragmentacja i dezidustralizacja ? wzajemne relacje 5 1 0
3. Innowacyjnos¢ jako czynnik wzrostu atrakcyjnos$é¢ inwestycyjnej polskich regionéw 5 1 0
4. Regionalne inteligentne specjalizacje regionéw 5 1 0
5. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna a przedsiebiorczosc¢ 5 2 0
6. Atrakcyjnos¢ regionéw a inwestycje zagraniczne 5 1 0
7. Atrakcyjnos¢ inwestowania w regionach stabo rozwinietych 5 1 0

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, studia przypadkéw, praca w grupach, dyskusje

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sg na podstawie kolokwium pisemnego, ktore testuje osiggniecie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusiji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych ¢éwiczen, prezentacji, ktdra weryfikuje osiggniecie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetencji spotecznych.

Wyktady sa zaliczane na podstawie pisemnego sprawdzianu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna ocenie uzyskanej z zaliczenia

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda Waga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 atrakcyjnos¢ inwestycyjna regionow Wazona
koncowe] 5 atrakcyjnosc¢ inwestycyjna regionéw [éwiczenia] zz\g%zaenie z 1,00
5 atrakcyjnosc¢ inwestycyjna regionéw [wykiad] zilti;zaenie z 0,00

Literatura podstawowa

Godlewska-Majkowska H., (red.) (2010): Atrakcyjnos¢ inwestycyjna regiondw Polski a ksztattowanie lokalnych i regionalnych
specjalizacji gospodarczych, Wydawnictwo: SGH

Godlewska-Majkowska H., (red.) (2013): Atrakcyjno$¢ inwestycyjna regionéw Polski na tle Unii Europejskiej, Oficyna
Wydawnicza SGH

Kogut-Jaworska M., Zawora J. (2020): Dziatalno$¢ inwestycyjna wojewddztw samorzadowych w Polsce, Instytut Naukowo-
Wydawniczy "Spatium"

Przygoda M. (2015): Atrakcyjnosc¢ inwestowania w regionach stabo rozwinietych, Wydawnictwo Naukowe Wydziatu
Zarzadzania UW

Literatura uzupetniajaca

Godlewska-Majkowska H. (red.) (2012): Atrakcyjnos¢ inwestycyjna jako Zrédto przedsiebiorczych przewag konkurencyjnych,
Oficyna Wydawnicza SGH

Klysik-Uryszek A. (2010): Bezposrednie inwestycje zagraniczne w gospodarce regionu. Teoria i praktyka,

CeDeWu

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 6 0
Studiowanie literatury 6 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
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Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 6
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

atrakcyjnos¢ osiedlencza regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_29N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Profil studiéw: Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 5 2
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 2
Koordynator dr MALGORZATA SLUSARCZYK-JUREK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MALGORZATA SLUSARCZYK-JUREK

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z czynnikami determinujgcymi atrakcyjnos$¢ osiedlencza. Nabycie umiejetnosci oceny atrakcyjnosci
osiedlenczej wybranego obszaru. Ksztatltowanie postaw uznania dla wiedzy naukowej w zakresie problematyki

osadniczej.

Wymagania wstepne:

Ogodlna wiedza dotyczgca funkcjonowania cztowieka w przestrzeni geograficznej. Tworzenie i obstuga arkusza

kalkulacyjnego MS Excel, wykonywanie obliczen i wykreséw.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
rozumie znaczenie atrakcyjnosci osiedlenczej w
1 |EPL kontekscie potencjatu rozwojowego regionu N
wiedza > | Ep2 zna i i rozumie koncepcle_determlr_uzmu i posybilizmu K_W04
geograficznego w aspekcie osadniczym
3 | Ep3 zna i rozumie g’rown_e czynn_lkl (Eletermlnumce K_WO07
atrakcyjnos¢ osadnicza regionow
potrafi rozpoznawac i ocenia¢ gtéwne czynniki K_U02
1 | EP4 L N - "
determinujace atrakcyjnos¢ osadnicza regionow K_U03
umiejetnosci > | Eps pOt!’afl 'dokonac oceny atrakcyjnosci osiedlenczej K_U04
regionow K_U05
3 | EPs potrafi przygotowac¢ opracowanie pisemne dotyczace K_Ul1
problematyki atrakcyjnosci osadniczej K_U14
jest gotéw do uznania znaczenia koncepcji
kompetencje spoteczne 1 | EP7 geograficznych w odniesieniu do problematyki K_K02
osadnictwa
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: atrakcyjnos¢ osiedlenicza regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Atrakcyjno$¢ osiedlenicza jako wymiar potencjatu rozwojowego regionu 5 1 0
2. Istota i czynniki determinujace atrakcyjno$¢ osadniczag. Gtéwne determinanty ksztattujgce osadnictwo. 5 1 0
3. Bariery i atrakcje osadnicze w $wietle koncepcji determinizmu i indeterminizmu geograficznego. 5 3 0
4. Aspekt ekonomiczny jako motyw osiedlenczy. Regionalne zr6znicowanie dochodéw ludnosci 5 1 0
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5. Metody oceny atrakcyjnosci osadniczej 5 2 0

6. Rola atrakcyjnosci inwestycyjnej w ksztatltowaniu potencjatu rozwojowego 5 1 0

Forma zaje¢: €wiczenia

1. Analiza gtéwnych dziedzin atrakcyjnosci osiedlenczej regionéw 5 1 0
2. Badanie kierunkéw i efektywnos$ci migracji jako miar oceny atrakcyjnosci regionow. 5 1 0
3. Klasyfikacja jednostek osadniczych w oparciu o analize sktadowych ruchu rzeczywistego ludnosci. 5 3 0
Jednostki depopulacyjne i jednostki atrakcyjne osadniczo.

4. Potozenie topograficzne i komunikacyjne jako wymiar atrakcyjnosci osiedlenczej 5 1 0
5. Ocena przestrzennego zréznicowania poziomu zycia ludnosci wybranych regionéw 5 2 0
6. Przestrzenne zréznicowanie atrakcyjnosci osadniczej regionéw 5 1 0

Metody ksztatcenia

wyktad, prezentacja multimedialna, studium przypadku, burza mézgéw

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki korncowego kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan éwiczeniowych

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 atrakcyjnos¢ osiedlencza regionéw Arytmetyczna
koricowej o T zaliczenie z
5 atrakcyjno$c¢ osiedlencza regionéw [¢wiczenia] ocena
5 atrakcyjnos$¢ osiedlencza regionéw [wyktad] éigﬁ;eme z

Literatura podstawowa

J .Kurkiewicz (red.) , . (2010): Procesy demograficzne i metody ich analizy, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w
Krakowie, Krakow

Nazarczuk J. M. (2013): Potencjat rozwojowy i atrakcyjnos¢ inwestycyjna wojewddztw i podregionéw Polski., Wydawnictwo
Uniwersytetu Warminsko- Mazurskiego, Olsztyn

Szymanska D. (2009): Geografia osadnictwa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Slusarczyk-Jurek M. (2002): Zréznicowanie poziomu zycia mieszkaricéw wojewddztwa zachodniopomorskiego. W: Przeglad
Zachodniopomorski, zeszyt 1, 2002, Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

Slusarczyk-Jurek M. (2003): Zmiany natezenia bezrobocia na tle ruchu rzeczywistego ludnosci na obszarach wiejskich
Pomorza Zachodniego. W: Strategie rozwoju lokalnego Tom 2. (red) Adamowicz M., SGGW, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

(red) J. Stodczyk R. Klimek (2006): Przemiany przestrzeni miast i stref podmiejskich., Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego,
Opole

Gorzym-Wilkowski W.A. (2006): Gospodarka przestrzenna samorzadu terytorialnego, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej, Lublin

Justyna Wilk , Michat Bernard Pietrzak , Stanistaw Matusik (2013): Sytuacja spoteczno-gospodarcza jako determinanta
migracji wewnetrznych w Polsce, Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu, Wroctaw

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne

18 0
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Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1
Przygotowanie sie do zaje¢ 7
Studiowanie literatury 6
Udziat w konsultacjach 6
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 3
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 9
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
atrakcyjnosc¢ turystyczna regionéw EFZ205A133434_28N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 9 0 Z0
3 5 2
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 2
Koordynator dr hab. BEATA MEYER
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr ANNA GARDZINSKA , dr hab. BEATA MEYER

Gtownym celem przedmiotu jest zdobycie przez studentow wiedzy na temat atrakcyjnosci turystycznej regionéw oraz
sposobow jej wykorzystania w procesie brandingu miast i regionéw. Ponadto studenci powinni naby¢ umiejetnosé¢
Cele przedmiotu: oceny atrakcyjnosci turystycznej regionéw oraz krytycznej analizy czynnikéw jg ksztattujgcych. Przedmiot ma takze na
celu formowanie postaw proekologicznych zwigzanych z odpowiedzialnym wykorzystaniem atrakcyjnosci turystycznej,
w kontekscie zrownowazonego rozwoju turystyki.

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne nabyte w ramach przedmiotow: Geografia spoteczno-ekonomiczna,
Audyt zasobow terytorialnych, Rozwoj lokalny i regionalny

Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Stqdent zna i rozumie pojecie atrakcyjnosci turystycznej K W01
regionu -
wiedza > | Ep2 Student zna elementy skladajgce sie na atrakcyjnosé K W06
turystyczna -
3 | Ep3 Student rozumie znaczenie atrakcyjnosci turystycznej dla| K W09
rozwoju regionu -
Student potrafi zidentyfikowac¢ podmioty wptywajgce na
1 | EP4 Py - K_U04
atrakcyjnosc turystyczna regionu -
umiejetnosci > | Eps Stude'r)t po_trafl ocenic¢ Wp’ryw_ a'Frak(:Jl turystycznych na K U02
rozwaj regionu i ksztattowanie jego marki -
3 | EPs Student' po'trgfl wskazaé c_zynn_lkl decydujace o K UO5
atrakcyjnosci turystycznej regionu -
Student jest gotéw do dyskusji na temat korzysci i K_KO03
1 | EPY7 . : -
) negatywnych efektdéw rozwoju turystyki K_KO04
kompetencje spoteczne - - ~ - - .
Student jest gotoéw do wspoipracy w zakresie dziatan K_KO05
2 | EP8 -
projektowych K_KO07
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning
Przedmiot: atrakcyjnos¢ turystyczna regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu 5 1 0
2. Pojecie i elementy atrakcyjnosci turystycznej 5 1 0
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3. Rodzaje waloréw turystycznych 5 1 0
4. Infrastruktura i ushugi turystyczne 5 1 0
5. Zréznicowanie atrakcji turystycznych 5 1 0
6. Metody oceny atrakcyjnosci turystycznej 5 1 0
7. Podmioty ksztattujgce atrakcyjnosc turystyczna regionu 5 1 0
8. Atrakcyjnos¢ turystyczna wybranych regionéw 5 2 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Ocena atrakcyjnosci turystycznej Polski (wg wojewddztw) 5 2 0
2. Identyfikacja i ocena elementéw ksztattujgcych atrakcyjnos$¢ turystyczng wojewddztwa 5 1 0
zachodniopomorskiego
3. Wykorzystanie atrakcji turystycznych dla ksztattowania marki regionu 5 1 0
4. Analiza i ocena atrakcyjnosci turystycznej wybranych regionéw Swiata 5 5 0
Metody ksztalcenia Wyktad (|nformacyjny,’pro'blemowy, konwersatoryjny), prezentacja multimedialna, studium przypadku, dyskusja
moderowana, burza mézgow
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EP1,EP2,EP3,EP4,E
Metody weryfikacji KOLOKWIUM P5,EP6
efektéw uczenia sie
PREZENTACJA EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie z ocenag w oparciu 0 wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan oraz oceny przygotowanej prezentaciji

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d9
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 atrakcyjnos$é turystyczna regionéw Nieobliczana
koficowe] 5 atrakcyjnos$¢ turystyczna regionéw [wyktad] éig‘:;enie z
5 atrakcyjnos$¢ turystyczna regionéw [Ewiczenia] éig‘:;enie z

Literatura podstawowa

Manczak I. (2015): Atrakcyjno$¢ turystyczna polskich regionéw na Facebooku, , Rozprawy naukowe AWF we Wroctawiu, nr
50, Wroctaw

Potocka J. (2009): Atrakcyjnos$¢ turystyczna i metody jej identyfikacji, [w:] Mtynarczyk Z., Zajadacz A. (red.), Uwarunkowania i
plany rozwoju turystyki. seria Turystyka i Rekreacja, Studia i Prace (3), , UAM, , Poznan

Z.Kruczek (2010): Polska. Geografia atrakcji turystycznych, , Proksenia,, Krakow

Literatura uzupetniajaca

Kruczek Z. (2011): Atrakcje turystyczne. Fenomen, typologia, metody badan, , Proksenia, , Krakéw

Kruczek Z., Zmyslony P. (2010): Regiony turystyczne, Proksenia, Krakéw

Nowacki M. (2012): Atrakcje turystyczne. Koncepcje, stan, determinanty zadowolenia os6b zwiedzajacych, , AWF, , Poznan

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne

18 0

Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
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Przygotowanie sie do zajec 6
Studiowanie literatury 3
Udziat w konsultacjach 6
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 3
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 12
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
audyt zasobow terytorialnych
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_12N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
1 2 wyktad 9 0 Z0 4
zajecia terenowe 18 0 Z0
Razem 36 4
Koordynator dr ELZBIETA MYDLOWSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr ELZBIETA MYDLOWSKA
Przedstawienie r6znorodnosci zasobéw terytorialnych oraz sposobéw ich pomiaru. Nabycie umiejetnosci oceny
Cele przedmiotu: zasobow terytorialnych w oparciu o zrédta informacji pochodzace z przestrzeni analogowej i cyfrowej z uzyciem
wybranych metod i technik badawczych. Ksztatltowanie postaw otwartosci na zré6znicowane zrodta wiedzy.
W . . Ogodlna wiedza z zakresu geografii fizycznej i spoteczno-ekonomicznej na poziomie szkoty sredniej; umiejetnos¢
ymagania wstepne: - . . -
korzystania z podstawowych programéw Microsoft Office

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Zna i rozumie podstawowe idee i koncepcje geografii
spoteczno-ekonomicznej oraz gospodarki przestrzennej
w odniesieniu do zasobow terytorialnych

K_WO01

EP2

Zna podstawowe Zrodta informacji o zasobach
terytorialnych oraz metody, techniki i narzedzia
badawcze umozliwiajgce dokonywanie oceny tych
zasobow

K_WO05

EP3

Potrafi dobiera¢ odpowiednie zrédia informaciji stuzace
do identyfikacji okreslonych zasobdw terytorialnych

K_U08

umiejetnosci

EP4

Projektuje i przeprowadza badania zmierzajgce do oceny
zasobow terytorialnych w oparciu o zrédta informacji
pierwotnej i wtornej

K_U09

EP5

Planuje i organizuje prace w zespole oraz wspétdziata z
innymi osobami na rzecz zaprojektowanego audytu
zasobow terytorialnych

K_U13

EP6

Jest gotow do mys$lenia i dziatania w sposoéb kreatywny
przy rozwiazywaniu probleméw zwigzanych z realizacjg
zatozonego projektu

K_KO05

kompetencje spoteczne

EP7

Jest gotdw do uznawania znaczenia wiedzy, szczeg6lnie
eksperckiej, w rozwigzywaniu problemoéw
metodologicznych i aplikacyjnych podczas audytu
zasobow terytorialnych

K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

wtym e-
learning
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Przedmiot: audyt zasoboéw terytorialnych

Forma zaje¢: wyktad

1. Zasoby terytorialne i kryteria ich klasyfikacji 2 1 0
2. Zasoby srodowiska przyrodniczego 2 1 0
3. Zasoby srodowiska spoteczno-ekonomicznego 2 1 0
4. Zrédta informacji dotyczacych zasobéw terytorialnych 2 2 0
5. Wybrane metody i techniki badar umozliwiajgce dokonanie oceny zasobéw terytorialnych (w tym 5 3 0
metody wizualizacji otrzymanych wynikow)
6. Kompozytowe Skanowanie 2 1 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasoboéw terytorialnych 2 1 0
2. Przygotowanie warsztatu badawczego 2 1 0
3. Zbieranie informacji, dotyczacych zasobdw terytorialnych, z przestrzeni cyfrowej, z wykorzystaniem
o . 2 3 0

wybranych metod, technik i narzedzi badawczych
4. Kodowanie, opis i analiza zebranej informacji 2 2 0
5. Przygotowanie koricowego dokumentu 2 1 0
6. Demonstracja wynikow przeprowadzonego audytu 2 1 0
Forma zajec: zajecia terenowe
1. Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasobéw terytorialnych 2 2 0
2. Przygotowanie warsztatu badawczego 2 2 0
3. Zbieranie informacji, dotyczacych zasobéw terytorialnych z przestrzeni analogowej, z wykorzystaniem|

L oo - 2 6 0
odpowiednich metod, technik i narzedzi badawczych
4. Kodowanie, opis i analiza zebranej informacji 2 4 0
5. Przygotowanie koncowego dokumentu 2 2 0
6. Demonstracja wynikéw przeprowadzonego audytu; Konfrontacja ocen zasobéw terytorialnych
uzyskanych z informacji pozyskanej z przestrzeni cyfrowej i analogowej; dokonanie oceny syntetycznej 2 2 0
badanych zasobéw terytorialnych.

Metody ksztalcenia przypadku, praca twoércza, praca indywidualna i zespotowea

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkéw multimedialnych, dyskusja mod

erowana, studium

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
Metody weryfikadji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektéw uczenia sig PROJEKT EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

oraz aktywnos$¢ podczas zajeé.

zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium w postaci pisemnej uwzgledniajgce tresci wyktadowe, po uprzednim
uzyskaniu zaliczenia z zaje¢ terenowych na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace analityczne oraz
aktywnos¢ podczas zajeé, oraz uzyskaniu zaliczenia z éwiczen na podstawie prezentacji przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . ;
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena wazona uwzgledniajgca wynik kolokwium (20%), ¢wiczen (30%) i zaje¢ terenowych (50%).

ISem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d(.)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
_ _ 2 audyt zasobéw terytorialnych Wazona
yoi'tgg;é}bhczama oceny 2 audyt zasoboéw terytorialnych [¢wiczenia] éigﬁf;nie z 0,30
2 audyt zasobéw terytorialnych [zajecia terenowe] éigﬁf;nie z 0,50
2 audyt zasob6éw terytorialnych [wyktad] éigﬁf;nie z 0,20

2/3




Babbie E. (2007): Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa

Obidziniski A., Zelazo J. (red) (2009): Inwentaryzacja i waloryzacja przyrodnicza, Wyd. SGGW, Warszawa

Runge J. (2006): Metody badan w geografii spoteczno-ekonomicznej — elementy metodologii, wybrane narzedzia badawcze,

Literatura podstawowa Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice

Siwinski W., Tauber R. D. (2006): Metodologia badan naukowych, WSHiG, Poznan

Suchecki B. (red.) (2010): Ekonometria przestrzenna. Metody i modele analizy danych przestrzennych, C.H. Beck, Warszawa

Domanski R. (2002): Gospodarka przestrzenna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Karwinska A. (2008): Gospodarka przestrzenna. Uwarunkowania spoteczno-kulturowe, Wydawnictwo Naukowe PWN,

. - Warszawa
Literatura uzupetniajgca

Kucinski K. (red.) (2009): Geografia ekonomiczna, Wolters Kluwer Polska Sp. z 0.0., Warszawa

Pirveli M. (2008): Przestrzen semantyczna, ZAPOL, Szczecin

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 36 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 12 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 18 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:

badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_21N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr hab. AUGUSTYNA BURLITA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. AUGUSTYNA BURLITA

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi procedury prowadzenia badan marketingowych,
ich zakresu i metod w ujeciu miejskim i regionalnym, nabycie umiejetnosci organizowania badania marketingowe oraz
dobierania odpowiednich metody i techniki badan oraz nabycie umiejetnosci analizowania i wnioskowania na
podstawie przeprowadzonych badan.

Wymagania wstepne:

Student posiada podstawowg wiedze w zakresie marketingu, geografii spoteczno-ekonomicznej i gospodarki
przestrzennej,ekonomiki miast i regiondw oraz umiejetnos¢ wykorzystania wiedzy w rdznych zakresach i formach, a
takze umiejetnos¢ analizowania zjawisk, student potrafi wspotpracowac w grupie, ma wpojone nawyki ksztatcenia
ustawicznego, jest odpowiedzialny za powierzone zadania.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
01 student zna i charakteryzuje poszczegdlne etapy K Wo1
wiedza 1 | Ep1 prowadzenia badan marketingowych oraz metody K W05
gromadzenia i przetwarzania informacji marketingowe;. K W10
02 student organizuje badania marketingowe oraz K_U01
1 | EP2 dobiera odpowiednie dla rozwigzania danego problemu K_U08
umiejetnosci badawczego metody i techniki badan. K_U09
03 student analizuje wyniki badan i wyprowadza wnioski. K_U01
2 | EP3 K U02
04 student jest gotéw do wykazywania aktywnosci i
zaangazowania, odznacza sie wytrwatoscig w realizacji K K02
kompetencje spoteczne 1 | EP4 zadan indywidualnych i zespotowych, potrafi korzystac z K_KO5
opinii ekspertow przy realizacji ztozonych zadan -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym

Forma zajec¢: wyktad

1. 01 Wyktad. Rola informacji w zarzgdzaniu miastem i regionem, System Informacji Marketingowej, 3 1 0

zrédia informaciji,, badania marketingowe jako element SIM, funkcje i zakres badar marketingowych

2. 02. Wykifad. Procedura badan marketingowych, rodzaje badan. Ustalanie wielkosci proby, btad

. p . 3 1 0

szacunku w badaniach, metody doboru préby do badan.

3. 03. Wykltad. Ankieta jako technika gromadzenia informacji. 3 2 0

4. 04. Wykiad. Wywiad jako technika gromadzenia informacji. 3 1 0
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5. 05. Wyklad. Obserwacja i eksperyment badaniach marketingowych. Metody heurystyczne. 3 2 0
6. 06. Wyktad. Testy marketingowe. 3 1 0
7. 07. Wykfad. Sposoby prezentacji wynikéw badan, zasady sporzadzania raportu z badan.Wspdtpraca z 3 1 0
agencja badawcza i etyczne aspekty badan marketingowych.

Forma zaje¢: éwiczenia

1. Cwiczenia.Cwiczenia w grupach, praktyczne przykiady nt. roli informacji w zarzadzaniu 3 1 0
marketingowym miastem i regionem

2. Cwiczenia. Badania zewnetrznych i wewnetrznych uwarunkowar funkcjonowania miast i regionéw 3 1 0
3. Cwiczenia. Badania w zakresie miast i regionéw jako produktow w ujeciu regionalnym. 3 2 0
4. Cwiczenia.Badania w zakresie promocgiji. 3 2 0
5. Cwiczenia. Badania potrzeb i opinii mieszkancéw, przedsiebiorcéw i turystéw 3 2 0
6. Cwiczenia.Analiza danych marketingowych z wykorzystaniem pakietéw statystycznych, sporzadzanie 3 1 0
raportu z badan.

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna.
Rozwigzywanie zadan.
Praca w grupach - opracowanie projektu badan.

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
SPRAWDZIAN EP1
PROJEKT EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadow :

Student otrzymuje ocene dostateczng, gdy poprawnie odpowie przynajmniej na 3 z 4 pytan na sprawdzianie
Student otrzymuje ocene dobra, gdy prawidtowo odpowie na wszystkie pytania.

Student otrzymuje ocene bardzo dobrg, gdy podczas odpowiedzi na pytania wykaze sie wiedzg wykraczajaca poza
zakres wiedzy przekazywanej na wyktadach, a wynikajgca z samodzielnego studiowania zalecanej literatury.
Zaliczenie ¢wiczenh:

Zaliczenie ¢wiczen obejmuje kolokwium pisemne z zadar oraz ocene z projektu.

Student otrzymuje ocene dostateczng z zaliczenia ¢wiczen, gdy poprawnie rozwigze przynajmniej 2 z 3 zadan oraz
poprawnie opracuje projekt badan.

Student otrzymuje ocene dobrg z zaliczenia ¢wiczen, gdy prawidtowo rozwigze wszystkie zadania i prawidtowo
opracuje projekt badan.

Student otrzymuje ocene bardzo dobrg z zaliczenia éwiczen, gdy dodatkowo wyciagnie prawidtowe wnioski z zadan
oraz opracuje projekt badan spetniajacy wszystkie wskazane przez prowadzacego ¢wiczenia warunki..

Ocena z zaliczenia stanowi Srednig ocene arytmetyczng z kolokwium pisemnego i projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczng ocen z zaliczenia wyktadéw oraz ¢wiczen .

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . e
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym Nieobliczana
koricowej 3 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym zaliczenie z
[éwiczenia] oceng
3 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym [wyktad]| zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

K. Mazurek-topacinska (red.) (2016): Badania marketingowe. Metody, techniki i obszary aplikacji na wspo6tczesnym rynku,
PWN,, Warszawa

R. J. Kaden (2008): Badania marketingowe, PWE, Warszawa

S. Kaczmarczyk (2002): Badania marketingowe. Metody i techniki, PWE, Warszawa
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Verde, Warszawa

A. M. Nikodemska-Wotowik (2008): Klucz do zrozumienia nabywcy — jako$ciowe badania marketingowe, Wydawnictwo Grupa

Gilbert A. Churchill (2002): Badania marketingowe. Podstawy metodologiczne, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

N.K. Denzin, Y. S. Lincoln (2009): Metody badar jakosciowych, tom 1 itom 2, PWN, Warszawa

PWE, Warszawa

S. Kaczmarczyk (2007): Zastosowania badan marketingowych. Zarzgdzanie marketingowe i otoczenie przedsiebiorstwa,

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 6 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 12 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

ekonomika miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_13N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 18 0 Z0
1 2 5
wyktad 18 0 E
Razem 36 5
Koordynator dr hab. MALGORZATA BROJAK-TRZASKOWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. MALGORZATA BROJAK-TRZASKOWSKA

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z ekonomicznymi zagadnieniami zwigzanymi zaréwno z biezagcym
funkcjonowaniem wspdtczesnych miast i regiondw, jak i tendencjami ich rozwoju

Rozwijanie wéréd studentéw umiejetnosci wykorzystania zdobywanej wiedzy w réznych praktycznych formach, w tym
umiejetnosci analizowania zjawisk gospodarczych, umiejetnos$ci wspoétdziatania na rzecz rozwigzania
zidentyfikowanych problemoéw.

Ponadto celem przedmiotu jest formowanie wsréd studentéw postaw partycypacyjnych oraz ukierunkowanych na
ustawiczne ksztalcenie, a takze odpowiedzialnos¢ spoteczna.

Wymagania wstepne:

Student ma podstawowg wiedze z zakresu ekonomii, zarzgdzania, polityki spoteczno-ekonomicznej, a takze
marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna uwarunkowania i instrumenty lokalnej i regionalnej K_WO06
1 | EP1 L .
polityki spoteczno-gospodarcze;j. K_W08
Zna koszty funkcjonowania i rozwoju uktadéw lokalnych
> | Ep2 oraz regionalnych oraz rozumie mechanizmy ich K_W02
wiedza ksztattowania, a takze zwiekszania efektywnosci K_W12
gospodarowania w miescie/regionie.
Zna czynniki rozwoju miasta i regionu oraz trendy zmian K Wo1
3 | EP3 zachodzacych w lokalnych i regionalnych uktadach K W09
przestrzennych. —
Potrafi formutowac wnioski i rekomendacje zwigzane z
1 | epa prakty_cznym zastos_ovya_nlem zasa}d zréwnowazonego K U02
rozwoju w danym miescie lub regionie. -
umiejetnosci > | Eps Potrafi angllzoyvac procesy gospodarcze w ujeciu K UOL
lokalnym i regionalnym. -
Potrafi wspoétdziata¢ w zespole w celu wypracowania
wspolnych rozwigzan, np. na rzecz wzrostu efektywnosci
3 | EP6 : hnin T renian K_U13
proceséw gospodarczych w miescie i regionie.
Jest gotow do krytycznej analizy i oceny, np.
1 | EPY dokumentéw strategicznych dotyczacych K_KO01
funkcjonowania i rozwoju miasta i regionu.
kompetencje spoteczne Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za
formutowane wnioski i podejmowane dziatania, np. K_KO04
2 | EP8 . - - L .
zZwigzane z wyznaczeniem kierunkéw innowacyjnego K_KO07
rozwoju miasta i (lub) regionu.
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: ekonomika miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Systematyzacja poje¢ z zakresu ekonomiki miast i regionéw 2 2 0
2. Determinanty konkurencyjnosci miast i regionéw w Polsce 2 2 0
3. Instrumentarium lokalnej i regionalnej polityki gospodarczej 2 2 0
4. Koszty funkcjonowania i rozwoju uktadéw lokalnych oraz regionalnych 2 2 0
5. Znaczenie i wplyw kapitatu spotecznego na rozwdj lokalny i regionalny 2 2 0
6. Trendy rozwoju przestrzeni polskich miast i regionéw ? przyczyny, charakterystyka, implikacje 2 2 0
7. Metropolie, metropolizacja w Polsce 2 2 0
8. Zrébwnowazony rozwdj miast i regionéw w teorii 2 2 0
9. Innowacje a strategie rozwoju lokalnego i regionalnego 2 2 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Ekonomiczne aspekty funkcjonowania i rozwoju miasta i regionu ? wprowadzenie do problematyki 2 2 0
badawczej
2. Rozwdj i transformacja gospodarcza miasta i regionu. Polityka i planowanie rozwoju miast i regionow 2 2 0
3. Ekonomiczne i pozaekonomiczne instrumenty zarzadzania miastem i rozwojem regionalnym 2 2 0
4. Efektywnos¢ proceséw gospodarczych w miescie i regionie 2 2 0
5. Mate i Srednie miasta jako lokalne centra rozwoju regionalnego ? studia przypadkow 2 2 0
6. Czynniki rozwoju miasta i regionu. Procesy restrukturyzacyjne w gospodarce miast i regionéw 2 2 0
7. Zrébwnowazony rozwqj miast i regionéw w praktyce 2 2 0
8. Zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 2 2 0
9. Innowacyjnos¢ obszaréw miejskich i regionéw ? studia przypadkéw 2 2 0
Metody ksztatcenia studium przypadku, Wyktad informacyjny z prezentacjg multimedialna,, dyskusja, burza mézgéw
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY Egl,EPZ,EP3,EP4,E
gglt(ct)g\ilvvlﬁ?gﬂ?;‘csjge KOLOKWIUM EEl,EPZ,EPS,EP&E
PREZENTACJA EP6,EP7,EP8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczenh
éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, oceny z pisemnego kolokwium oraz oceny
przygotowanego projektu.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koAcowe;j 2 ekonomika miast i regionéw Wazona
2 ekonomika miast i regionéw [¢wiczenia] zaliczenie z 0,00
ocena
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‘ 2 ‘ ekonomika miast i regionéw [wyktad] egzamin 1,00

Brol R., Raszkowski A., Sztando A (2015): Gospodarka lokalna w teorii i praktyce, Prace Naukowe Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, nr 391, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu

Literatura podstawowa Brol R. (red.) (2004): Ekonomika i zarzgdzanie miastem, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu

Potoczek A., Stepien J. (2008): Podstawy strategii rozwoju lokalnego i regionalnego, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty
Gospodarki w Bydgoszczy

Przygodzki Z. (red.) (2016): Ekomiasto # Zarzadzanie. Zréwnowazony, inteligentny i partycypacyjny rozwéj miasta,
Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego

Literatura uzupelniajaca Sokotowicz M.E. (red.) (2009): Miasta i regiony wobec wspétczesnych wyzwan, Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego

Strzelecki Z. (red.) (2008): Gospodarka regionalna i lokalna, Wydawnictwo Naukowe PWN

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 36 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 25 0
Studiowanie literatury 13 0
Udziat w konsultacjach 25 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 12 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktow ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
e-marketing miast i regionow
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_36N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 9 0 Z0
3 6 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator prof. dr hab. EWA FRACKIEWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. EWA FRACKIEWICZ
Przedstawienie obszaréw i zasad wykorzystania e-marketingu w zarzadzaniu JST. W rezultacie poznanie i zrozumienie
- roli nowoczesnych technologii w e-marketingu, nabycie umiejetnosci dobierania odpowiednich howoczesnych metod
Cele przedmiotu: - o A - P . 2
marketingowych dla miast i regionéw oraz ksztattowanie gotowosci do praktycznego korzystania z narzedzi e-
marketingu
Wymagania wstepne: Podstawy ekonomii, podstawy zarzadzania, podstawy marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna i rozumie podstawowe problemy zwigzane z
- o K_W02
1 |EP1 wykorzystaniem nowoczesnych technologii w -
) - K_W12
wiedza marketingu —
Rozumie role e-marketingu dla rozwoju miast i regionow. K_Wo04
2 | EP2 -
K_W08
1 | Ep3 Po_trafl planowac i organizowac konkretne dziatania K U07
zwigzane z e-marketingiem -
umiejetnosci Potrafi samodzielnie rozwijaé kompetencje w zakresie e-
2 | EP4 marketingu w ramach wlasnego uczenia sie przez cate K_U14
zycie
kompetencje spoleczne 1 | Eps Je_st gptow_ do,uznawanla roli e-marketingu w rozwoju K K02
miast i regionéw -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: e-marketing miast i regionéw

Forma zajec¢: wyktad

1. e-marketing a e-administracja 6 2 0

2. Odbiorcy JST dziatari e-marketingowych 6 1 0

3. Badania marketingowe online 6 1 0

4. Promocja miejsca online 6 2 0

5. Obstuga klienta online 6 1 0

6. Konkurencja miedzynarodowa miejsc 6 1 0
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7. Wybrane dziatania e-marketingowe miast i regionéw 6 1 0
Forma zaje¢: laboratorium

1. Internet jako zrédto informaciji i sposéb komunikacji 6 1 0
2. Pozycjonowanie ?przyktad "miasto akademickie" 6 1 0
3. Badania satysfakcji pracownikéw, mieszkancéw, inwestorow 6 3 0
4, Oferta turystyczna, inwestycyjna, dla mieszkancow 6 1 0
5. Promocja wydarzenia w sieci 6 1 0
6. Obstuga klienta online 6 1 0
7. Analiza wybranych aspektéw e-marketingu miast i regionéw 6 1 0

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy, wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, laboratorium komputerowe

Metody weryfikaciji

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa

KOLOKWIUM

efektow uczenia sie

EP1,EP2,EP3,EP4

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zaliczenie pisemne (kolokwium), zaliczenie pracy w laboratorium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna oceny z kolokwium i pracy w laboratorium.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 6 e-marketing miast i regionéw Nieobliczana
koncowej ) L zaliczenie z
6 e-marketing miast i regionéw [wyktad] ocena
6 e-marketing miast i regionéw [laboratorium] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

Pogorzelski J. (2012): Praktyczny marketing miast i regionéw , Wydawnictwo Wolters Kluwer , Warszawa

Literatura uzupetniajaca

Szromik A. (2015): Marketing terytorialny. Nowe obszary i narzedzia, Wydawnictwo edu-Libri, Krakéw

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 6 0
Przygotowanie sie do zajec 12 0
Studiowanie literatury 13 0
Udziat w konsultacjach 6 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z-PMiR

Nazwa przedmiotu:

etyczne aspekty promocji miast i regionow

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_67N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

promocja miast i regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
konwersatorium 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr LESZEK GRACZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr LESZEK GRACZ

Cele przedmiotu:

- zapoznanie studentéw z podstawami etyki w prowadzeniu dziatalnoSci promocyjnej miast i regionéw;
- nabycie umiejetnosci adekwatnej oceny etycznej dziatalnosci promocyjnej miast i regionéw oraz stosowanie

wiasnych rozstrzygnie¢ w tym zakresie;

- ksztattowanie gotowosci do etycznego myslenia i dziatania przy planowaniu i realizacji dziatalno$ci promocyjnej miast

i regionéw

Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 p0_5|ada vylgdze o zasgda_ch_etyc,:zny(.:h p,rowadzenla K_W12
odza dziatalnosci promocyjnej miast i regionow
wiedz _ . ... .
> | Ep2 Zna kodeks etyki reklamy Rady Reklamy i Komisji Etyki K_W12
Reklamy
potrafi interpretowac rozwigzania podejmowane przy
dziatalnosci promocyjnej miast i regionéw w sytuacji K_U04
1 | EP3 - . .
konfliktu moralnego oraz stosuje wiasne rozstrzygnie¢ w K_U06
umiejetnosci tym zakresie
potrafi na forum publicznym oceni¢ dziatania promocyjne
2 | EP4 miast i regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy K_U10
jest gotowy do etycznego myslenia i dziatania przy
1 | EPS planowaniu i realizacji dziatalno$ci promocyjnej miast i K_KO07
) regionoéw
kompetencje spoteczne - - N -
jest gotéw do okazywania szacunku wszystkim
2 | EP6 interesariuszom przy planowaniu i realizowaniu dziatan K_KO06
promocyjnych miast i regionéw

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: etyczne aspekty promocji miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Przedmiot, cele i metody etyki. Podstawowe pojecia. 3 2 0
2. Konflikt warto$ci ekonomicznych i spotecznych. Ekonomiczny wymiar zréwnowazonego rozwoju. 3 1 0
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3. Etyka biznesu jako narzedzie zarzadzania przedsiebiorstwem. 3 1 0

4. Kodeks etyki reklamy 3 1 0
5. Zasady etyki w planowaniu dziatalno$ci promocyjnej miast i regionéw 3 2 0
6. Zasady etyki w realizowaniu dziatalno$ci promocyjnej miast i regionéw 3 2 0

Forma zaje¢: konwersatorium

1. Zasady etyki we wspoétczesnym swiecie 3 1 0
2. Rozwoéj zrébwnowazony - realny cel czy mit? 3 1 0
3. Analiza zachowan etycznych w biznesie na wybranych przyktadach 3 2 0
4. Analiza wybranych dziatan promocyjnych miast i regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy 3 5 0

wyktad informacyjny i problemowy, analiza zrédet, studia przypadkéw, dyskusja moderowana, praca projektowa,

Metody ksztatcenia
praca w zespole

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektow uczenia sig PROJEKT EP3,EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie przedmiotu odbywa sie na podstawie pisemnego kolokwium z wiedzy studenta oraz oceny przygotowania i
przedyskutowania na forum zaje¢ projektu dotyczacego analizy wybranych dziatari promocyjnych miast lub regionéw
w kontekscie zasad etycznych,.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest Srednia arytmetyczna z oceny z wyktadéw i konwersatorium

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 etyczne aspekty promocji miast i regionéw Arytmetyczna
korcowej 3 etyczne aspekty promocji miast i regionéw [konwersatorium] zaliczenie z
oceng
3 etyczne aspekty promocji miast i regionow [wyktad] zigizaeme z

Gasparski W. (2012): Biznes, etyka, odpowiedzialnos¢, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Literatura podstawowa
https://radareklamy.pl/kodeks-etyki/

Lesniak A. (2017): Etyka reklamy. Zarys zagadnienia, Ridero

Literati tniaj - - o -
lierafura uzupemiajaca Wolska G. (2013): Kodeksy etyczne jako instrument poprawnych relacji miedzy podmiotem gospodarczym a konsumentem,

Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, nr 305, Ekonomia, Wroctaw

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 6 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 16 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-PMIiR

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
finansowanie promoc;ji jednostek samorzadu terytorialnego EFZ205A133362_59N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE | MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionéw
Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

éwiczenia 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 E
Razem 18 3
Koordynator dr MALGORZATA GORZALCZYNSKA-KOCZKODAJ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr MALGORZATA GORZALCZYNSKA-KOCZKODAJ

Celem procesu dydaktycznego jest zapoznanie studentéw z teoretycznymi i praktycznymi aspektami zwigzanymi z
finansowaniem dziatalnosci brandingowej miast i regiondéw oraz ksztattowanie gotowosci do formutowania krytycznej
Cele przedmiotu: oceny rozwigzan stosowanych przez konkretne jednostki samorzadu terytorialnego w zakresie prowadzenia i
finansowania tej dziatalnosci.

Podstawowe wiadomosci z zakresu podstaw marketingu, finanséw publicznych oraz zasad funkcjonowania samorzadu
Wymagania wstepne: terytorialnego.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Student zna podstawowe zasady finansowania K_W02
dziatalnosci marketingowej miast i regionéw K_W08
Student wymienia i charakteryzuje podstawowe zrédta
finansowania dziatalnosci brandingowej miast i K_W02
2 | EP2 L
wiedza regionow K_W12

Student identyfikuje mocne i stabe strony zwigzane z

3 | ep3 poszczegdlnymi zrodtami finansowania dziatalnosci K_W08
marketingowej K_W12
Student potrafi analizowac i oceniac specyficzne aspekty
1 | Epa zwigzane z _pozyskl\{vanlem_srodkow na prowadzenie K U0l
dziatalnosci marketingowej -
Student potrafi okresli¢ potencjalne skutki wdrozenia
N N > | eps konkretnych narze_d2| marketingowych w jednostce K U04
umiejetnosci samorzadu terytorialnego -
Student potrafi pracowac w zespole realizujgcym zadania
z zakresu finansowania dziatalnosci marketingowej miast
3 | EP6 i regionow K_U13
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Student jest gotéw do krytycznej oceny rozwigzan

1 | EPY stosowanych w zakresie finansowania dziatalnosci K_KO01
marketingowej samorzadow
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél
> | Eps zayvodf)wych w konteksScie problemu finansowania K_KO7
dziatan marketingowych
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego
Forma zaje¢: wyktad
1. Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w miastach i regionach 3 2 0
2. Budzet JST a finansowanie dziatalnosci marketingowej 3 2 0
3. Zrédta finansowania dziatalnosci marketingowej miast 3 2 0
4. Zrédia finansowania dziatalnosci marketingowej regionéw 3 1 0
5. Rbwnowaga budzetowa a wydatki na dziatalnosc marketingowa 3 1 0
6. Zewnetrzne zrédta pozyskiwania funduszy na dziatalno$¢ marketingowa 3 1 0
Forma zaje¢: éwiczenia
1. Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych miast- case study 3 3 0
2. Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych regionéw- case study 3 3 0
3. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentéw 3 3 0

wyktad konwersatoryjny, wyktad informacyjny, opracowanie projektu w grupach, studium przypadku, prezentacja
Metody ksztalcenia multimedialna

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
o EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie PROJEKT EP4,EP5,EP6,EP7.H
P8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koricowego egzaminu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen
¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego Arytmetyczna
koficowe] 3 finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego zaliczenie z
[giwiczenia]_ _ _ oceng
3 finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego egzamin
[wyktad]

J. Siwinska-Gorzelak, G. Bukowska, G. Kula, M. Mlochowska, A. Kopanska (2018): Autonomia fiskalna i jej wptyw na
dziatania samorzadéw,, Scholar

M. Florek A. Augustyn (2011): Strategia promocji jednostek samorzadu terytorialnego — zasady i procedury, Best Place,

Literatura podstawowa
Warszawa

T. Gasior (2010): Finansowanie i rozliczanie kampanii wyborczej w wyborach samorzadowych , Wydawnictwo Municipium
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G. Rosa, A. Smalec (red) : Marketing przysztosci: trendy, strategie, instrumenty. Wybrane aspekty marketingu terytorialnego,
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

Literatura uzupetniajaca
https://www.marketingwurzedzie.pl/

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 8 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 15 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 5 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
geografia spoteczno-ekonomiczna EFZ205A1J3434_2N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 18 0 Z0
1 1 5
wyktad 18 0 E
Razem 36 5
Koordynator dr TOMASZ RYDZEWSKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr TOMASZ RYDZEWSKI

Przedstawienie najnowszych tendencji i stanow, jakie wywotane sg przez funkcjonujace na Swiecie struktury
przestrzenne i spoteczne ze szczegolnym uwzglednieniem prezentacji najwazniejszych dziatdw gospodarki oraz

Cele przedmiotu: organizacji, ugrupowan i instytucji miedzynarodowych dziatajacych w réznych jej ptaszczyznach. Nabycie umiejetnosci
i kompetencji w zakresie przetwarzania i wykorzystywania danych i wiedzy o przemianach politycznych, gospodarce i
procesach spoteczno-gospodarczych w ramach przestrzeni geograficznej.

Podstawowe wiadomosci z zakresu geografii spoteczno-ekonomicznej zgodne z podstawg programowa realizowang w
Wymagania wstepne: szkole sredniej. Podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera i pracy w programach pakietu MS Office (Word, Excel,
PowerPoint).

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu

Zna podstawowa terminologie oraz gtéwne koncepcje
teoretyczne i modele geografii spoteczno-ekonomicznej
dotyczace relacji przestrzennych, ekologicznych i
pomiedzy skalami.

1 | EP1 K_Wo01

Zna i rozumie podstawowe procesy spoteczno-

ekonomiczne zachodzgce w przestrzeni geograficznej i
2 | EP2 ich wptyw na zréznicowanie poziomu rozwoju i K_WO07
warunkéw zycia ludnosci oraz dziatalnosci gospodarcze;j.

wiedza - - -
Zna zrédta informacji oraz metody badawcze stosowane

3 | EP3 - : -
w geografii spoteczno - ekonomicznej

K_WO05

Zna przyczyny, przebieg i konsekwencje procesow
4 | EP4 rozwoju spoteczno-gospodarczego w réznych skalach K_W09
przestrzennych

Zna podstawowe elementy i zasady organizacji oraz
gospodarowania przestrzenig oraz rozumie zwiazki i
zaleznosci zachodzace pomiedzy komponentami

przestrzeni a aktywnoscig spoteczno - gospodarczg

5 | EP5 K_WO06
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Potrafi analizowac i ocenia¢ zjawiska i procesy
1 | EP6 spoteczno-gospodarcze, oraz interpretowac zachodzace K_U01
miedzy nimi powigzania
Potrafi dobiera¢ wiasciwe Zrddta informacji, w tym
korzystac z literatury naukowej i zbioréw
. L 2 | EP7 . - . K_U08
umiejetnosci elektronicznych, oraz dokonywac ich oceny i
wnuioskowania na ich podstawie
Potrafi pracowac w zespole, wspoétdziatajgc z innymi
3 | EP8 - . L. K_U13
osobami w celu osiggniecia zaplanowanego efektu
Potrafi stosowac¢ metody i narzedzia do obrdbki i
4 | EP9 - - K_U09
prezentacji zagadnien spoteczno - gospodarczych
kompetencje spoleczne 1 | P10 Jest got__ow do rozpowszechniania \_Nledzy z zakresu K KO3
geografii spoteczno - gospodarczej —
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: geografia spoteczno-ekonomiczna
Forma zaje¢: wyktad
1. Geografia spoteczno-ekonomiczna w systemie nauk geograficznych 1 2 0
2. Problemy demograficzne wspoétczesnego Swiata 1 3 0
3. Wspotczesne zréznicowanie przemian urbanizacyjnych. Miasto i formy osadnictwa miejskiego 1 3 0
4. Gospodarcze wykorzystywanie zasobow przyrody 1 4 0
5. Problem wyzywienia ludnosci Swiata 1 2 0
6. Polityczny i gospodarczy podziat Swiata 1 2 0
7. Procesy integracji polityczno-gospodarczej 1 2 0
Forma zajec¢: €wiczenia
1. Ksztattowanie sie przyrostu rzeczywistego w wybranych krajach swiata 1 4 0
2. Kierunki chowu oraz obsada zwierzat hodowlanych w wybranych krajach Swiata 1 4 0
3. Zmiany uprzemystowienia w wybranych krajach Swiata 1 3 0
4. Zréznicowanie poziomu rozwoju gospodarczego wybranych krajow Swiata 1 4 0
5. Handel i ustugi w wybranych krajach Swiata 1 3 0
Metody ksztalcenia CW|c_zen|a - praca w grgpach, praca z materl_a}em zrodtowym (mapa, dane statystyczne), prezentacje., Wyktad w
formie prezentacji multimedialnych, dyskusja.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY Egl’EPZ’EPS’EPA"E
Metody weryfikaciji EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektéw uczenia sie PREZENTACJA P5,EP6,EP7,EP8,EP|
9
EP1,EP10,EP2,EP3,
PROJEKT EP4,EP5,EP6,EP7,E|
P8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Egzamin pisemny (test z pytaniami /zadaniami otwartymi) obejmujacy wiedze z wyktadéw oraz zalecanej literatury
podstawowej. Zaliczenie ¢wiczeh na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz ocen czgstkowych otrzymywanych w
trakcie semestru za poprawne wykonanie wszystkich éwiczen.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Wazona ocen z egzaminu i ¢wiczen w proporcjach: egzamin 70%, ¢wiczenia 30%.
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. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 geografia spoteczno-ekonomiczna Wazona
koncowej - -
1 geografia spoteczno-ekonomiczna [éwiczenia] zaliczenie z 0,30
ocena
1 geografia spoteczno-ekonomiczna [wyktad] egzamin 0,70
Domanski R. (2006): Geografia ekonomiczna. Ujecie dynamiczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
Literatura podstawowa Kucinski K. (red.) (2015): Geografia ekonomiczna, Wolters Kluwer, Krakéw

Wrona J. (red.) (2006): Podstawy geografii ekonomicznej, PWE, Warszawa

Budner W. W. (2011): Geografia ekonomiczna, wspotczesne zjawiska i procesy, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego
w Poznaniu, Poznan

Literatura uzupetniajgca Fierla I. (red.) (2005): Geografia gospodarcza $wiata, PWE, Warszawa

Otok S. (2020): Geografia polityczna, Geopolityka-Ekopolityka-Globalistyka. , Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 36 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 24 0
Studiowanie literatury 18 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 16 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_32N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 9 0 Z0
3 5 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr NATALIA SYPION-DUTKOWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr NATALIA SYPION-DUTKOWSKA

Cele przedmiotu:

Zapoznanie sie z technikami GIS uzytecznymi w badaniach i praktyce marketingu terytorialnego.
Nabycie umiejetnosci wykorzystania narzedzi GIS do rozwigzywania zadan badawczych i aplikacyjnych z zakresu
marketingu terytorialnego.
Ksztattowanie gotowosci do postugiwania sie narzedziami GIS w dziatalnosci zawodowej.

Wymagania wstepne:

Osoba studiujgca zna podstawy pracy z wykorzystaniem technik komputerowych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
rozumie idee oraz zna mozliwosci i ograniczenia
1 | EP1 zastosowania technik GIS w marketingu terytorialnym K_W03
zna zasady pozyskiwania, gromadzenia, przetwarzania i
_ > | Ep2 |nterpretowa_n|a danych pochodzacych z réznych zrédet z K W05
wiedza wykorzystaniem narzedzi GIS -
zna uwarunkowania oraz mozliwosci komercyjnego
3 | ep3 wykorzystania wynikéw badawczych i aplikacyjnych z K W12
zakresu marketingu terytorialnego uzyskanych z K_W13
wykorzystaniem narzedzi GIS
potrafi krytycznie dobiera¢ i przetwarza¢ dane
empiryczne istotne w marketingu terytorialnym,
1 | EP4 wykorzystujgc wszelkie mozliwe zrodta informacji, w tym K_U08
zwlaszcza elektroniczne, oraz postugujac
oprogramowaniem GIS
- - potrafi dobiera¢ i postugiwac sie metodami i narzedziami
umiejetnosci N Lo . L
GIS do analizy i prezentacji wielorakich zjawisk i
2 | EP5 . : S - K_U09
proceséw zwigzanych z marketingiem terytorialnym -
potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje
3 | EP6 umiejetnosci w dziedzinie wykorzystania metod i technik K_U14
GIS w marketingu terytorialnym
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kompetencje spoteczne

EP7

jest gotéw do ciggtego doksztatcania sie zawodowego i
osobistego oraz doskonalenia swoich umiejetnosci w
zakresie wykorzystania metod i technik GIS w obszarze
marketingu terytorialnego

K_Ko1

EP8

jest gotéw doceniac znaczenie metod i technik GIS w
marketingu terytorialnym oraz popularyzowac ich walory
poznawcze i aplikacyjne

K_K02
K_K03

EP9

jest gotéw do tworzenia komercyjnych produktéw i
rozpoczecia samodzielnej dziatalnosci gospodarczej z
wykorzystaniem metod i technik GIS w marketingu
terytorialnym

K_KO05

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming
Przedmiot: GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym
Forma zajec¢: wyktad
1. Definicje Geograficznych Systemow Informacyjnych. Kryteria podziatu. 5 1 0
2. Pozyskiwanie, wprowadzanie, przetwarzanie i udostepnianie danych 5 2 0
3. Modele, cechy, zastosowania i zrodta danych 5 2 0
4. Integracja danych przestrzennych i atrybutéw opisowych. Bazy danych. Zapytania do baz danych 5 1 0
5. Zrodia danych GIS 5 2 0
6. Analizy przestrzenne i wizualizacja 5 1 0
Forma zajec: laboratorium
1. Pozyskiwanie danych do systemu GIS 5 1 0
2. Wektoryzacja danych przestrzennych w rozbiciu na warstwy tematyczne 5 2 0
3. Wprowadzanie danych opisowych i integracja bazy danych 5 2 0
4. Analiza przestrzenna przy wykorzystaniu narzedzi GIS, zapytania do bazy danych 5 2 0
5. Projekt wlkasny GIS w marketingu terytorialnym 5 2 0
Metody ksztatcenia Wyktad konwersatoryjny, ¢wiczenia laboratoryjne
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sig ROSERT EP4.EP5.EP6.EP7 H
P8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

laboratorium - zaliczenia z oceng na podstawie ocen czastkowych z wykonania poszczegdélnych ¢wiczen

praktycznych

wyktad - zaliczenia z oceng na podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

Rodzaj Metoda Waga do
Sem. ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 GIS (Geographic Information System) w marketingu Arytmetyczna
koficowe] 5 GIS (Geographic Information System) w marketingu zaliczenie z
terytorialnym [wykiad] oceng
5 GIS (Geographic Information System) w marketingu zaliczenie z
terytorialnym [laboratorium] oceng
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Brygida Beata Cupiat : ZASTOSOWANIE SYSTEMOW GEOINFORMACYJNYCH (GIS) W MARKETINGU TERYTORIALNYM

Literatura podstawowa Longley P. A., Goodchild M. F., Maguire D. J., Rhind D. W. (2006): GIS Teoria i praktyka, Wydawnictwo Naukowe PWN

Rumpel P., Siwek T., (2006): Marketing terytorialny a kreowanie regionéw: przyktad czeski, Przeglad Geograficzny, 78, 2

Szromnik A. (2007): Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Wyd. Oficyna Wolters Kluwer business, Krakéw

Literatura uzupetniajgca - - . - - - - -
Szulce H., Florek M. (red.) (2005): Marketing terytorialny mozliwosci aplikaciji, kierunki rozwoju, Wyd. Akademii Ekonomicznej

w Poznaniu, Poznan

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 9 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 15 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 9 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

glokalizacja w rozwoju terytorialnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_9N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
konwersatorium 9 0 Z0
1 1 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator prof. dr hab. JOLANTA ZIEZIULA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

prof. dr hab. JOLANTA ZIEZIULA

Cele przedmiotu:

Zdobycie kompleksowej wiedzy na temat teoretycznych i praktycznych aspektow globalizacji w ujeciu ogélnym,

regionalnym i lokalnym.

Nabycie umiejetnosci analizowania i dyskusji n/t przyczyn i skutkbw proceséw globalizacji oraz formutowania opinii

na temat globalizacji i glokalizacji.

Ksztattowanie gotowosci do proponowania rozwigzan probleméw.

Wymagania wstepne:

Brak wymagan wstepnych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie pojecia globalizacja i glokalizacja. K_Wo01
1 |EP1
K_W02
wiedza > | Ep2 Studen'E zna i rozumie przestanki i mechanizmy K_Wo01
procesow globalizacji. K_W08
3 | EP3 Student zna i rozumie uwarunkowania dziatalnosci K_WO07
lokalnej w warunkach globalizaciji. K_W09
1 | Epa Student potrafi analizowac przyczyny i skutki K_U04
zachodzacych procesow globalizaciji. K_U06
umiejetnosci > | EPS Student po_trf;\fl_ dysku_towac o wyzwaniach wspotczesnej K U10
gospodarki Swiatowej -
3 | EP6 Studerjt p(_)_tr_afl forr_nu’:quac wihasne opinie na temat K U02
globalizacji i glokalizacji -
Student jest gotow do krytycznej oceny tresci na temat
1 | EP7 : . p T K_KO01
) przyczyn i skutkdw proceséw globalizaciji -
kompetencje spoteczne - - - —
Student jest gotéw do formutowania propozycji
2 | EP8 - - . . - ol K_K04
rozwigzan problemoéw wspotczesnej cywilizacji -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning
Przedmiot: glokalizacja w rozwoju terytorialnym
Forma zajec¢: wyktad
1. Globalizacja ? pojecie, uwarunkowania, cechy, problemy 1 2 0
2. Rozwdj zintegrowany - zatozenia i uwarunkowania, przeszkody 1 2 0
3. Glokalizacja ? lokalnos¢ w warunkach globalizacji 1 2 0




4. Procesy glokalizacji w rozwoju howoczesnego terytorium 1 2 0

5. Lokalne produkty w strategiach rozwojowych globalnych koncernéw. Sprawdzian 1 1 0

Forma zaje¢: konwersatorium

1. Uwagi wprowadzajgce. Globalizacja a glokalizacja. 1 2 0
2. Rozwdj zintegrowany ? mozliwosci usuwania przeszkod 1 2 0
3. Glokalizacja-byt wyobrazony czy realna potrzeba? (analiza tekstu z dyskusja) 1 2 0

4. Prezentacje projektow-

studium przypadkoéw (z dyskusja) 1 2 0

5. Prezentacja projektow-

studium przypadkow (z dyskusja) cd. zaliczenia 1 1 0

Metody ksztatcenia

Analiza tekstéw z dyskusja. Opracowanie projektu: studium przypadku n/t Lokalnos¢ w warunkach globalizacji i jego
prezentacja., Wyktady informacyjnoproblemowe w postaci prezentacji multimedialnych : czes¢ o charakterze
konwersatoryjnym.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

SPRAWDZIAN P6.EP7 EPS
EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PREZENTACJA P6,EP7,EPS
EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PROJEKT P6,EP7,EP8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie z ocenag w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu konwersatoriéw.

Konwersatoria: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan oraz oceny przygotowanego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i konwersatoriow.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 glokalizacja w rozwoju terytorialnym Arytmetyczna
koncowej . ) . . zaliczenie z
1 glokalizacja w rozwoju terytorialnym [konwersatorium] ocena
1 glokalizacja w rozwoju terytorialnym [wyktad] éig‘:;eme z

Literatura podstawowa

Stiglitz J. E. (2012): Globalizacja, PWN, Warszawa

Zielinska-Glebocka A. (2012): Wspoétczesna gospodarka Swiatowa, Przemiany, innowacje, kryzysy i rozwigzania regionalne,
Wolter Kluwers, Warszawa

Zieziula J. : Wybrane aspekty proceséw globalizacji, Wspoétczesne problemy ekonomiczne nr 13, s.39-52, Uniwersytet ,
Szczecin

Literatura uzupetniajgca

Majer A. (2011): Lokalnos¢ w cieniu globalizacji ANNALES UNIVERSITATIS MARIAE CURIE-SKtLOD
OWSKA LUBLIN-POLONIAVOL. XXXVI, 2 SECTIO | 2011, s.27-46, Lublin

Miszczak K. : Procesy glokalizacji w rozwoju nowoczesnego terytorium, ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS
FOLIA OECONOMICA 289, 2013[19], s. 19-32

Stodowa -Hetpa M. (2017): Miedzy globalizacjg a glokalizacja., Studia oeconomica posnaniensia 2017, vol. 5, no. 5, s.7- 22

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
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Studiowanie literatury 10
Udziat w konsultacjach 17
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 8
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_10N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
1 1 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr hab. PRZEMYSEAW PLUSKOTA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. PRZEMYSLAW PLUSKOTA

Cele przedmiotu:

Celem procesu dydaktycznego jest zdobycie wiedzy na temat zasad i regut gospodarowania zasobami w sektorze

publicznym.

W wyniku procesu dydaktycznego student potrafi wskazac i przeanalizowa¢ rodzaje dochodéw i kierunki ich
wydatkowania, nabywa umiejetnosci sporzadzania dokumentéw zwigzanych z gospodarowaniem zasobami w sektorze

publicznym.

Celem procesu dydaktycznego jest gotowos¢ studenta do stosowania poszerzonej wiedzy z zakresu gospodarowania

zasobami w sektorze publicznym.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu finanséw

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne tendencje
zwigzane z gospodarowaniem zasobami w sektorze K_wo01
1 |EP1 .
publicznym K_W02
zna wiasciwe zrédta informacji oraz zaawansowane
metody i narzedzia statystyczne i informatyczne
) wykorzystywane do biezacej oceny oraz prognozowania K_W03
wiedza 2 EP2 . PR .
przebiegu procesow i zjawisk zwigzanych z K_WO05
gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym
zna w pogtebionym stopniu zasady sporzadzania
opracowan projektowych i strategicznych zwigzanych z
3 | EP3 - T .2 K_W10
systemem gospodarowania zasobami miast i regionéw
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potrafi dobierac¢ i biegle korzystac z r6znorodnych zrédet
informacji, w tym literatury naukowej i zbioréw
elektronicznych oraz dokonywac krytycznej analizy,
1 |EP4 syntezy oraz tworczej interpretacji i prezentacji tych K_U08
informacji do prowadzenia efektywnego gospodarowania
zasobami w sektorze publicznym
umiejetnosci potrafi dobrac¢ i zastosowad, a takze przystosowac juz
istniejace lub opracowac nowe metody i narzedzia,
2 | EPS pomocne w innowacyjnym rozwigzywaniu problemoéw z K_U09
zakresu gospodarowania zasobami w sektorze
publicznym
potrafi stawiac i weryfikowa¢ hipotezy odnoszgce sie do
3 | EP6 wielorakich probleméw z zakresu gospodarowania K_U02
zasobami w sektorze publicznym
jest gotéw do krytycznej analizy i oceny posiadanej przez
siebie wiedzy oraz otrzymywanych tresci z zakresu
1 | EPY - - - K_KO01
gospodarowania zasobami w sektorze publicznym -
jest gotéw do myslenia i dziatania w sposoéb
przedsiebiorczy oraz inicjowania dziatan na rzecz
2 | EP8 . - . . K_KO05
. interesu publicznego w aspekcie gospodarowania
kompetencje spoteczne -
zasobami
jest gotéw do swiadomego planowania wiasnej kariery
zawodowej oraz sumiennego i odpowiedzialnego
petnienia rél zawodowych w zakresie gospodarowania
3 | EP9 - 2 LT . K_KO07
zasobami, z uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb
spotecznych
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
wtym e-
learning
Przedmiot: gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym
Forma zaje¢: wyktad
1. Wyjasnienie podstawowych pojec¢ i zagadnien z zakresu gospodarki finansowej
w sektorze publicznym 1 1 0
2. Zasady i regulacje prawne gospodarowania zasobami finansowymi w sektorze publicznym 1 1 0
3. Samodzielno$¢ dochodowa i wydatkowa a efektywne gospodarowanie zasobami 1 3 0
4. Planowanie wieloletnie a efektywne gospodarowanie zasobami 1 2 0
5. Rola audytu i kontroli zarzadczej w efektywnym gospodarowaniu zasobami
w sektorze publicznym 1 2 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Pojecie efektywnosci w gospodarowaniu zasobami w sektorze publicznym (praca w grupach, case 1 1 0
study)
2. Pozyskiwanie i ksztattowanie dochodoéw przez podmioty sektora publicznego (praca w grupach, case 1 1 0
study)
3. Kierunki wydatkowania srodkéw w kontekscie efektywnego gospodarowania zasobami (praca w 1 2 0
grupach, case study)
4. Formy organizacyjno-prawne sektora publicznego i ich rola w gospodarowaniu zasobami i
e . , . 1 2 0
efektywnosci dokonywania wydatkow publicznych (praca w grupach, case study)
5. Podziat zadan pomiedzy administracje parnstwowa i samorzgdowa w aspekcie gospodarowania 1 1 0
zasobami (praca w grupach, case study)
6. Nowoczesne zarzgdzanie publiczne i jego rola w gospodarowaniu zasobami (praca w grupach, case 1 1 0
study)
7. Dtug publiczny i jego znaczenie dla gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study) 1 1 0

Metody ksztalcenia

wyktad informacyjny, analiza tekstéw
z dyskusjg, studium przypadku, praca w grupach
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

KOLOKWIUM P5.EP6
EP1,EP2,EP3,EP4,E|

SPRAWDZIAN P5.EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan oraz pisemnego kolokwium,

- wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng konicowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadow i cwiczen.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym Arytmetyczna
koncowej 1 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym [wyktad] zaliczenie z
oceng
1 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym [éwiczenia] | zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

K. Suréwka (2013): Samodzielnos¢ finansowa samorzadu terytorialnego w Polsce, PWE

Red. S. Owsiak (2015): Determinanty rozwoju Polski. Finanse publiczne, PWE

Red. T. Bojar-Fijatkowski (2019): Administrowanie i zarzadzanie w sektorze publicznym teoria i praktyka, Wyd. Uniwersytet
Kazimierza Wielkiego

S. Owsiak (2017): Finanse publiczne wspétczesne ujecie, PWN

Literatura uzupetniajgca

M. Kogut-Jaworska, K. Brzozowska, M. Zioto, M. Gorzalczynska-Koczkodaj (2017): Gospodarka finansowa w jednostkach
samorzadu terytorialnego. Wyd. Il , CEDEWU

Red. B. Dolnicki (2019): Kontrola zarzadcza w jednostkach samorzadu terytorialnego, WOLTERS KLUWER

Red. J. Przybylska (2018): Audyt wewnetrzny w sektorze publicznym Wyd.2, CEDEWU

Red. K. Brzozowska, red. M. Szaja (2018): Gospodarka finansowa i wspétdziatanie instytucjonalne w sektorze publicznym,
Wyd. WNUS

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 16 0
Studiowanie literatury 16 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 11 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

infrastruktura komunalna

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_20N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator prof. dr hab. JULIUSZ ENGELHARDT
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

prof. dr hab. JULIUSZ ENGELHARDT

Cele przedmiotu:

Celem procesu dydaktycznego jest przekazanie studentom wiedzy dotyczacej nowoczesnej infrastruktury gospodarczo
- spotecznej we wspoétczesnych miastach, gminach i regionach oraz doskonalenie ich umiejetnosci w zakresie
wihasciwej oceny jakosci tej infrastruktury.

Celem jest zapoznanie studentéw z istotg, zadaniami, rola, jakg odgrywaja sieci infrastrukturalne we wspoétczesnej
gospodarce komunalnej. Do podstawowych zagadnien objetych analiza w ramach przedmiotu naleza: nowoczesna
infrastruktura transportowa miast i gmin, infrastruktura energetyczna, zaopatrzenia w wode, utylizacji odpadéw oraz
infrastruktura spoteczna.

Celem przedmiotu jest réwniez rozwijanie wsrod studentéw umiejetnosci wykorzystania zdobywanej wiedzy w réznych
praktycznych formach, w tym umiejetnosci analizowania zjawisk gospodarczych, a takze umiejetnosci wspétdziatania
na rzecz rozwigzania zidentyfikowanych problemoéw.

Wymagania wstepne:

Wiedza wstepna oraz kompetencje i umiejetnosci dzieki studiowaniu przedmiotéw Ekonomika miast i regionéw oraz
Samorzad terytorialny.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna systemy infrastrukturalne wspierajace K_WO06
1 | EP1 ? - < S -
funkcjonowanie wspdtczesnych miast i regionéw. K_WO07
wiedza W petni rozumie na czym polegajg najlepsze praktyki i
2 | EP2 nowoczesne rozwigzania infrastrukturalne stosowane we K_WO08
wspotczesnym Swiecie.
Potrafi analizowac i ocenia¢ kierunkowe rozwigzania w
zakresie nowoczesnej infrastruktury transportowej,
: - o P K_Uo01
1 | EP3 energetycznej, zaopatrzenia w wode, utylizacji odpadow i -
. o P K_U02
innych miejskich systeméw infrastrukturalnych -
umiejetnosci
Potrafi proponowac wiasne rozwigzania problemowych
kwestii infrastrukturalnych, biorac pod uwage potrzeby K_UO05
2 | EP4 o o L
oraz mozliwosci zasobowe miast i regionéw. K_U06
Jest gotow do kreatywnego tworzenia indywidualnych
. : e 2 K_K04
kompetencje spoteczne 1 | EPS rozwigzan infrastrukturalnych na rzecz spotecznosci -
- K_KO05
lokalnych lub regionalnych.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: infrastruktura komunalna

Forma zajec¢: wyktad
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1. Infrastruktura transportowa warunkujgca dostepnos¢ komunikacyjng miast i regionow 3 2 0
2. Systemy transportowe wspotczesnych miast i regionéw 3 1 0
3. Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspétczesnych miast i regionéw 3 1 0
4. Infrastruktura teleinformatyczna wspoétczesnych miast i regionéw 3 1 0
5. Infrastruktura zaopatrzenia wspotczesnych miast i regionéw w wode 3 1 0
6. Infrastruktura utylizacji odpadéw miejskich 3 1 0
7. Infrastruktura spoteczna we wspotczesnych miastach i regionach 3 2 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Infrastruktura transportowa warunkujaca dostepnos¢ komunikacyjng miast i regionéw 3 2 0
2. Systemy transportowe wspoétczesnych miast i regionéw 3 1 0
3. Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspotczesnych miast i regionéw 3 1 0
4. Infrastruktura teleinformatyczna wspoétczesnych miast i regionéw 3 1 0
5. Infrastruktura zaopatrzenia wspétczesnych miast i regionéw w wode 3 1 0
6. Infrastruktura utylizacji odpadéw miejskich 3 1 0
7. Infrastruktura spoteczna we wspotczesnych miastach i regionach 3 2 0
. dyskusja, Wyktad informacyjny z prezentacjami multimedialnymi, Przyktady najlepszych swiatowych rozwigzan w
Metody ksztatcenia o) - . . 0 .
zakresie infrastruktury gospodarczo-spotecznej wspotczesnych miast, gmin i regionéw
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikagiji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sig KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - kolokwium pisemne z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen
éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ostateczng oceng z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadéw

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 infrastruktura komunalna Wazona
koncowej i i
3 infrastruktura komunalna [¢wiczenia] zaliczenie z 0,00
oceng
3 infrastruktura komunalna [wyktad] zaliczenie z 1,00
oceng

Literatura podstawowa

Brol R. (red.) (2001): Ekonomika i zarzadzanie miastem, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu

Ekonomicznej, Poznan

Budner W. (2003): Lokalizacja przedsiebiorstw. Aspekty ekonomiczno-przestrzenne i Srodowiskowe, Wydawnictwo Akademii

Warszawskiej

Chmielewski J.M. (2001): Teoria urbanistyki w projektowaniu i planowaniu miast, Oficyna Wydawnicza Politechniki

Europejskiej i Polski, PTE Oddziat Wojewddzki w Szczecinie

Drozdz W. (2013): Infrastruktura transportu przesytlowego jako element polityki bezpieczenstwa energetycznego Unii

Literatura uzupetniajgca

Domanski R., Marciniak A. (2003): Sieciowe koncepcje gospodarki miast i regionéw, Studia KPZK PAN, t. CXIII.

Uniwersytetu t6dzkiego

Nowakowska A. (2016): EkoMiasto#Gospodarka. Zrownowazony, inteligentny i partycypacyjny rozwdéj miasta, Wydawnictwo

Wydawnictwo Naukowe

Parysek J. J. (2005): Miasta polskie na przetomie XX i XXI wieku. Rozw¢j i przeksztatcenia strukturalne, Bogucki
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 12 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 18 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

3/3




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-PMIiR

Nazwa przedmiotu:
instrumenty promocji miast i regionow ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE | MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_61N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Specjalnosé:
promocja miast i regionéw

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 4 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr KAMILA SEUPINSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr KAMILA SEUPINSKA
celem przedmiotu jest przedstawienie koncepcji wymiany informacji, czyli komunikacji miedzy jst (podmiotami
L gospodarczymi, regionami, miastami) a rynkiem
Cele przedmiotu: . - . . . Lo A .
turystycznym i otoczeniem. Zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z instumentami
promocji. Wskazanie na najlepsze instrumenty i narzedzia komunikacji dla tej specyficznej gatezi gospodarcze;.
Wymagania wstepne: Wiedza z podstaw marketingu

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
umie rozpoznawac i opisywac narzedzia marketingowe K_W02
1 EP1 K W04
wiedza =
2 | EP2 potrafi identyfikowa¢ segmenty rynku turystycznego K_W02
1 | Ep3 potrafi c_lpbrac i zastosowac¢ odpowiednie instrumenty K UO7
promocji na rynku ustug turystycznych -
umiejetnosci potrafi ocenia¢ sytuacje rynkowa przedsiebiorstwa i K UO0B
2 | EP4 wyciggac¢ wnioski niezbedne do podjecia dziatan K U07
promocyjnych -
jest zorientowany na zgtebianie problemu ztej
) komunikacji wykorzystywanej przez K_KO01
kompetencje spoleczne 1| EPS branze turystyczng w celu poszukiwania jak najlepszych K_KO04
rozwigzan promocyjnych

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: instrumenty promocji miast i regionéw

Forma zajec¢: wyktad

1. Istota i znaczenie komunikacji marketingowej, miejsce promocji 4 1 0

2. Cele promocyjne i dostosowanie dziatarh do grupy docelowej 4 1 0

3. Metody tworzenia budzetu promocyjnego 4 1 0

4. Analiza i zastosowanie poszczegolnych instrumentéw i narzedzi promocji w wybranych podmiotach ?

reklamy, promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatan 4 4 0

komunikacyjnych w sieci

5. Kanaty medialne i ich specyfika 4 1 0
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6. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu komunikatéw marketingowych w 4 1 0
mediach spotecznosciowych ? e-PR (case study)

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Dostosowanie dziatan promocyjnych do grupy docelowej 4 2 0
2. Zastosowanie poszczegolnych instrumentow i narzedzi promocji w wybranych podmiotach ? reklamy,

promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatan 4 4 0
komunikacyjnych w sieci

3. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu komunikatéw promocyjnych w 4 1 0
mediach spotecznosciowych ? e-PR

4. Prezentacja projektow 4 2 0

Metody ksztatcenia

case study, metody projekcyjne, dyskusje, prezentacje

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Przygotowanie projektu promocyjnego oraz jego prezentacja. Obie czesci sa warunkiem koniecznym zaliczenia
éwiczen.
Egzamin pisemny obejmujgcy czes¢ teoretyczna.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng konicowa jest Srednig artymentyczng oceny z ¢wiczen i egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 instrumenty promocji miast i regionow Arytmetyczna
koricowej : P :
instrumenty promocji miast i regionéw [wyktad] egzamin
. G . zaliczenie z
4 instrumenty promocji miast i regionéw [éwiczenia] ocena

Literatura podstawowa

Hajduk G. (2019): Zarzadzanie komunikacjg marketingowa, Poltex, Warszawa

Jakébczyk - Gryszkiewicz J. Gryszkiewicz B. (2007): Komunikacja marketingowa w turystyce, Wydawnictwo Naukowe Slask,
Katowice

Wiktor J.W. (2013): Komunikacja marketingowa, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Nowakowska A. (1998): Marketing w turystyce , w: Lokalna polityka turystyczna i marketing, Centrum Edukacji Kadr
Turystycznych w Krakowie, Krakéw

Rosa G. (2005): Komunikacja marketingowa, Uniwersytet Szczecinski, Szczecin

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zajec 15 0
Studiowanie literatury 20 0
Udziat w konsultacjach 3 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk angielski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3507_44N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiéw: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski, semestr: 4 - jezyk
angielski jezyk polski, semestr: 5 - jezyk angielski jezyk
polski, semestr: 6 - jezyk angielski jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
5 3 lektorat 15 0 Z0 2
4 lektorat 15 0 Z0 2
3 5 lektorat 15 0 Z0 3
6 lektorat 15 0 E 3

Razem 60 10
Koordynator mgr MARTINA GRABOWSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr MARTINA GRABOWSKA
Cele przedmiotu: Doprowadzenie studenta do poziomu kompetencji jezykowej definiowanej jako B2
Wymagania wstepne: Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B1

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna anglojezyczne odpowiedniki podstawowych pojec i

wiedza 1 | EP1 termindéw z zakresu brandingu miast i regionéw K_Wo04
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potrafi uchwyci¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu
ustnego w jezyku angielskim (dtuzsze wypowiedzi,
wyktady, audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat
konkretnych zagadnienn z zakresu brandingu miast i
regionow oraz ogodlnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

1 | EP2 K_U12

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane
artykuly i inne teksty naukowe w jezyku angielskim
prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace
probleméw brandingu miast i regionéw

2 | EP3 K_U12

potrafi prowadzi¢ w jezyku angielskim swobodne
rozmowy oraz uczestniczy¢ w dyskusjach na temat

3 | EP4 0golnych zagadnien z zakresu brandingu miast i
regionow przedstawiajac swoje zdanie i bronigc swoich
pogladéw

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku angielskim
umiejetnosci dtuzsza wypowiedz monologowa na temat ogoéinych
zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,

4 | EP5S wykorzystujac wtasciwy aparat pojeciowo-
terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje
stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych
rozwigzan

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac w jezyku angielskim opracowanie
pisemne na temat konkretnych zagadnien z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wiasciwy
5 | EP6 aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i
zalety réznych rozwiazan

K_U11
K_U12

potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
umiejetnosci jezykowych w zakresie brandingu miast i

6 EP7 LT L .2
regionéw w ramach uczenia sie przez cate zycie

K_U14

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
1 | EP8 kompetencji jezykowych i ich statego aktualizowania i K_KO01
doskonalenia

kompetencje spoteczne - - - - - -
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i

2 | EP9 regionéw w jezyku angielskim przy uzyciu réznych K_KO03
Srodkow przekazu

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk angielski
Forma zajec: lektorat
1. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 8 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdw nauczania na poziomie 3 5 0
B2
3. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2 0
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 4 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 4 2 0

2

6. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 4 2 0
7. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 5 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
8. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 5 2 0
B2
9. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 5 2 0
10. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

- - - ; . - 6 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
11. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na 6 2 0
poziomie B2
12. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 6 2 0
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Metody ksztatcenia

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci, ogladnie krétkich
filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstow, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnosc¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikow z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk angielski Wazona
3 jezyk angielski [lektorat] éigﬁf;me z 1,00
4 jezyk angielski Wazona
4 | jezyk angielski [lektorat] zi'eff;”'e z 1,00
5 jezyk angielski Wazona
5 jezyk angielski [lektorat] éigﬁf;me z 1,00
6 jezyk angielski Wazona
6 jezyk angielski [lektorat] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Literature do poszczegoélnych lektoratéw nalezy sprawdzi¢ w sylabusach na stronie Akademickiego Centrum Ksztatcenia
Jezykowego: http://ackj.usz.edu.pl/sylabusy/ :

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 60 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 84 0
Studiowanie literatury 26 0
Udziat w konsultacjach 24 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 28 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 24 0
£ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 250
Liczba punktéw ECTS 10
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3509_45N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiéw: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski, semestr: 4 - jezyk
francuski jezyk polski, semestr: 5 - jezyk francuski jezyk
polski, semestr: 6 - jezyk francuski jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
5 3 lektorat 15 0 Z0 2
4 lektorat 15 0 Z0 2
3 5 lektorat 15 0 Z0 3
6 lektorat 15 0 E 3
Razem 60 10
Koordynator mgr REGINA PTAK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr REGINA PTAK
Cele przedmiotu: Doprowadzenie studenta do poziomu kompetencji jezykowej definiowanej jako B2
Wymagania wstepne: Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B1
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna francuskojezyczne odpowiedniki podstawowych
wiedza 1 | EP1 pojec¢ i terminéw z zakresu brandingu miast i regionéw K_Wo04
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potrafi uchwyci¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu
ustnego w jezyku francuskim (dtuzsze wypowiedzi,
wyktady, audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat
konkretnych zagadnienn z zakresu brandingu miast i
regionow oraz ogodlnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

1 | EP2 K_U12

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane
artykuly i inne teksty naukowe w jezyku francuskim
prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace
probleméw brandingu miast i regionéw

2 | EP3 K_U12

potrafi prowadzi¢ w jezyku francuskim swobodne
rozmowy oraz uczestniczy¢ w dyskusjach na temat

3 | EP4 0golnych zagadnien z zakresu brandingu miast i
regionéw, przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc swoich
pogladéw

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku
umiejetnosci francuskim dtuzsza wypowiedZ monologowa na temat
ogolnych zagadnien z zakresu brandingu miast i

4 | EP5S regiondw, wykorzystujgc wiasciwy aparat pojeciowo-
terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje
stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych
rozwigzan

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac w jezyku francuskim opracowanie
pisemne na temat konkretnych zagadnien z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wiasciwy
5 | EP6 aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i
zalety réznych rozwiazan

K_U11
K_U12

potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
umiejetnosci jezykowych w zakresie brandingu miast i

6 EP7 LT L L2
regionéw w ramach uczenia sie przez cate zycie

K_U14

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
1 | EP8 kompetencji jezykowych i ich statego aktualizowania i K_KO01
doskonalenia

kompetencje spoteczne - - - - - -
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i

2 | EP9 regionéw w w jezyku francuskim przy uzyciu réznych K_KO03
Srodkow przekazu

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk francuski
Forma zajec: lektorat
1. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 8 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdw nauczania na poziomie 3 5 0
B2
3. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2 0
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 4 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 4 2 0

2

6. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 4 2 0
7. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 5 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
8. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 5 2 0
B2
9. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 5 2 0
10. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

- - - ; . - 6 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
11. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na 6 2 0
poziomie B2
12. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 6 2 0
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Metody ksztatcenia

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci, ogladnie krétkich
filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstow, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnosc¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikow z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

ISem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d(.)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk francuski Wazona
3 jezyk francuski [lektorat] éigﬁf;nie z 1,00
4 jezyk francuski Wazona
4 jezyk francuski [lektorat] zig%zaenie z 1,00
5 jezyk francuski Wazona
5 jezyk francuski [lektorat] éigﬁf;nie z 1,00
6 jezyk francuski Wazona
6 jezyk francuski [lektorat] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Literature do poszczegoélnych lektoratéw nalezy sprawdzi¢ w sylabusach na stronie Akademickiego Centrum Ksztatcenia
Jezykowego: http://ackj.usz.edu.pl/sylabusy/ :

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 60 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 84 0
Studiowanie literatury 26 0
Udziat w konsultacjach 24 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 28 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 24 0
£ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 250
Liczba punktéw ECTS 10
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133507_47N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk polski, semestr: 4 - jezyk
hiszpanski jezyk polski, semestr: 5 - jezyk hiszpanski jezyk
polski, semestr: 6 - jezyk hiszpanski jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
) 3 lektorat 15 0 Z0 2
4 lektorat 15 0 Z0 2
3 5 lektorat 15 0 Z0 3
6 lektorat 15 0 E 3
Razem 60 10
Koordynator dr PIOTR WAHL
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr PIOTR WAHL
Cele przedmiotu: Doprowadzenie studenta do poziomu kompetencji jezykowej definiowanej jako B2
Wymagania wstepne: Poziom kompetenciji jezykowej definiowanej jako B1

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna hiszpanskojezyczne odpowiedniki podstawowych
wiedza 1 | EP1 pojec i terminéw z zakresu brandingu miast i regionéw K_Wo04
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potrafi uchwyci¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu
ustnego w jezyku hiszpanskim (dtuzsze wypowiedzi,
wyktady, audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat
konkretnych zagadnienn z zakresu brandingu miast i
regionow oraz ogodlnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

1 | EP2 K_U12

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane

artykuly i inne teksty naukowe w jezyku hiszpanskim
2 | EP3 prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U12
probleméw brandingu miast i regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku hiszpanskim swobodne
rozmowy oraz uczestniczy¢ w dyskusjach na temat

3 | EP4 0golnych zagadnienh z zakresu brandingu miast i
regiondw, przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc swoich
pogladéw

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku
hiszpanskim dtuzszg wypowiedZ monologowag na temat
ogolnych zagadnien z zakresu brandingu miast i

4 | EP5 regiondw, wykorzystujgc wiasciwy aparat pojeciowo-
terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje
stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych
rozwigzan

umiejetnosci

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac w jezyku hiszpariskim opracowanie
pisemne na temat konkretnych zagadnien z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy

5 | EP6 aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i
zalety r6znych rozwigzan

K_U11
K_U12

potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
umiejetnosci jezykowych w zakresie brandingu miast i

6 EP7 T L .2
regionéw w ramach uczenia sie przez cate zycie

K_U14

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
1 | EP8 kompetencji jezykowych i ich statlego aktualizowania i K_KO01
doskonalenia

kompetencje spoteczne - - - - - -
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i

2 | EP9 regionow w jezyku hiszpanskim przy uzyciu réznych K_KO03
srodkow przekazu

Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk hiszpanski
Forma zaje¢: lektorat
1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencije jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 8 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celdw nauczania na poziomie 3 5 0
B2
3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2 0
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - - - 4 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie 4 2 0
B2
6. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia 4 2 0
7. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - - - 5 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
8. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celdw nauczania na poziomie 5 2 0
B2
9. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 5 2 0
10. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - ; ; " 6 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
11. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na 6 2 0
poziomie B2
12. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 6 2 0
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Metody ksztatcenia

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci, ogladnie krétkich
filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstow, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnosc¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikow z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d(.)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk hiszpanski Wazona
3 jezyk hiszpanski [lektorat] éigﬁf;nie z 1,00
4 jezyk hiszpanski Wazona
4 | jezyk hiszpariski [lektorat] zigf;”ie z 1,00
5 jezyk hiszpanski Wazona
5 jezyk hiszpanski [lektorat] éigﬁf;nie z 1,00
6 jezyk hiszpanski Wazona
6 jezyk hiszpanski [lektorat] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Literature do poszczegoélnych lektoratéw nalezy sprawdzi¢ w sylabusach na stronie Akademickiego Centrum Ksztatcenia
Jezykowego: http://ackj.usz.edu.pl/sylabusy/ :

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 60 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 84 0
Studiowanie literatury 26 0
Udziat w konsultacjach 24 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 28 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 24 0
£ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 250
Liczba punktéw ECTS 10
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3508_43N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski, semestr: 4 - jezyk
niemiecki jezyk polski, semestr: 5 - jezyk niemiecki jezyk
polski, semestr: 6 - jezyk niemiecki jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
5 3 lektorat 15 0 Z0 2
4 lektorat 15 0 Z0 2
3 5 lektorat 15 0 Z0 3
6 lektorat 15 0 E 3
Razem 60 10
Koordynator mgr KAJETANA GUTT-JAKUBIAK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr KAJETANA GUTT-JAKUBIAK
Cele przedmiotu: Doprowadzenie studenta do poziomu kompetencji jezykowej definiowanej jako B2
Wymagania wstepne: Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B1

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna niemieckojezyczne odpowiedniki podstawowych
wiedza 1 | EP1 pojec¢ i terminéw z zakresu brandingu miast i regionéw K_Wo04
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potrafi uchwyci¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu
ustnego w jezyku niemieckim (dtuzsze wypowiedzi,
wyktady, audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat
konkretnych zagadnienn z zakresu brandingu miast i
regionow oraz ogodlnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

1 | EP2 K_U12

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane
artykuly i inne teksty naukowe w jezyku niemieckim
prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace
probleméw brandingu miast i regionéw

2 | EP3 K_U12

potrafi prowadzi¢ w jezyku niemieckim swobodne
rozmowy oraz uczestniczy¢ w dyskusjach na temat

3 | EP4 0golnych zagadnien z zakresu brandingu miast i
regionéw, przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc swoich
pogladéw

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku
umiejetnosci niemieckim dtuzsza wypowiedZz monologowa na temat
ogolnych zagadnien z zakresu brandingu miast i

4 | EP5S regiondw, wykorzystujgc wiasciwy aparat pojeciowo-
terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje
stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych
rozwigzan

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac w jezyku niemieckim opracowanie
pisemne na temat konkretnych zagadnien z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wiasciwy
5 | EP6 aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i
zalety réznych rozwiazan

K_U11
K_U12

potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
umiejetnosci jezykowych w zakresie brandingu miast i

6 EP7 LT L .2
regionéw w ramach uczenia sie przez cate zycie

K_U14

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
1 | EP8 kompetencji jezykowych i ich statego aktualizowania i K_KO01
doskonalenia

kompetencje spoteczne - - - - - -
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i

2 | EP9 regionéw w jezyku niemieckim przy uzyciu réznych K_KO03
Srodkow przekazu

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk niemiecki
Forma zajec: lektorat
1. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 8 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdw nauczania na poziomie 3 5 0
B2
3. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2 0
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 4 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 4 2 0

2

6. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 4 2 0
7. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 5 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
8. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 5 2 0
B2
9. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 5 2 0
10. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

- - - ; . - 6 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
11. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na 6 2 0
poziomie B2
12. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 6 2 0
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Metody ksztatcenia

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci, ogladnie krétkich
filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstow, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnosc¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikow z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d(.)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk niemiecki Wazona
3 jezyk niemiecki [lektorat] éigﬁf;nie z 1,00
4 jezyk niemiecki Wazona
4 jezyk niemiecki [lektorat] zig%zaenie z 1,00
5 jezyk niemiecki Wazona
5 jezyk niemiecki [lektorat] éigﬁf;nie z 1,00
6 jezyk niemiecki Wazona
6 jezyk niemiecki [lektorat] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Literature do poszczegoélnych lektoratéw nalezy sprawdzi¢ w sylabusach na stronie Akademickiego Centrum Ksztatcenia
Jezykowego: http://ackj.usz.edu.pl/sylabusy/ :

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 60 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 84 0
Studiowanie literatury 26 0
Udziat w konsultacjach 24 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 28 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 24 0
£ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 250
Liczba punktéw ECTS 10
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3509_46N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiéw: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski, semestr: 4 - jezyk
polski jezyk rosyjski, semestr: 5 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 6 - jezyk polski jezyk rosyjski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
5 3 lektorat 15 0 Z0 2
4 lektorat 15 0 Z0 2
3 5 lektorat 15 0 Z0 3
6 lektorat 15 0 E 3
Razem 60 10
Koordynator mgr LUCYNA SMEDZIK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr LUCYNA SMEDZIK
Cele przedmiotu: Doprowadzenie studenta do poziomu kompetencji jezykowej definiowanej jako B2
Wymagania wstepne: Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B1
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna rosyjskojezyczne odpowiedniki podstawowych poje¢
wiedza 1 | EP1 i termindw z zakresu brandingu miast i regionéw K_Wo04
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potrafi uchwyci¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu
ustnego w jezyku rosyjskim (dtuzsze wypowiedzi,
wyktady, audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat
konkretnych zagadnienn z zakresu brandingu miast i
regionow oraz ogodlnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

1 | EP2 K_U12

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane
artykuly i inne teksty naukowe w jezyku rosyjskim
prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace
probleméw brandingu miast i regionéw

2 | EP3 K_U12

potrafi prowadzi¢ w jezyku rosyjskim swobodne
rozmowy oraz uczestniczy¢ w dyskusjach na temat

3 | EP4 0golnych zagadnien z zakresu brandingu miast i
regionéw, przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc swoich
pogladéw

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku rosyjskim
umiejetnosci dtuzsza wypowiedz monologowa na temat ogoéinych
zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,

4 | EP5S wykorzystujac wtasciwy aparat pojeciowo-
terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje
stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych
rozwigzan

K_U10
K_U12

potrafi przygotowac w jezyku rosyjskim opracowanie
pisemne na temat konkretnych zagadnien z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wiasciwy
5 | EP6 aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i
zalety réznych rozwiazan

K_U11
K_U12

potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
umiejetnosci jezykowych w zakresie brandingu miast i

6 EP7 LT L .2
regionéw w ramach uczenia sie przez cate zycie

K_U14

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
1 | EP8 kompetencji jezykowych i ich statego aktualizowania i K_KO01
doskonalenia

kompetencje spoteczne - - - - - -
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i

2 | EP9 regionéw w jezyku rosyjskim przy uzyciu réznych K_KO03
Srodkow przekazu

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk rosyjski
Forma zajec: lektorat
1. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 8 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdw nauczania na poziomie 3 5 0
B2
3. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2 0
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 4 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 4 2 0

2

6. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 4 2 0
7. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

: . - - ; - 5 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
8. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajagcym z celdéw nauczania na poziomie 5 2 0
B2
9. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 5 2 0
10. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

- - - ; . - 6 11 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2
11. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na 6 2 0
poziomie B2
12. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 6 2 0
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Metody ksztatcenia

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci, ogladnie krétkich
filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstow, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnosc¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikow z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk rosyjski Wazona
3 jezyk rosyjski [lektorat] éigﬁf;me z 1,00
4 jezyk rosyjski Wazona
4 | jezyk rosyjski [lektorat] zi'eff;”'e z 1,00
5 jezyk rosyjski Wazona
5 jezyk rosyjski [lektorat] éigﬁf;me z 1,00
6 jezyk rosyjski Wazona
6 jezyk rosyjski [lektorat] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Literature do poszczegoélnych lektoratéw nalezy sprawdzi¢ w sylabusach na stronie Akademickiego Centrum Ksztatcenia
Jezykowego: http://ackj.usz.edu.pl/sylabusy/ :

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 60 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 84 0
Studiowanie literatury 26 0
Udziat w konsultacjach 24 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 28 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 24 0
£ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 250
Liczba punktéw ECTS 10
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Przedmiot do wyboru [moduf]

Nazwa przedmiotu:
komunikacja marketingowa miast i regionow
(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_3N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 X
2 4 4
wyktad 9 0 X
Razem 18 4
Koordynator dr LESZEK GRACZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przedstawienie nowoczesnej koncepcji komunikacji marketingowej w jej zastosowaniu do miast
i regionéw. W efekcie student poznaje i rozumie elementy komunikacji w odniesieniu do specyfiki miast i regionéw,
potrafi samodzielnie przygotowac (wybierajgc optymalne narzedzia i metody) i oceni¢ komunikacje marketingows dla
wybranego miasta lub regionu, przy czym jest gotowy do krytycznej oceny wiasnej wiedzy i ciggtego zwiekszania
wiedzy i podnoszenia umiejetnosci w tym zakresie.

Wymagania wstepne:

Wiedza i umiejetnosci z przedmiotu podstawy marketingu

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. . Lo . . K_W02
1 | EP1 Zna i rozumie elementy komunikacji marketingowej K W1l
wiedza —
Zna i rozumie specyfike komunikacji marketingowej K_Wo04
2 | EP2 . . L
miast i regionow K_W11
1 | Ep3 Potrafi _samod2|e_ln|e ocenic |_stn|ejacq komunikacje K U06
marketingowa miasta lub regionu -
umiejetnosci Potrafi przygotowacé i przedstawi¢ zatozenia komunikacji
. . - ) K_U10
2 | EP4 marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla K U11
zatozonej grupy odbiorcow -
Jest gotow do krytycznej oceny wlasnej wiedzy i
kompetencje spoteczne 1 | EP5S umiejetnosci z zakresu komunikacji marketingowej miast K_KO01
i regionow
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: komunikacja marketingowa miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota komunikacji. Miejsce komunikacji w marketingu. Znaczenie komunikacji marketingowej dla 4 2 0
miast i regionéw
2. Elementy komunikacji marketingowej. Komunikacja formalna i nieformalna 4 2 0
3. Komunikacja masowa. Reklama. Srodki masowego przekazu. 4 2 0
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4. Odbiorcy komunikacji marketingowej miast i regionéw. Dostosowanie komunikacji do wybranych grup

odbiorcéw (segmentacja). 4 2 0

5. Strategia komunikacji marketingowej miast i regionéw 4 1 0

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Analiza komunikacji marketingowej w wybranych miastach i regionach 4 2 0
2. Dostrzeganie i ocena wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej przez miasta

i regiony 4 2 0
3. Opracowywanie koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla 4 2 0
zatozonej grupy odbiorcéw (projekt).

4. Ustalanie zatozen wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej; dyskusja 4 2 0
(opracowywanie projektu).

5. Ocena koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zatozonej grupy

odbiorcéw (prezentacja i dyskusja nad projektem) 4 1 0

Metody ksztatcenia

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu, prezentacja i dyskusja
nad projektem.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny (pytania otwarte i testowe), po uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena sktadajgca sie z 60% z oceny z egzaminu i 40% z oceny z ¢wiczen.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
4 komunikacja marketingowa miast i regionéw Nieobliczana
4 komunikacja marketingowa miast i regionéw [wyktad] brak zaliczenia
4 komunikacja marketingowa miast i regionéw [¢wiczenia)] brak zaliczenia

Literatura podstawowa

Rosa G. (2005): Komunikacja marketingowa , Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

Wiktor J.W. (2013): Komunikacja marketingowa, , Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Branka S. (2018): Aktywnos$¢ promocyjna polskich miast, , edu-Libri

Pogorzelski J. (2019): Praktyczny marketing miast i regionéw, , Wydawnictwo Nieoczywiste

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 6 0
Studiowanie literatury 22 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:

kreowanie efektu pochodzenia

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_51N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr inz. JACEK RUDEWICZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

drinz. JACEK RUDEWICZ

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy dotyczacej ksztattowania efektu pochodzenia débr i ustug i jego
znaczenia w marketingu miejsc.
Student zna mechanizmy powstawania pozytywnych i negatywnych efektow
pochodzenia débr i ustug.
Po zaliczeniu przedmiotu student potrafi wykrywac, interpretowac i ocenia¢ efekty pochodzenia a takze potrafi

wykorzysta¢ wiedze z zakresu ksztattowania efektu pochodzenia w procesie planowania i organizacji przedsiewziec i
kampanii promocyjnych.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii, marketingu i przedsiebiorczosci.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne w zakresie istoty i
mechanizméw powstawania i funkcjonowania efektow
pochodzenia oraz rozumie ich znaczenie w marketingu i
1 | EP1 wizerunku kraju A
) K_WO02
wiedza
Student zna najwazniejsze marki pochodzace z
. . o K_WO06
2 | EP2 poszczegdlnych panstw oraz rozumie ich wplyw na —
. . S K_W09
budowanie przewagi konkurencyjnej —
Student rozumie znaczenie czynnikéw spotecznych,
: - K_Wo07
3 | EP3 kulturowych, ekonomicznych, prawnych itp. w —
- . - K_W12
ksztattowaniu efektow pochodzenia —
Student potrafi wykrywag, interpretowac i ocenia¢ efekty
: P K_U02
1 | EP4 pochodzenia na przyktadach wybranych débr i ustug K U03
Student potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu
- - ksztattowania efektu pochodzenia w procesie planowania K_U07
umiejetnosci 2 | EP5 . . - I b .
i organizacji przedsiewzie¢ i kampanii promocyjnych K_U08
Student potrafi pracowac¢ w zespole oraz skutecznie
3 | EP6 rozwigzywac problemy wynikajgce z pracy zespotowej K_U13
Student jest gotéw do dziatania w sposoéb
. Lo - : K_K04
kompetencje spoteczne 1 | EP7 przedsiebiorczy w aspekcie wykorzystania efektu K KO5
pochodzenia w marketingu miejsc -
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: kreowanie efektu pochodzenia
Forma zaje¢: wyktad
1. Definicja poje¢ marka i wizerunek marki, efekt pochodzenia. 3 1 0
2. Stereotypy w ocenie pochodzenia produktu lub ustugi 3 1 0
3. Czynniki wptywajgce na wywotywanie efektu pochodzenia 3 1 0
4. Psychograficzne aspekty budowania efektu pochodzenia 3 1 0
5. Znaczenie kultury w kreowaniu efektu pochodzenia débr i ustug 3 1 0
6. Przeglad produktow. Débr i ustug zwigzanych z efektem pochodzenia 3 2 0
7. Efekt kraju pochodzenia i jego znaczenie w komunikowaniu marki 3 2 0
Forma zaje¢: éwiczenia
1. Przeglad panstw w skali globalnej. pod wzgledem ich konkurencyjnosci 3 1 0
2. Przeglad krajowy i regionalny pochodzenia marek débr i ustug. 3 1 0
3. Wartos¢ marki 3 1 0
4. Cwiczenia z wielokryterialnego pozycjonowania marek 3 1 0
5. Efekt pochodzenia a nieuczciwe i niedozwolone praktyki 3 1 0
6. Studia przypadkéw genezy i pochodzenia marek 3 1 0
7. Benchmarking krajéw i efektow pochodzenia débr i ustug. 3 1 0
8. Badania i ocena oddziatywania efektu pochodzenia na rynku i wéréd konsumentéw 3 2 0
Metody ksztatcenia Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, rozwiazywanie probleméw, dyskusja, praca w grupach.
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

zajec

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie wykonanych zadan i raportéw z éwiczen, a takze aktywnosci podczas

wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z éwiczen i wyktadéw

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda Waga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 kreowanie efektu pochodzenia Arytmetyczna
koncowe] 3 kreowanie efektu pochodzenia [wyktad] éz\g%zaenie z
3 kreowanie efektu pochodzenia [éwiczenia] 222<r:]zaenie z
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Budzanowska-Drzewiecka, M. & Jedynak, M. (2014): Znaczenie kraju pochodzenia (COO) w ocenie mato i wysoko
angazujacych

Chao, P. (1993): Partitioning country of origin effects: consumer evaluations of a hybrid product, Journal of international
business

Cichon, Z. i Wozniak-Stota, M. (2009): Pochodzenie towaréw, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,

Literatura podstawowa Krakow

Elliott, G.R. i Cameron, R.C. (1994): Consumer perception of product quality and the country-of-origin effect, Journal of
International Marketing,

Pawet Tkaczyk (2011): Zakamarki Marki

Ryttel, A. (1999): Rola efektu kraju pochodzenia w strategii marketingowej, Marketing i Rynek, 7.

Josiassen, A. i Assaf, A. (2010): Country-of-origin contingencies: their joint influence on consumer behaviour, Asia Pacific
Journal of Marketing and Logistics

Kotler Ph. (2012): Marketing, Poznan

Literatura uzupetniajaca Sikora T. (2008): Znaczenie efektu kraju pochodzenia dla komunikacji w biznesie miedzynarodowym, Zeszyty Naukowe

Szromnik, A. i Wolanin-Jarosz, E. (2014): Etnocentryzm konsumencki na zglobalizowanym rynku — czynniki i procesy
ksztaltowania, Marketing i Rynek, 4 (21).

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 7 0
Studiowanie literatury 9 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 14 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 9 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z-PMiR

Nazwa przedmiotu:

kreowanie produktéw miejskich i regionalnych

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_60N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

promocja miast i regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 laboratorium 18 0 Z0 3
Razem 18 3
Koordynator dr ELZBIETA MYDEOWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr ELZBIETA MYDLOWSKA

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z prawami i zasadami rzgdzacymi powstawaniem i funkcjonowaniem produktu terytorialnego;
nabycie umiejetnosci opracowywania koncepcji oraz kreowania i promocji produktéw terytorialnych; ksztattowanie

gotowosci do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci lokalnych lub regionalnych w
zakresie wyboru i promocji produktéw terytorialnych.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu terytorialnego. Znajomosc¢ podstawowych metod, technik i narzedzi
stosowanych w audycie zasoboéw terytorialnych. Podstawowa znajomos¢ programoéw pakietu Microsoft Office.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Rozumie istote produktu terytorialnego i zna sposoby
1 |EP1 jego klasyfikacji na podstawie r6znych kryteriéw K_Wo04
wiedza - -
Zna zasady rzadzgce tworzeniem produktu terytorialnego
2 | EP2 oraz jego skuteczna promocja S LD
K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie zrédta informacji oraz
wihasciwe metody i narzedzia przy tworzeniu produktu K_U08
1 | EP3 .
terytorialnego K_U09
Potrafi ocenia€ istniejgce produkty terytorialne oraz
> | Epa kreowac whasne rozwigzania majgc na uwadze zasade K_U05
maksymalizacji korzysci dla jednostki terytorialnej K_U06
umiejetnosci Potrafi zaprezentowa¢ na forum publicznym z
wykorzystaniem réznorodnych srodkéw komunikacji
propozycje produktow terytorialnych, dyskutowac o
mozliwych sposobach i scenariuszach ich realizaciji,
. e o o K_U10
3 | EP5 poszczegolnych etapach tworzenia i promocji, z uzyciem K U12
specjalistycznej terminologii, zaréwno w jezyku polskim, -
jak i jezyku obcym.
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kompetencje spoteczne

Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju spotecznosci, na réznym stopniu
zorganizowania, w zakresie wyboru i promocji produktow

produktow terytorialnych

1 | EPS terytorialnych RSO
Jest gotow do podejmowania kreatywnych i
2 | EP7 przedsiebiorczych dziatan zwigzanych z tworzeniem K_KO05

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: kreowanie produktéw miejskich i regionalnych

Forma zajec¢: laboratorium

1. Opracowanie koncepcji produktu terytorialnego z wykorzystaniem audytu zasoboéw terytorialnych 3 4 0

2. Organizowanie (tworzenie i formowanie) produktu terytorialnego 3 10 0

3. Promowanie produktu terytorialnego z zastosowaniem wybranych instrumentéw promocji 3 4 0

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, studium przypadku, praca twércza, praca indywidualna i zespotowa

Nr efektu uczenia sig

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

z sylabusa
PREZENTACJA EP4,EP5
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z ocena na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace, prezentacje wskazanych etapéw projektu

oraz aktywnos$¢ podczas zaje¢

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena uzyskana z laboratorium

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 kreowanie produktow miejskich i regionalnych Wazona
3 kreowanie produktéw miejskich i regionalnych [laboratorium] zaliczenie z 100
ocena ’

Szromik A. (2018): Marketing terytorialny Nowe obszary i narzedzia, edu-Libri, Warszawa

Literatura podstawowa

Szromnik A. (2016): Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Wolters Kluwer

Krajewski M. (2013): Wizualne bazy danych. Cztowiek i Spoteczenstwo, XXXVI-2, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan

Literatura uzupetniajaca

Krajewski M. (red.) (2007): Wizualnosc miasta. Wytwarzanie miejskiej ikonosfery, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zajec 7 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 12 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp.

18

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 6
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie EFZ205A133433_68N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 9 0 Z0
3 5 2
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 2
Koordynator dr hab. WOJCIECH JARECKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. WOJCIECH JARECKI

Celem jest przedstawienie istoty i wagi dla funkcjonowania gospodarki w regionie, dla przedsigbiorstw lokalnych i
os6b indywidualnych zarzadzania kapitatem ludzkim w organizacjach i gospodarowania tym kapitatem w skali regionu.
Cele przedmiotu: W ramach tego celu studenci zostang uswiadomieni, ze analizy dotyczace kapitatu ludzkiego w zakresie m.in. edukacji,
migracji, zdrowia, zarzadzania kapitatem ludzkim odnoszg sie do r6znych elementéw funkcjonowania gospodarki w
skali makro, mezzo (region) i mikro (organizacje)

W zakresie wiedzy: student zna istote i podstawowe zagadnienia dotyczgce ekonomii, szczegoélnie rynku pracy oraz
podstaw funkcjonowania przedsiebiorstw.

Wymagania wstepne: W zakresie umiejetnosci: student potrafi analizowac¢ zaleznosci wystepujace na krajowym i regionalnym rynku pracy i
w gospodarce i wyciagac krytyczne wnioski

W zakresie kompetenciji spotecznych: student potrafi krytycznie dyskutowac, pracowac w grupie

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu

Posiada wiedze o regionalnym rynku pracy, w tym o
kompetencjach oraz mechanizmach zwigzanych z

wiedza 1 EP1 . . - L K_W02
rozwojem kapitatu ludzkiego w regionie oraz w —
odniesieniu do kraju
Posiada umiejetnos¢ poszukiwania, pozyskiwania i

umiejetnosci 1 | ep2 przetwarzania informacji o kapitale ludzkim w regionie, z K_Uo1

uwzglednieniem sytuacji w kraju i na miedzynarodowym
rynku pracy

Rozumie potrzebe ksztattowania i poprawy jakosci
kompetencje spoteczne 1 | EP3 kapitatu ludzkiego w regionie oraz potrafi wptywa¢ na K_KO01
rozwoj tego kapitatu

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie

Forma zaje¢: wyktad

1. Teoria kapitatu ludzkiego 5 1 0

2. Cechy wspoiczesnej gospodarki ze szczegélnym uwzglednieniem krajowego i regionalnego rynku 5 1 0

pracy

3. Edukacja 5 3 0

4. Rynek pracy i demografia 5 2 0
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5. Migracje

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Kapitat ludzki w kraju i regionie 5 2 0
2. Charakterystyka rynku pracy w regionie 5 1 0
3. Kompetencje 5 2 0
4, Zarzadzanie kapitatem ludzkim w regionalnych przedsiebiorstwach 5 4 0

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusje, praca w grupach, studia przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Na ocene z zaliczenia wptywa aktywnos$¢ w dyskusjach i pracy grupowej podczas realizacji zadan w trakcie ¢wiczen

oraz kolokwium w postaci pytan opisowych, obejmujacych wiedze z zakresu wyktadow i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia| Ocena z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie udziatu w zajeciach (weryfikacja przez obserwacje).
Ocena z wykladu wystawiana jest na podstawie kolokwium.
Oceng koncowg jest ocena z wyktadow.

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy wykaze sie znajomoscig podstawowej wiedzy z zakresu teorii
funkcjonowania rynku pracy, rozwoju edukacji, zmian demograficznych i migracji z uwzglednieniem sytuacji w

regionie
. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie Wazona
koncowej i i
) 5 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie [éwiczenia] zig%zaeme z 0,00
5 | ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie [wyklad] zi'eff;”'e z 1,00

Jarecki W., Kunasz M., Wierzbicka-Mazur E., Zwiech P. (2020): Zarzadzanie zasobami ludzkimi w przedsiebiorstwach z
wojewddztwa zachodniopomorskiego, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

Literatura podstawowa

Jarecki W., Kunasz M., Wierzbicka-Mazur E., Zwiech P., (2010): Gospodarownie kapitatem ludzkim, Economicus, Szczecin

Pocztowski A. (2018): Zarzadzanie zasobami ludzkimi, PWE, Warszawa

Juchnowicz M. (2014): Zarzgdzanie kapitatem ludzkim. Procesy-narzedzia-aplikacje, PWE, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Adam Marszatek, Torun

Wiodarczyk K., Jarecki W., (2020): Kompetencje pracownikéw z Ukrainy na zachodniopomorskim rynku pracy, Wydawnictwo

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
Studiowanie literatury 8 0
Udziat w konsultacjach 2 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:
marka terytorialna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_16N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
1 2 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US

Cele przedmiotu:

Zdobycie wiedzy na temat teoretycznych podstaw budowania marki terytorialnej. Nabycie umiejetnosci wyboru
wyroznikéw tozsamosci w procesie zarzadzania marka terytorialna, a takze doboru sposoboéw usprawnienia i
wprowadzania innowacji w tym zakresie. Ksztattowanie gotowosci do okazywania szacunku poprzez uwzglednienie
interesow klientéw indywidualnych i grup spotecznych w procesie budowania marki terytorialne;.

Wymagania wstepne:

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne nabyte w ramach przedmiotu podstawy marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | Ep1 Zna i rozumie gtéwne koncepcje, teorie i pojecia z K_Wo04
zakresu budowy marki terytorialnej K_W09
Zna podstawowe zrodta informacji oraz techniki
. L o K_WO05
2 | EP2 gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych —
) . - . . K_W10
wiedza niezbedne do procesu budowy marki terytorialnej. -
. . L . K_WO06
Zna i rozumie uwarunkowania srodowiskowe, spoteczne —
. . - - h K_Wo07
3 | EP3 oraz instytucjonalne budowy marki terytorialnej K W08
K_W09
. . L s . . K_U03
Potrafi analizowac i oceniac jednostki terytorialne pod —
1 | EP4 o R K_U05
katem obecnosci marki miejsca. -
K_U06
Potrafi formutowac i testowac hipotezy badawcze z K_U02
2 | EP5 - . -
o . zakresu marki terytorialnej K_U04
umiejetnosci - - — - — - -
3 | EPs Potrafi dobiera¢ zrodta informacji, metody i narzedzia K_U08
niezbedne do budowy marki terytorialnej K_U09
Potrafi stosowac wlasciwe narzedzia komunikacji
4 | EP7 marketingowej dedykowane dla brandingu terytorialnego K_U07
Jest gotow do weryfikacji posiadanej wiedzy z zakresu K_KO01
1 | EP8 brandingu terytorialnego oraz jej popularyzowania. K_K02
) K_KO03
kompetencje spoteczne - - - - =
Jest gotow do rozwiazywania problemow z zakresu K_KO04
2 | EP9 budowy marki w spotecznosciach lokalnych z K_KO05
poszanowaniem wszystkich grup interesariuszy K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

w tym e-
learning
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Przedmiot: marka terytorialna

Forma zaje¢: wyktad

1. Ewolucja koncepcji marki w gtéwnym nurcie brandingu 2 2 0
2. Marka w ujeciu terytorialnym 2 2 0
3. Komponenty strategicznego zarzadzania marka lokalng 2 2 0
4. Elementy marki terytorialnej JST wykorzystywane w procesie budowania ich pozagdanego wizerunku 2 3 0

Forma zaje¢: éwiczenia

1. Tozsamos¢ a wizerunek marki terytorialnej 2 1 0
2. Pozycjonowanie marki terytorialnej 2 1 0
3. Marka i branding miasta/regionu 2 1 0
4. Strategiczne modele marki terytorialnej 2 2 0
5. Atrybuty wykorzystywane w procesie kreowania marki terytorialnej 2 4 0

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia indywidualne oraz praca w grupach.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury
po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywno$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan na zajeciach oraz kolokwium koncowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi wazona ocen z czesci wykladowej (65%) oraz czesci ¢wiczeniowej (35%).

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 marka terytorialna Wazona
2 marka terytorialna [¢wiczenia] zaliczenie z 0,35
ocena
2 marka terytorialna [wyktad] egzamin 0,65

Literatura podstawowa

Boesso I., D'Orazio M., Torresan A. (2014): Marketing klastra i budowanie jego marki, Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci, Warszawa

Glinska E. (2016): Budowanie marki miasta - koncepcje, warunki, modele, Wolters Kluwer Polska

Szromnik A. (2016): Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Wolters Kluwer, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Gorczyczewska E., Smetkiewicz K. (2013): Budowa i promocja marki miejsca na przyktadzie uzdrowiska termalnego Uniejow,
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowice

Korzynska K. (2013): Zarzadzanie marka miasta, sita marki, US, Szczecin

Zdon-Korzeniowska M. (2012): Budowa marki regionalnej na wybranych przyktadach wojewd6dztw Polski, Prace Komisji
Geografii Przemystu Polskiego Towarzystwa Geograficznego

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne

18 0

Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
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Przygotowanie sie do zajec 21
Studiowanie literatury 13
Udziat w konsultacjach 26
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Modut:

Przedmiot do wyboru [moduf]

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw) | EFZ205A1J3434_2N

(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionow

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Profil studiéw: Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 X
2 4 4
wyktad 9 0 X
Razem 18 4
Koordynator dr LESZEK GRACZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

Cele przedmiotu:

The objective of the course is to present the modern concept of marketing communication considering its application
to cities and regions. As a result, the student learns and understands the elements of communication in relation to the
specificity of cities and regions. The student is able to independently prepare (selecting the optimal tools and methods)
and evaluate marketing communication for a selected city or region. The student is ready to critically assess their own
knowledge and is willing to constantly increase knowledge and improve skills in this area

Wymagania wstepne:

Knowledge and skills from basics of marketing

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 The stu_dent knows _and_ understands the elements of K_W02
marketing communication
wiedza The student knows and understands the specificity of the
2 | EP2 marketing communication of cities and regions K_W10
1 | Ep3 The studgnt can assess the currgnt marketing K_U07
communication of a city or a region
o o The student can prepare and present the basic marketing
umiejgtnosci communication of a city or a region for a dedicated target
2 | EP4 group K_U09
The student is ready to assess their competencies and
skills in the field of marketing communication of cities
kompetencje spoteczne 1 | EPS and regions K_KO01
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw)
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Forma zaje¢: wyktad

1. The essence of communication. The role of communication in marketing. The importance of marketing

communication for cities and regions 4 2 0
2. Elements of marketing communication. Formal and informal communication 4 2 0
3. Mass communication. Advertisement. Mass media. 4 2 0
4. Recipients of marketing communication of cities and regions. Adapting communication to selected 4 5 0
groups of recipients (segmentation).

5. Marketing communication strategy of cities and regions 4 1 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. The analysis of marketing communication in selected cities and regions 4 2 0
2. Perception and evaluation of the use of marketing communication instruments and tools by cities and

the region 4 2 0
3. Developing a concept of marketing communication for a selected city or region, for an assumed group

of recipients (project) 4 2 0
4. Establishing assumptions for the use of marketing communication instruments and tools; discussion

(design development). 4 2 0
5. Evaluation of the concept of marketing communication for a selected city or region, for an established

group of recipients (presentation and discussion on the project) 4 1 0

Metody ksztalcenia

project

information lecture, multimedia presentation, case study, project development, presentation and discussion on the

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

lectures - written egzam (open and test questions)

attitude during classes

exercises - credit with a grade on the basis of the prepared project and its presentation, as well as activity and

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade for the subject is the grade which is the arithmetic mean of the lectures and exercises

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
marketing communication of cities and regions (komunikacja . .
4 . ST Nieobliczana
marketingowa miast i regionéw)
4 marketing communication of cities and regions (komunikacja brak zaliczenia
marketingowa miast i regionéw) [wyktad]
4 marketing communication of cities and regions (komunikacja brak zaliczenia
marketingowa miast i regionéw) [éwiczenia]

Literatura podstawowa

Rosa G. (2005): Komunikacja marketingowa, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

Wiktor J.W. (2013): Komunikacja marketingowa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Branka S. : Aktywno$¢ promocyjna polskich miast, edu-Libi, 2018

Pogorzelski J. : Praktyczny marketing miast i regionéw, Wydawnictwo Nieoczywiste

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne

18 0
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Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2
Przygotowanie sie do zaje¢ 4
Studiowanie literatury 16
Udziat w konsultacjach 12
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 28
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
marketing terytorialny
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_15N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
1 2 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr hab. IGOR KAVETSKYY
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. IGOR KAVETSKYY
Wprowadzenie studentéw do problematyki uwarunkowarn, mozliwosci i sposobow wykorzystania dziatan
marketingowych w praktyce jednostek terytorialnych; nabycie przez studentéw podstawowych umiejetnosci i
Cele przedmiotu: kompetencji w zakresie planowania dziatan marketingowych jednostki terytorialnej stuzacych zwiekszeniu jej
atrakcyjnosci oraz uzyskiwaniu przewagi konkurencyjnej; ksztattowanie gotowosci do implementacji rozwigzan
marketingowych w praktyce dziatalnosci samorzadéw terytorialnych
W . . wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne z zakresu przedmiotéw realizowanych w sem. 1: geografia
ymagania wstepne: - : h
spotecznoekonomiczna, podstawy marketingu oraz podstawy zarzadzania

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

EP1

zna podstawowe pojecia z zakresu zarzadzania
marketingowego jednostkami terytorialnymi oraz rozumie
istote najwazniejszych koncepcji marketingu
terytorialnego

K_Wo04

wiedza

EP2

zna podstawowe podmioty oraz wykorzystywane przez
nie instrumenty zarzadzania marketingowego
jednostkami terytorialnymi

K_W08

EP3

zna podstawowe uwarunkowania reglamentujace
mozliwosci wykorzystania podejscia marketingowego w
praktyce zarzadzania miastami, gminami i regionami

K_W12

EP4

potrafi identyfikowa¢ najwazniejsze czynniki sktadajgce
sie na uzytecznos¢ jednostki terytorialnej dla r6znych
grup interesantow

K_U05

umiejetnosci

EP5

potrafi oceniac istniejgce praktyki organizacji
dziatalnosci marketingowej jednostek terytorialnych na
réznych poziomach organizacji przestrzeni

K_U06

EP6

potrafi projektowac przyktadowe przedsiewziecia
marketingowe z uwzglednieniem podstawowych
uwarunkowan podazowych i popytowych

K_U07

kompetencje spoteczne

EP7

jest gotéw do propagowania walorow marketingu
terytorialnego w kontekscie zwiekszenia atrakcyjnosci
oraz uzyskiwania przewagi konkurencyjnej przez
jednostki terytorialne

K_KO03

EP8

jest gotéw do wykazywania sie kreatywnoscig w
formutowaniu propozycji dziatarn marketingowych

K_KO05
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
wtym e-
learning
Przedmiot: marketing terytorialny
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota marketingu terytorialnego 2 1 0
2. Potencjat rynkowy jednostki terytorialnej 2 2 0
3. Produkt w marketingu terytorialnym 2 2 0
4. Marketingowy wizerunek jednostki terytorialnej 2 1 0
5. Rynki docelowe w marketingu terytorialnym 2 2 0
6. Komunikacja w marketingu terytorialnym 2 1 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Ocena aktywnosci marketingowej jednostki terytorialnej 2 1 0
2. Ocena potencjatu produktowego wybranej jednostki terytorialnej 2 2 0
3. Pozycjonowanie oferty produktowej wybranej jednostki terytorialnej 2 1 0
4. Identyfikacja wizerunku jednostki terytorialnej 2 2 0
5. Identyfikacja rynkéw docelowych na potrzeby dziatarn marketingowych 2 1 0
6. Ocena materiatébw promocyjnych wybranej jednostki terytorialnej 2 2 0
Metody ksztalcenia wyktady n:lformacyjne |_problemowe z wykorzystaniem srodkéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia
przypadkow, prace projektowe
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3,EP4,E
pP7
Metody weryfikacji PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP2,EP4,EP5
efektéw uczenia sie
PROJEKT EP1,EP3,EP4,EP6,E
P8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin ustny z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane

projekty oraz aktywnos$¢ podczas zajec

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi $Srednia ocen z czesci wyktadowej i Ewiczeniowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 marketing terytorialny Arytmetyczna
koncowej - - -
2 marketing terytorialny [wyktad] egzamin
2 marketing terytorialny [¢wiczenia] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

Florek M. (2013): Podstawy marketingu terytorialnego, Wyd. Akademii Ekonomicznej w Poznaniu,, Poznan

Szromnik A. (2016): Marketing terytorialny : Miasto i region na rynku, Oficyna, Krakéw

2/3




Karwowski J. (2002): Marketing w rozwoju regionu, Uniwersytet Szczecinski, Szczecin

Klisinski J., Widera Z. (2006): Marketing samorzadu terytorialnego: Aspekty lokalne, Unikat 2,, Katowice

Literatura uzupetniajaca Stepowski R. (2017): Wszystko co chciatbys wiedzie¢ o marketingu terytorialnym. Z praktyki polskich samorzgadéw, Roster,

Rawa Mazowiecka

Szromnik A. (2015): Marketing terytorialny : nowe obszary i narzedzia., edu-Libri, Krakéw-Legionowo

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 21 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 18 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 9 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:
media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE | MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_58N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:
kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
3 6 laboratorium 18 0 Z0 3
Razem 18 3
Koordynator dr hab. MACIEJ CZAPLEWSKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. MACIEJ CZAPLEWSKI
Celem przedmiotu jest zdobycie wiedzy na temat wykorzystywania marketingu cyfrowego ze szczeg6lnym
Cele przedmiotu: uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych w zakresie odpowiedniego doboru wiasciwych narzedzi sposobéw
kreowania lokalnych marek.
Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna i rozumie mechanizmy dziatania mediéw K_W02
1 | EP1 .
wiedza spotecznosciowych K_W03
> | Ep2 Rozumie zasady budowania Swiadomosci marki z K_W10
wykorzystaniem mediéw cyfrowych K W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia marketingu K_U08
1 | EP3
cyfrowego K_U09
umiejetnosci Potrafi dyskutowa¢ o dostepnych sposobach kreowania
2 | EP4 lokalnych marek w mediach spotecznosciowych K_U10
Jest gotow do okazywania szacunku i tolerancji wobec
kompetencje spoleczne 1 | Eps mteresantoyv w kontekscie wyko_rzystywanla mediéw K KOG
spotecznosciowych do tworzenia lokalnych marek -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych

Forma zajec: laboratorium

1. Ogblne zagadnienia zwigzane z marketingiem cyfrowym 6 2 0

2. Marketing w mediach spotecznosciowych 6 2 0

3. Branding na portalu Facebook i LinkedIn 6 2 0

4. Branding na portalu Twitter i na tzw. wizualnych mediach spotecznosciowych (Instagram, Pinterest, 6 2 0

Snapchat oraz YouTube)

5. Marketing w wyszukiwarkach internetowych oraz e-mail marketing 6 2 0

6. Promowanie marek lokalnych w mediach spotecznosciowych 6 2 0
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7. Sposoby pomiaru rezultatéw wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla promowania lokalnych
marek 6 2 0
8. Studia przypadkow - case studies 6 4 0

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, studium przypadku, analiza materiatéw dostepnych w Internecie wraz z dyskusja

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z ocena obejmujgce kolokwium z czesci teoretycznej (50%) oraz prezentacje z zakresu sposobow
wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla wybranej lokalnej marki (50%).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Powyzsza ocena jest ocena z przedmiotu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ] zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 6 media spotecznos$ciowe w kreowaniu marek lokalnych Wazona
6 media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych zaliczenie z 1.00
[laboratorium] ocena ’

Literatura podstawowa

Barbara Stawarz-Garcia (2018): Content marketing i social media : jak przyciagnac klientéw, PWN, Warszawa

Katarzyna Sanak-Kosmowska (2018): Rola serwiséw spotecznosciowych w komunikacji marketingowej marki , Wydawnictwa
Drugie, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Anna Miotk (2017): Skuteczne social media : prowadz dziatania, osiagaj zamierzone efekty , Helion - Onepress, cop, Gliwice

Jamie Turner, Reshma Shah (2015): Jak zarabiac w mediach spotecznosciowych? : rozwijaj firme dzieki nowoczesnym
narzedziom marketingowym, Helion, cop, Gliwice

Tomasz Reich (2016): Jak dbac o wizerunek w mediach spotecznosciowych, Wydawnictwo Stowa i Mysli, Lublin

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 9 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 14 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
metody analizy regionalnej
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_22N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 9 0 Z0
3 2
wyktad 9 0 Z0
2
laboratorium 9 0 Z0
4 3
wyktad 9 0 E
Razem 36 5
Koordynator dr hab. CHRISTIAN LIS
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. RAFAE KLOSKA
Prezentacja metod i technik badawczych wykorzystywanych do analizowania i poréwnywania obiektéw (gmin,
powiatow, wojewddztw) w ujeciu wielokryterialnym; ksztattowanie umiejetnosci doboru i zastosowania adekwatnych
Cele przedmiotu: procedur analitycznych oraz wiasciwej interpretacji wynikow badan; formowanie postawy otwartosci na korzystanie z
metod analitycznych do rozwigzywania probleméw rozwoju regionalnego i lokalnego
Wymagania wstepne: Znajomos¢ podstaw matematyki i analiz iloSciowych w gospodarce przestrzennej

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metody i techniki analityczne adekwatne do
rozpoznania oraz opisu wlasnosci spotecznych,
1 | EP1 - - K_WO05
gospodarczych oraz infrastrukturalnych analizowanych —
i jednostek regionalnych
wiedza - - - -
Zna uwarunkowania formalne i merytoryczne aplikowania
> | Ep2 metod i technik ur_noz_hwam_cyc_h wla_squ K W04
charakterystyke zjawisk w ujeciu regionalnym —
Potrafi dobierac i stosowac whasciwe narzedzia i techniki
1 | EP3 analityczne do charakterystyki konkretnych zjawisk, K_U09
struktur i proceséw w uktadzie regionalnym
Potrafi porzgdkowac, poréwnywac i klasyfikowac
umiejetnosci 2 | EP4 jednostki regionalne oraz interpretowac uzyskane wyniki K_U05
Potrafi postugiwac sie roznorodnymi zrodtami informacji,
3 | EPS w szczegolnosci elektronicznymi, uzytecznymi w K_U08
analizach regionalnych
Jest gotow do racjonalnego korzystania z metod i technik]
1 | EP6 analitycznych, uzytecznych w badaniach regionalnych K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - -
Jest gotdw do uznawania znaczenia metod i technik
2 | EP7 analitycznych dla prawidtowego ksztattowania rozwoju K_K02
regionalnego
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning

Przedmiot: metody analizy regionalnej

Forma zaje¢: wyktad

1. Problematyka badan wielowymiarowych przestrzeni regionalne;j. 3 0
2. Region w teorii i praktyce. 3 0
3. Dobdr a wybér zmiennych diagnostycznych. 3 0
4. Grupowanie i porzgdkowanie obiektéw wielocechowych. 4 0
5. Ocena wynikéw badan. 4 0
Forma zaje¢: laboratorium

1. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni regionalnej. 3 0
2. Okreslenie obiektu badan. 3 2 0
3. Kwantyfikacja obszaru badawczego. 3 4 0
4. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy statystycznej (WAS). 4 5 0
5. Zastosowania wynikéw badan regionalnych. 4 4 0
Metody ksztatcenia rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, analiza przypadkow

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sig KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: w sem. 3 - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
literatury; sem. 4 - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury.

Laboratorium: w sem. 3 i 4 - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny umiejetnosci postugiwania sie
wybranymi technikami analitycznymi oraz interpretacji otrzymanych wynikéw.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi: w sem. 3 - Srednia arytmetyczna ocen z wykladéw i laboratoriéw; w sem. 4 - ocena z
egzaminu.

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda Waga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 metody analizy regionalnej Wazona
3 metody analizy regionalnej [laboratorium] zaliczenie z 0,50
Metoda obliczania oceny OCﬁ”a -
koncowej 3 metody analizy regionalnej [wyktad] zf:\;%zaenle z 0,50
4 metody analizy regionalnej Wazona
4 metody analizy regionalnej [wyktad] egzamin 1,00
4 metody analizy regionalnej [laboratorium] zig%zaeme z 0,00

Kukuta K. (2000): Metoda unitaryzacji zerowanej, Wydaw. Naukowe PWN

Warszawa

Panek T. (2009): Statystyczne metody wielowymiarowej analizy poréwnawczej, Szkota Gléwna Handlowa w Warszawie,

Literatura podstawowa

Strahl D. (2006): Metody oceny rozwoju regionalnego, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej im. Oskara Langego, Wroctaw

Walesiak M. (1996): Metody analizy danych marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 36 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 30 0
Studiowanie literatury 16 0
Udziat w konsultacjach 24 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-PMIiR

Nazwa przedmiotu:

metody jakosciowe w badaniu miast i regionow ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133362_66N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:
promocja miast i regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 6 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr AGNIESZKA SMALEC
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia: dr AGNIESZKA SMALEC

Cele przedmiotu:

czy komunikaciji.

Celem przedmiotu jest opanowanie przez studenta umiejetnosci zastosowania metod jakos$ciowych pomocnych w
badaniu miast i regionéw. Polegajg one na pogtebionej analizie mniejszej liczby przypadkéw. W badaniach
jakosciowych gtowny nacisk potozony jest na to, aby za pomoca specjalnych technik badawczych lepiej i doktadniej
zrozumiec¢ analizowane zjawisko. Nie wykorzystuje sie w nich pomiaru ilosciowego, lecz stosuje sie techniki, ktére
maja na celu wydobycie wiedzy od badanych oséb. Z tego tez wzgledu sg bardzo przydatne do badania m.in. wizerunku

Wymagania wstepne: znajomos$¢ podstaw marketingu oraz badan marketingowych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
wiedza 1 | Ep1 zna i rozumie z_asto_sovyama metod jakosciowych w K_Wo01
badaniu miast i regionéw K_W05
potrafi zaplanowac i przeprowadzi¢ badania jakosciowe
- " - g ST - . K_U08
umiejetnosci 1 | EP2 wykorzystujac rézne techniki, m.in. projekcyjne K U09
jest gotéw do pracy w grupie i uznania wiedzy
kompetencje spoteczne 1 | EP3 eksperckiej w rozwigzywaniu problemoéw z zakresu badan K_K02
jakosciowych miast i regionow

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: metody jako$ciowe w badaniu miast i regionéw

Forma zajec¢: wyktad

1. Istota, obszary oraz proces badan jakosciowych. Poréwnanie badan jakosciowych i iloSciowych.

- - - o h - P 6 2 0

Ewolucja w badaniach jakosciowych. Wybrane rodzaje metod jakosciowych

2. Analiza i interpretacja badan jako$ciowych 6 2 0

3. Techniki projekcyjne i wspomagajace jako sposéb wyjscia poza deklaracje. Inne metody badan 6 2 0

jakosciowych, np. profile fizjologiczne, obserwacja

4. Wywiad - rodzaje, prowadzenie, cechy moderatora 6 2 0

5. Etyka w badaniach jakosciowych. Badania jako$ciowe z udziatem specyficznych grup, np. dzieci 6 1 0

Forma zaje¢: €wiczenia

1. Techniki projekcyjne i przyktady ich wykorzystania 6 2 0
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2. Wywiad grupowy - przygotowanie, scenariusz, realizacja 6 2 0

3. Pogtebiony wywiad indywidualny - zasady, organizacja, btedy 6 2 0
4. Badania mystery shopping w metodach jako$ciowych 6 2 0
5. Insight - zrozumienie istoty rzeczy. Testy. Etnografia 6 1 0

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadan problemowych, wymiana
pogladéw/dyskusja moderowana

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacjg oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos¢ studenta podczas
éwiczen w grupach

Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie zaliczenia pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawionej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koricowego z ¢wiczen i pozytywnego
zaliczenia pisemnego z wykifadu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 6 metody jako$ciowe w badaniu miast i regionéw Arytmetyczna
koricowej - -
6 metody jakosciowe w badaniu miast i regionow [wyktad] éig‘:;eme z
6 metody jakosciowe w badaniu miast i regionéw [¢wiczenia] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

D. Maison (2020): Jakosciowe metody badan marketingowych. Jak zrozumie¢ konsumenta, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa

M. Kaczmarek, |. Olejnik, A. Springer (2018): Badania jakosciowe - metody i zastosowania, CeDeWu, Warszawa

red. D. Maison, A. Noga-Bogomilski (2007): Badania marketingowe. Od teorii do praktyki, GWP, Gdarnsk

Literatura uzupetniajgca

A. Szromnik (2020): Marketing terytorialny. Miasto region na rynku. , Wolters Kuwer, Warszawa

red. K. Mazurek-topacinska (2008): Badania marketingowe. Teoria i praktyka, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
Studiowanie literatury 14 0
Udziat w konsultacjach 8 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:

narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_56N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 9 0 Z0
3 5 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr ROBERT RUMINSKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr ROBERT RUMINSKI
Poznanie zasad, metod i technik pomiaru oraz oceny efektywnosci dziatan brandingowych; rozwijanie umiejetnosci
Cele przedmiotu: doboru i interpretacji wtasciwych wskaznikéw oceny; ksztattowanie gotowosci do rozwigzywania probleméw
poznawczych i aplikacyjnych z wykorzystaniem ré6znorodnych technik analitycznych
Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne z zakresu technik informatycznych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne
1 |EP1 wihasciwego pomiaru efektywnos$ci dziatan K_Wo04
. brandingowych
wiedza _ . - =
Student zna wiasciwe zrédia informacji oraz adekwatne
2 | EP2 metody i narzedzia stuzace pomiarowi efektywnosci K_WO05
brandingu terytorialnego
Student potrafi analizowac i oceniac¢ finansowe i
1 | EP3 niefinansowe wskazniki stuzagce pomiarowi stopnia K_U02
realizacji celéw brandingu terytorialnego
Student potrafi stosowac¢ adekwatne metody, techniki i
N N > | Epa narzed_2|a pomiaru efektywnosci brandingu K U09
umiejetnosci terytorialnego -
Student potrafi wspotpracowac w zespole realizujagcym
3 | eps zadan_la z zakresu oceny efektywnosci dziatan K_U13
brandingowych
Student jest gotéw do rozwigzywania problemoéw
kompetencje spoteczne 1 | EP6 poznawczych i aplikacyjnych z wykorzystaniem technik K_K02
analitycznych

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym
Forma zajec¢: wyktad
1. Rozpoznawanie i formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego 5 1 0
2. Systematyka kosztow i efektéw dziatar brandingu terytorialnego 5 1 0




3. Prowadzenie pomiaréw kosztow i efektéw brandingu terytorialnego 5 2 0
4. Przygotowanie i analiza niefinansowych wskaznikéw stosowanych jako mierniki w procesach pomiaru 5 1 0
stopnia realizacji celéw brandingu terytorialnego
5. Uzycie i obliczanie NPV, IRR oraz MIRR na przyktadach z zakresu efektywnosci brandingu 5 2 0
terytorialnego
6. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania analizy efektywnosci przez polskie 5 5 0
miasta i regiony
Forma zaje¢: laboratorium
1. Efektywnos$¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w konteks$cie wyzwan brandingu 5 2 0
terytorialnego.
2. Znaczenie analizy efektywnosci brandingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki 5 1 0
efektywnosci
3. Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw 5 1 0
brandingu terytorialnego
4. Finansowe wskazniki - miary proste oraz miary dochodowe 5 1 0
5. Miary uwzgledniajgce warto$¢ pienigdza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR,

A s P . ; 5 1 0
MIRR - mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnosci brandingu terytorialnego
6. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy efektywnosci brandingu terytorialnego 5 3 0

Praca w grupach nad przygotowaniem projektu., Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, rozwazania

Metody ksztalcenia teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte analiza wybranych przyktadéw

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacj KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie oceny przygotowanego projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium korncowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest srednia arytmetyczna oceny z ¢wiczen i z wyktadow.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym Arytmetyczna
koncowej 5 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym zaliczenie z
[laboratorium] oceng
5 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym [wyktad] zaliczenie z
oceng

Florek M., Augustyn A (2011): Strategia promocji jednostek samorzadu terytorialnego - zasady i procedury, Warszawa

Literatura podstawowa Glinska E. (2016): Budowanie marki miasta : koncepcje, warunki, modele, Wolters Kluwer, Warszawa

Paasi A., Harrison J., Jones M. (2018): Handbook on the Geographies of Regions and Territories, ELGAR Publishing, , USA

Debski M. (2008): Kreowanie silnej marki, Warszawa

Literatura uzupetniajgca
Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B (2005): Produkt turystyczny, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 12 0
Studiowanie literatury 10 0
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Udziat w konsultacjach

12

Przygotowanie projektu / eseju / itp. 11
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-PMIiR

Nazwa przedmiotu:

narzedzia informatyczne w promocji miast i regionow ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_64N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

promocja miast i regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 9 0 Z0
3 5 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr hab. ADAM STECYK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. ADAM STECYK
Poznanie zasad, metod i technik pomiaru oraz oceny efektywnosci dziatann marketingowych; rozwijanie umiejetnosci
Cele przedmiotu: doboru i interpretacji wtasciwych wskaznikéw oceny; ksztattowanie gotowosci do rozwigzywania probleméw
poznawczych i aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych
Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne z zakresu technik informatycznych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne
1 |EP1 wihasciwego pomiaru efektywnos$ci dziatan K_Wo04
) marketingowych
wiedza
Student zna wiasciwe zrédia informacji oraz adekwatne
2 | EP2 metody i narzedzia stuzace pomiarowi efektywnosci K_WO05
marketingu terytorialnego
Student potrafi analizowac i oceniac¢ finansowe i
1 | EP3 niefinansowe wskazniki stuzagce pomiarowi stopnia K_U02
realizacji celéw marketingu terytorialnego
Student potrafi stosowac¢ adekwatne metody, techniki i
umiejetnosci 2 | EP4 narzedzia pomiaru efektywnos$ci marketingu K_U09
terytorialnego
Student potrafi wspotpracowac w zespole realizujagcym
3 | EPS zadania z zakresu oceny efektywnosci dziatan K_U13
marketingowych
Student jest gotéw do rozwigzywania problemow
kompetencje spoteczne 1 | EP6 poznawczych i aplikacyjnych z wykorzystaniem technik K_K02
analitycznych

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Efektywnos$¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w konteks$cie wyzwan marketingu 5 2 0
terytorialnego.
2. Znaczenie analizy efektywnosci marketingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki 5 1 0
efektywnosci.
3. Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw 5 1 0
marketingu terytorialnego




4. Finansowe wskazniki - miary proste oraz miary dochodowe 5 1 0
5. Miary uwzgledniajgce warto$¢ pienigdza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR,

e L P - - 5 2 0
MIRR - mozliwos$ci zastosowania ich do oceny efektywnosci marketingu terytorialnego
6. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy efektywnosci marketingu terytorialnego 5 2 0
Forma zaje¢: laboratorium
1. Rozpoznawanie i formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci marketingu terytorialnego 5 2 0
2. Systematyka kosztéw i efektéw dziatann marketingu terytorialnego 5 1 0
3. Prowadzenie pomiarow kosztow i efektow marketingu terytorialnego 5 1 0
4. Przygotowanie i analiza niefinansowych wskaznikéw stosowanych jako mierniki w procesach pomiaru 5 1 0
stopnia realizacji celéw marketingu terytorialnego
5. Uzycie i obliczanie NPV, IRR oraz MIRR na przyktadach z zakresu efektywnos$ci marketingu 5 2 0
terytorialnego
6. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadow stosowania analizy efektywnosci marketingu przez 5 2 0
polskie miasta i regiony

Wyktad informacyjny, Prezentacja multimedialna, Rozwazania teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte

Metody ksztalcenia analiza wybranych przyktadéw, Burza m6zgdw, Praca z tekstem, Prezentacja projektu., Praca w grupach nad

przygotowaniem projektu

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacj KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sig PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium koncowego

laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie oceny przygotowanego projektu,

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia z uzyskanych ocen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej 5 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw [wyktad] | zaliczenie z
oceng
5 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw zaliczenie z
[laboratorium] ocena

Duda A. (red.) (2010): Public relations miast i regionéw, Warszawa

Florek M., Augustyn A., (2011): Strategia promocji jednostek samorzadu terytorialnego - zasady i procedury, Warszawa

Florek M., Janiszewska K. (2010): Marketing terytorialny w aglomeracji poznanskiej, Poznan

Glinska E., Florek M., Kowalewska A. (2009): Wizerunek miasta: od koncepcji do wdrozenia, Warszawa

Healey M. (2009): Czym jest branding, Warszawa

Literatura podstawowa Herezniak M. (2011): Marka narodowa. Jak skutecznie budowac wizerunek i reputacje kraju, Warszawa

2018, ELGAR Publishing, USA

Paasi A., Harrison J., Jones M. (2018): Handbook on the Geographies of Regions and Territories, ELGAR Publishing, USA

Pawlicz A. (2008): Promocja produktu turystycznego. Turystyka miejska, Warszawa

Pringle H., Gordon W. (2008): Zarzadzanie marka, Warszawa

Szromnik A. (2008): Marketing terytorialny: miasto i region na rynku, Krakéw

Wheeler A. (2010): Kreowanie marki. Przewodnik dla menedzeréw marki, Warszawa

2/3




Debski M. (2008): Kreowanie silnej marki, Warszawa

Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B. (2005): Produkt turystyczny, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Kotler Ph., Pfoertsch W. (2008): Zarzadzanie markg w segmencie B2B, Warszawa

Marconi J. (2002): Marketing marki. W jaki sposéb tworzy¢, zarzadzac i rozszerza¢ wartosé marki, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 18 0
Studiowanie literatury 8 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 7 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:

obstuga klienta w administracji samorzadowej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_38N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
3 6 ¢wiczenia 9 0 Z0 1
Razem 9 1
Koordynator dr IZABELA OSTROWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr IZABELA OSTROWSKA

Cele przedmiotu: organizaciji.

Celem przedmiotu jest prezentacja najwazniejszych zagadnien dotyczacych obstugi klienta, a takze ukazanie
mozliwosci i zasad tworzenia dobrych relacji z klientami i interesariuszami poprzez odpowiedni poziom obstugi w

Nabycie podstawowych umiejetnosci z zakresu obstugi klienta oraz technik obstugi w zaleznosci od typu
klienta; ksztattowanie gotowosci do odpowiedzialnego postepowania w relacjach z r6znymi grupami klientow.

Wymagania wstepne:

Znajomos¢ podstawowych zagadnieh z marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowe pojecia, zasady obstugi klienta i
1 | ep1 technlk_l sprzedazowe; rozumie znaczenie wiasciwej K_WO01
obstugi klienta we wspoétczesnych warunkach
wiedza gospodarczych.
Zna metody identyfikacji potrzeb klientéw w zakresie
2 | EP2 obstugi, standardy obstugi i podstawowe mierniki. K_W11
Potrafi odnies¢ wiedze z zakresu obstugi klienta do
1 | EP3 Ie_pszegq nawigzywania i podtrzymywania kontaktéw z K U03
o . klientami. -
umiejetnosci
Potrafi zaprojektowac system obstugi klienta dla K_U06
2 | EP4 : Y
przyktadowej organizaciji. K_U07
1 | Eps Jest gotow do budowania wtasciwych relacji z klientem. K_KO6
kompetencje spoteczne Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za wptyw
2 | EP6 2 EP6 dziatan marketingowych na otoczenie. K_KO07

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: obstuga klienta w administracji samorzadowej

Forma zaje¢: €wiczenia

1. Jakos¢ obstugi 6 2 0

2. Standardy obstugi klienta 6 2 0

3. Techniki obstugi klientéw indywidualnych 6 2 0
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4. Techniki obstugi klientéw biznesowych 6 2 0
5. Nowe technologie stuzace obstudze klienta 6 1 0
Prezentacja z uzyciem technik multimedialnych, dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, filmy
Metody ksztalcenia edukacyjne i analiza przypadkoéw.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1EP2
efektéw uczenia sie
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium
oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . e
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 6 obstuga klienta w administracji samorzadowej Nieobliczana
6 obstuga klienta w administracji samorzadowej [¢wiczenia] éigﬁ;eme z
Literatura podstawowa Rosa G., Ostrowska |., Chrachol-Barczyk U. (2020): Profesjonalna obstuga klienta, WNUS, Szczecin

Horovitz J. (2006): Strategia obstugi klienta, PWE, Warszawa

Literatura uzupetniajgca
Lake N., Hickley K. (2005): Podrecznik obstugi klienta, Helion

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 2 0
Studiowanie literatury 4 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25
Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
ochrona wiasnosci intelektualnej
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133435_3N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiéw: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 5 0 Z0 1
Razem 5 1
Koordynator dr JAROSEAW POTERALSKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr JAROSEAW POTERALSKI
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z zasadami ochrony wiasnosci przemystowej i podstawowymi
- uregulowaniami prawa autorskiego uzytecznymi przy praktycznej interpretacji przepiséw prawa w tym zakresie oraz
Cele przedmiotu: S L ST - P
kreowanie Swiadomosci statego uzupetniania wiedzy wraz ze zmiang uregulowarn.
Wymagania wstepne: g:g\(,:lviril(t:zpe%solada 0g0lng wiedze z podstaw prawa oraz z zakresu prawa cywilnego a takze zna specyfike jezyka

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 zna pod_stawowe pojecia i uregulowania prawa K W12
) autorskiego —
wedza dst kty dot blematyki
> | gp2 zna podstawowe aspekty dotyczace problematyki K W12
ochrony wiasnosci przemystowej —
umiejetnosci 1 | ep3 _potrafl interpretowac przepisy prawa whasnosci K U08
intelektualnej w zastosowaniach praktycznych -
kompetendje spoleczne 1 | epa dostrz_ega_potrzebe statego uzupetniania wiedzy K KO1
prawniczej -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: ochrona wiasnosci intelektualnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Podstawowe zasady prawa wiasnosci intelektualnej 1 1 0
2. Autorskie prawa majatkowe i osobiste 1 1 0
3. Dozwolony uzytek osobisty i publiczny utworéw oraz plagiat 1 1 0
4. Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych 1 1 0
5. Wybrane aspekty prawa wiasnosci przemystowej 1 1 0

Metody ksztalcenia prezentacja multimedialna, dyskusje, analiza aktéw prawnych
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektow uczenia sig KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Studenci sg oceniani na podstawie wynikéw kolokwium w postaci testu jednokrotnego wyboru. Test obejmuje wiedze
z wyktadu oraz aktéw prawnych i zalecanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu to ocena z wyktadu

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 ochrona wtasnosci intelektualnej Wazona
1 ochrona whasnosci intelektualnej [wykiad] zilgr:]zaeme z 1,00

Barta J., Markiewicz R. (2019): Prawo autorskie i prawa pokrewne, Wolters Kluwer, Warszawa

Gofat R. (2018): Prawo autorskie i prawa pokrewne, C.H. Beck, Warszawa

Literatura podstawowa Nowiniska E., Promifiska U., du Vall M. (2011): Prawo wlasnosci przemystowej, LexisNexis, Warszawa

Ustawa z 30.06.2000 r. - Prawo wlasnosci przemystowej

Ustawa z 4.02.1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

Michniewicz G. (2016): Ochrona wiasnosci intelektualnej, C.H. Beck, Warszawa

Literati tniaj - ., X - .
lieratura uzupemiajaca Nowikowska M., Rutkowska-Sowa M., Sienczyto-Chlabicz J., Zawadzka Z. (2018): Prawo wtasnosci intelektualnej, Wolters

Kluwer, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 5 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 7 0
Udziat w konsultacjach 0 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 6 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 25
Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-PMIiR

Nazwa przedmiotu:
partnerstwo terytorialne

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_63N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

promocja miast i regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 5 3
wyktad 9 0 E
Razem 18 3
Koordynator dr MARIAM PIRVELI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr MARIAM PIRVELI
Zapoznanie sie z istota partnerstw i sieci partnerstw, formami wspétpracy z otoczeniem administracji lokalnej;
Cele przedmiotu: rozwijanie umiejetnosci analizowania powigzan miedzy interesariuszami, tworzenia koncepcji sieci wspo6tpracy na
rzecz rozwoju wybranej miejscowosci lub gminy; ksztattowanie postawy zorientowanej na wspotprace.
Wymaoania wstepne: Student posiada podstawowa wiedze samorzadzie terytorialnym i administracji lokalnej; orientuje sie w zasadach
ymag epne- funkcjonowania instytucji spoteczno-politycznych; gromadzi i analizuje informacje.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
rozumie istote zjawiska partnerstw i sieci partnerstw
1 | Ep1 terytorlalnych_, ich role w kreowaniu rozwoju K W04
regionalnego i lokalnego -
wiedza
zna podstawowe formy wspotpracy administracji lokalnej
2 | EP2 Z otoczeniem K_W08
1 | EP3 potrafi analizowac i ocenia¢ powiazania miedzy K U04
interesariuszami jednostki terytorialnej -
potrafi opracowac koncepcje sieci wspotpracy na rzecz K U6
umiejetnosci 2 | EP4 rozwoju wybranej miejscowosci lub gminy K:U07
potrafi pracowac i wspoétdziata¢ w zespole realizujgcym
3 | EP5 zadania z zakresu przedmiotu K_U13
jest gotéw do okazywania szacunku wobec partnerow
1 | EP6 oraz klientow jednostki samorzadowej K_KO06
kompetencje spoteczne
> | Ep7 jest go_téw qo inicjowgnia dziatan na rzecz jed_n(_)stki K KO4
terytorialnej w zakresie wspotpracy partnerskiej -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: partnerstwo terytorialne
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota i specyfika partnerstwa terytorialnego jako taczenika zadan sektoréw publicznego, prywatnego i
spotecznego w ich realizacji 5 2 0
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2. Istota partnerstwa terytorialnego; jego rola w kontekscie urynkowienia realizacji zgdan publicznych; 5 5 0
zrodia finansowania projektéw partnerstwa terytorialnego

3. Modele partnerstwa terytorialnego na terenach wiejskich; wyboér partnera prywatnego, publicznego, 5 2 0
spotecznego

4. Dokumentacja, zadania i ryzyka w partnerstwie terytorialnym 5 2 0
5. Partnerstwo terytorialne w praktyce: doswiadczenia krajowe i miedzynarodowe. 5 1 0
Forma zajec¢: €wiczenia

1. Interesariusze prywatni i spoteczni w otoczeniu administracji lokalnej; ich rola oczekiwana i 5 3 0
rzeczywista. Partnerstwa - sieci partnerstw - wspotrzadzenie

2. Wprowadzenie do nowej polityki lokalnej i regionalnej. Partnerstwo miedzysektorowe. Klaster jako 5 3 0
forma partnerstwa terytorialnego.

3. Projektowanie sieci partnerstw na rzecz rozwoju lokalnego 5 3 0

Metody ksztalcenia

Interaktywny wyktad z prezentacja multimedialna i tematycznymi filmami

Cwiczenia obejmujace dyskusje moderowana oraz metoda 635, analize aktywnosci partnerstw terytorialnych w
Metody ksztatcenia kontekScie marketingu i brandingu miast i regionéw, budowanie rekomendacji foresightowych,
prace zespotowa.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4
SPRAWDZIAN EP1,EP2
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentdéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin w formie testu z pytaniami otwartymi, obejmujgcego wiedze z wyktadéw oraz zalecanej
literatury
¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowywanej pracy pisemnej oraz aktywnosci podczas zaje¢

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i ¢wiczen

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
5 partnerstwo terytorialne Arytmetyczna
5 partnerstwo terytorialne [éwiczenia] zaliczenie z
oceng
5 partnerstwo terytorialne [wyktad] egzamin

Literatura podstawowa

Furmankiewicz, Marek ; Krélikowska, Karolina (2017): Partnerstwa terytorialne na obszarach wiejskich w Polsce w latach
1994-2006, Wydawnictwo Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu, Wroctaw

Scianski P. Zak M. (2018): Lokalne Grupy Dziatania i Lokalne Strategie Rozwoju, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju WSsi,
Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Bielecka Matgorzata Joanna (2011): Partnerstwo terytorialne dla rozwoju regionalnego i lokalnego, Barometr Regionalny

Holecki T.; Romaniuk P. (2015): Inicjatywy klastrowe w praktyce samorzadu terytorialnego, Uniwersytet Ekonomiczny w
Katowicach, Katowice

Portal Pétnocnej Izby Gospodarczej w Szczecinie : Klastry na terenie zachodniopomorskiego

(2018): Partnerstwa terytorialne na Mapie Drogowej Il Sektora, Portal Organizacji Pozarzadowych:

Portal Funduszy Europejskich : Zintegrowane inwestycje terytorialne

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 9 0
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Studiowanie literatury 17
Udziat w konsultacjach 12
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 7
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy ekonomii =

d ki i EFZ205A133434_4N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 18 0 Z0
1 1 5
wyktad 18 0 E
Razem 36 5
Koordynator dr hab. BARBARA KRYK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. IZABELA BLUDNIK

Zdobycie przez studentéw podstawowej wiedzy z obszaru ekonomii, przede wszystkim na temat mechanizmoéw
funkcjonowania gospodarki rynkowej w ujeciu mikroekonomicznym, mezoekonomicznym, makroekonomicznym i
globalnym; ztozonosci problemoéw ekonomicznych; powigzan ekonomii z innymi aspektami zycia (m.in. polityka).

Rozwijanie u studentéw umiejetnosci wieloaspektowego spojrzenia na procesy gospodarcze; interpretacji zachowan
Cele przedmiotu: podmiotéw gospodarczych w danych warunkach rynkowych; oceny wptywu indywidualnie podejmowanych decyzji na
przebieg proceséw ekonomicznych w szerszej skali; praktycznego zastosowania zdobytej wiedzy teoretycznej.

Ksztattowanie w studentach gotowosci do prowadzenia w przysztosci wkasnej dziatalnosci gospodarczej oraz
uformowanie w nich etycznych i profesjonalnych postaw.

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje z zakresu przedmiotu Podstawy przedsiebiorczosci nauczanego w szkole Sredniej;
Wymagania wstepne: znajomos¢ wspoétczesnych probleméw spotecznych i ekonomicznych na podstawie biezacych doniesien medialnych;
umiejetnos¢ prowadzenia dyskusji na aktualne tematy dotyczace gospodarki i spoteczenstwa.

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | EP1 Student zna podstawowe kategorie ekonomiczne K_W02
) > | Ep2 Student rozumie zwigzki i zaleznosci wystepujgce miedzy K_WO06
wiedza podstawowymi kategoriami ekonomicznymi K W12
3 | EP3 Student rozumie przebieg podstawowych mechanizmow K_WO08
rzadzacych gospodarka
Student potrafi analizowac¢ informacje ekonomiczne
1 | EP4 ptynace z roznych zrddet i wyciggac na ich podstawie K_U01
whnioski
umiejetnosci > | Eps Student potrafi wyjasni¢ dziatanie mechanizmu K_U02

rynkowego i zachowania podmiotéw gospodarczych

Student potrafi dyskutowac¢ na temat podstawowych
3 | EP6 probleméw gospodarczych oraz formutowac wtasne K_U10
oceny sytuacji gospodarczej

Student jest gotow do podjecia wtasnej dziatalnosci

1 EP7 - s K_KO05
gospodarczej w przysztosci
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za
2 | EP8 swoje decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym K_KO07
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning

Przedmiot: podstawy ekonomii
Forma zaje¢: wyktad
1. Wprowadzenie do ekonomii 1 2 0
2. Rynek i jego struktury oraz formy 1 2 0
3. Popyt i podaz oraz czynniki je ksztattujgce 1 2 0
4. Elastyczno$¢ cenowa popytu i podazy 1 1 0
5. Teoria zachowania konsumenta 1 1 0
6. Przedsigbiorstwo na rynku 1 1 0
7. Rynki czynnikéw produkcji 1 1 0
8. Model gospodarki rynkowej, jej uczestnicy i zaleznosci ekonomiczne 1 1 0
9. Produkt krajowy brutto i mierniki pochodne 1 1 0
10. Wzrost i rozwdj gospodarczy 1 1 0
11. Cykle koniunkturalne 1 1 0
12. Wspotczesne problemy makroekonomiczne 1 1 0
13. Rola panstwa w gospodarce 1 1 0
14. Gospodarka Swiatowa 1 2 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Podstawowe pojecia, kategorie, narzedzia, problemy ekonomiczne 1 2 0
2. Rynek ? podstawowe pojecia i zaleznosci 1 2 0
3. Teoria popytu i podazy. Badanie elastycznosci cenowej popytu i podazy 1 2 0
4. Racjonalny konsument i jego optymalne decyzje. Rbwnowaga konsumenta 1 2 0
5. Racjonalne przedsiebiorstwo i jego decyzje maksymalizujgce zysk. Rbwnowaga przedsiebiorstwa 1 2 0
6. Rynek pracy, kapitatu i ziemi 1 1 0
7. Obieg okrezny w gospodarce rynkowej 1 1 0
8. Zagregowan.y popyt i zagregowana podaz. Szoki popytowe i szoki podazowe. RGwnowaga 1 1 0
makroekonomiczna
9. Inflacja i deflacja. Pomiar inflacji. Polityka antyinflacyjna 1 1 0
10. Bezrobocie ? rodzaje, sposoby przeciwdziatania. ROwnowaga na rynku pracy 1 1 0
11. Pienigdz ? istota, funkcje, rodzaje. Polityka pieniezna i jej instrumenty 1 1 0
12. Polityka fiskalna i jej instrumenty. Deficyt budzetowy i dtug publiczny 1 1 0
13. Model IS-LM w gospodarce zamknietej jako model rownowagi ogolnej 1 1 0

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan

analiza danych rzeczywistych, dyskusja, prezentacje multimedialne, analiza przypadkéw, Wyktad informacyjny,
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Lo EGZAMIN PISEMNY
Metody weryfikacji

EP1,EP2,EP3,EP4,E

efektéw uczenia sie

P5

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

kolokwiow

Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wykladowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i ocen czastkowych z dwdch pisemnych

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 podstawy ekonomii Arytmetyczna
koncowej - -
1 podstawy ekonomii [wykfad] egzamin
1 podstawy ekonomii [¢wiczenia] zaliczenie z
ocena
Begg D., Vernasca G., Fischer S., Dornbusch R. (2020): Mikroekonomia i Makroekonomia, PWE, Warszawa
Literatura podstawowa Czarny B (2011): Podstawy ekonomii, PWE, Warszawa

Milewski R., Kwiatkowski E. (red.) (2018): Podstawy ekonomii, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Kwiatkowski E., Kucharski L. (red.) (2018): Podstawy ekonomii. Cwiczenia i zadania, PWN, Warszawa

Gazeta Bankowa, Dziennik Gazeta Prawna, opracowania GUS, NBP, Eurostat, IMF

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 36 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 27 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 27 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 18 0

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy gospodarki przestrzennej EFZ205A133434_19N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr hab. MICHAL KUPIEC
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. MICHAL KUPIEC
Student zapoznaje sie z r6znymi sposobami pojmowania gospodarki przestrzennej, z jej podmiotami, przedmiotami,
celami, zasadami, teoriami oraz znaczeniem praktycznym
Cele przedmiotu: Student zdobywa podstawowe umiejetnosci zwigzane z uzywaniem dokumentacji planistycznej, map i innych zrédet

danych
Student jest gotow do wykorzystywania zdobytej wiedzy i umiejetnosci w dalszym toku studiéw i pracy zawodowej

Podstawowa wiedza geograficzna oraz wiedza o spoteczenstwie i gospodarce na poziomie szkoty sredniej, zdolnosci
kreatywne, umiejetnosci pracy samodzielnej i zespotowej

Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Rozgmle _spe(_:yflke gospodar_kl pr;estrzennej i zna jej K W01
powiazania z innymi dyscyplinami —
Zna i rozumie podstawowe pojecia i teorie
2 | EP2 wykorzystywane w gospodarce przestrzennej w zakresie K_Wo04
ich przydatnosci we wspotczesnym Swiecie
Rozumie problemy zapotrzebowania na przestrzen w
wiedza 3 | EP3 kontekscie dziatan marketingowych i brandingowych K_WO06
4 | Epa Rozumie spoffeczne uwarunkowania gospodarki K W07
przestrzennej -
Zna i rozumie normy etyczne lezgce u podstaw koncepcji
tadu przestrzennego, zrbwnowazonego rozwoju, ochrony
5 | EP5 - - - K_W12
przyrody, dostepu do przestrzeni publicznej itp. —
1 | EPs Potrafi anallz“owac.l oceniac podstawowe typy K U06
dokumentacji planistycznej -
Potrafi dobiera¢ dane oraz metody analiz przestrzennych
. - K_U08
2 | EP7 pod katem zastosowan brandingowych K U09
umiejetnosci —
Potrafi planowac przedsiewziecia marketingowe w
3 | EP8 . - . . . K_U07
nawigzaniu do problemoéw gospodarki przestrzennej -
Potrafi przygotowac¢ i moderowac dyskusje na temat
4 | EP9 ; . K_U10
wybranego problemu gospodarki przestrzennej
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Jest gotowy uswiadamiac znaczenie gospodarki
1 | EP10 przestrzennej dla pomysinego rozwoju spotecznosci K_KO02
kompetencje spoteczne lokalnych i regionalnych

Jest gotow do odpowiedzialnego planowania przysziej

2 EP11 . . K_KO07
kariery zawodowej -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: podstawy gospodarki przestrzennej
Forma zajec¢: wyktad
1. Pojecie gospodarki przestrzennej oraz jej przedmiotu i podmiotow 3 2 0
2. Metody analizy i diagnozy stanu gospodarki przestrzennej obszaréw 3 1 0
3. Cele gospodarki przestrzennej i ich hierarchia 3 1 0
4. kad przestrzenny i metody jego badania 3 2 0
5. Polski system gospodarki przestrzennej - cechy, ograniczenia 3 2 0
6. Zagadnienia marketingu i brandingu w gospodarce przestrzennej 3 1 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Analiza podstawowych typéw dokumentacji planistycznej 3 2 0
2. Planowanie na poziomie lokalnym i regionalnym - analiza studiéw przypadku 3 2 0
3. Zrédta danych dla gospodarki przestrzennej 3 1 0
4. Spoteczne i ekonomiczne aspekty gospodarowania przestrzenig 3 2 0
5. Marketing i branding w gospodarce przestrzennej 3 2 0

wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma, wykresow, map i fotografii,
film edukacyjny,

praca w grupach,

dokonanie diagnoz stanu,

multimedialna prezentacja diagnoz stanu,

dyskusja przygotowana i moderowana przez studentéw

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN EP
Metody weryfikaciji PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EZEE?ZEP&EP&E
efektéw uczenia sig ]
PREZENTACJA gllﬁzlpog,EPn,Em,Ep
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPElPOéIEITDIQLEPG,EP

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu testowego z zakresu wyktadow i literatury
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowania i prezentacji prac pisemnych oraz przygotowania,
moderowania i udziatu w dyskusiji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia ocen z wyktadow i ¢wiczen

Sem. Przedmiot z;ict):czjé?\jia ot';/ll.e (t)cc):i?ly Vsyr?eg(]j?\ig?
Metoda obliczania oceny 3 podstawy gospodarki przestrzennej Arytmetyczna
koficowe] 3 podstawy gospodarki przestrzennej [éwiczenia] éig‘:;enie z
3 podstawy gospodarki przestrzennej [wyktad] éig‘:;enie z
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Literatura podstawowa

Domanski R. (2013): Gospodarka Przestrzenna Podstawy teoretyczne, PWN

Karwinska A (2008): Gospodarka przestrzenna - uwarunkowania spot.-kult., PWN, Warszawa

Parysek J. (2006): Wprowadzenie do gospodarki przestrzennej, Wyd. Naukowe UAM

Literatura uzupetniajgca

Montgomery Ch (2016): Miasto Szczesliwe, Wysoki Zamek, Krakéw

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 7 0
Studiowanie literatury 8 0
Udziat w konsultacjach 18 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 14 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 8 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
podstawy marketingu
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_7N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
1 1 3
wyktad 9 0 E
Razem 18 3
Koordynator dr MAGDALENA KOWALSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MAGDALENA KOWALSKA

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw ze specyfika firm zorientowanych marketingowo oraz narzedziami
marketingowego oddziatywania na rynek.

Wymagania wstepne:

- w zakresie wiedzy: student definiuje podstawowe pojecia ekonomiczne
- w zakresie umiejetnosci: potrafi analizuje zasady mechanizmu rynkowego
- w zakresie kompetencji (postaw): student potrafi pracowac w grupie i podejmowac dyskusje we wskazanym obszarze

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Znai rozumie dziatania firmy zorientowanej K WO1
) marketingowo —
wiedza Wvmienia i opisuie inst " keti
> | Ep2 ymienia i opisuje instrumenty marketingowego K WOl
oddziatywania -
1 | EP3 KonstrUUJg I_<oncepCJe dziatan marketingowych dla K U0l
L konkretnej firmy =
umiejetnosel Analizuj ktady dziatan marketi h Kt
> | EP4 nalizuje przyktady dziatan marketingowych w praktyce K U0l
rynkowej -
kompetencje spoleczne 1 | Eps Wspotpracuje w grupie przy planowaniu i realizacji zadan K_KO04
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: podstawy marketingu
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota marketingu. Rozwdj mysli marketingowej 1 2 0
2. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa 1 1 0
3. Proces wyboru rynku docelowego 1 2 0
4. Opracowanie koncepcji produktu 1 2 0
5. Strategie cenowe i proces dystrybucji 1 1 0
6. Planowanie programéw promocyjnych 1 1 0
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Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Zapoznanie sie ze specyfika firm zorientowanych marketingowo 1 1 0
2. Analiza otoczenia rynkowego przedsiebiorstw 1 2 0
3. Przeprowadzenie procesu wyboru rynku docelowego dla wybranej firmy 1 2 0
4. Opracowanie koncepcji produktu, cyklu zycia dla wybranego produktu 1 1 0

5. Wyznaczenie ceny oraz opracowanie sposobéw réznicowania ceny dla wybranej firmy. Analiza

systemow dystrybucji

1 2 0

6. Przygotowanie programu dziatari promocyjnych dla wybranej firmy 1 1 0

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

- egzamin pisemny w formie testu (z pytaniami jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz pytaniami otwartymi) ma
na celu weryfikacje wiedzy i umiejetnosci studentow;

- student oceniany jest na podstawie przygotowanego projektu zaliczeniowego oraz oceny przez prowadzgcego
zadan/¢wiczen realizowanych

podczas zajec;

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

- student otrzymuje pozytywna ocena jesli udzieli conajmniej 60% pozytywnych odpowiedzi na egzaminie i wykona
conajmniej 60% zadan w projekcie;
- ocen z przedmiotu stanowi Srednig arytmetyczng oceny z egzaminu i ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 podstawy marketingu Arytmetyczna
koncowej - -
1 podstawy marketingu [wyktad] egzamin
. - . zaliczenie z
1 podstawy marketingu [¢wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

Garbarski L., Rutkowski I., Wrzosek W. (2001): Marketing. Punkt zwrotny nowoczesnej firmy,, PWE

Kotler Ph. (2005): Marketing, Rebis

red. Garbarski L. (2011): Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan,, PWE

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 5 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy zarzadzania EFZ205A1J3434_5N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 9 0 Z0
1 1 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr ANDRZEJ RZECZYCKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr ANDRZEJ RZECZYCKI

Zapoznanie studentéw z problematyka zarzadzania, w tym zdobycie wiedzy na temat podstawowych poje¢ zwigzanych
z planowaniem, procesami organizowania, kierowaniem zasobami ludzkimi, a takze kontroli wykonania przyjetych
zatozen. Nabycie podstawowych umiejetnosci zarzadczych poprzez ¢wiczenia praktyczne, a takze ksztattowanie
kompetencji interpersonalnych, w tym skutecznego komunikowania sie w zakresie pracy w zespole. Ksztattowanie
gotowosci do wspotpracy, jak i przewodzenia zespotom, formowanie postaw zaangazowanych i przedsiebiorczych.

Cele przedmiotu:

. . Ogdlna znajomos$¢ zagadnien spoteczno-ekonomicznych i podstawowa wiedza na temat organizacji na poziomie szkoty
Wymagania wstepne:

Sredniej
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
i Student ma wiedze na temat podstawowych zagadnien z K_Wo01
wiedza 1 EP1 - . .
dziedziny zarzagdzania. K_W12
Student potrafi identyfikowac i analizowa¢ problemy K U02
umiejetnosci 1 | EP2 zarzadcze, a takze przygotowywac rozwigzania bazujace K U6
na poznanych narzedziach. -
kompetencje spoleczne 1 | Ep3 Jest gotow rekomen_dovv_ac rozwigzania zwigzane z K_K04
zarzgdzaniem organizacja. K_KO05
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: podstawy zarzadzania
Forma zaje¢: wyktad
1. Organizacje i ich otoczenie. 1 2 0
2. Planowanie i organizowanie zasoboéw. 1 2 0
3. Motywowanie pracownikow i przywodztwo w zespotach. 1 2 0
4. Proces kontrolowania. 1 2 0
5. Zarzadzanie zmiana. 1 1 0
Forma zaje¢: €wiczenia
1. Wizja, misja i modele organizacji. 1 2 0
2. Planowanie strategiczne i wyznaczanie celow. 1 2 0
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3. Podstawy budzetowania i organizowania zasobow. 1 3 0
4. Zarzadzanie zespotem. 1 2 0
Dyskusja i praca w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas ¢wiczen., Wyklad informacyjny i

Metody ksztatcenia

problemowy potaczony z dyskusjg moderowang i prezentacjg multimedialna.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1
KOLOKWIUM EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury
¢éwiczenia - zaliczenia z oceng na podstawie wynikoéw kolokwium zaliczeniowego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z zaliczenia éwiczen i egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 podstawy zarzadzania Arytmetyczna
koncowej - -
1 podstawy zarzgdzania [wykiad] egzamin
1 podstawy zarzadzania [¢wiczenia] éig%;eme z

Literatura podstawowa

Drucker P.F. (2017): Praktyka zarzgdzania, Wydawnictwo MT Biznes Sp. z 0.0., Warszawa

Griffin R.W. (2018): Podstawy zarzadzania organizacjami, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa

Kozminski A., Piotrowski W. (2013): Zarzadzanie teoria i praktyka, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 23 0
Studiowanie literatury 23 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 22 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
polityka spoteczno-gospodarcza EFZ205A1J3434_6N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 9 0 Z0
1 1 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr hab. ANNA DRAB-KUROWSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. ANNA DRAB-KUROWSKA

Celem przedmiotu jest przedstawienie wspotczesnych teorii polityki spoteczno-gospodarczej, instrumentéw polityki
oraz metod ich stosowania; rozwoéj umiejetnosci pozwalajgcych na rozpoznanie probleméw poszczegdélnych rodzajow
polityki spoteczno-gospodarczej oraz polityk branzowych; ksztattowanie gotowosci do umiejetnego odnoszenia sie do
biezgcej sytuacji spoteczno-gospodarcze;j.

znajomos$¢ podstawowych zagadnien z ekonomii i prawa oraz umiejetno$¢ analizy i oceny proceséw gospodarczych na
poziomie szkoty Sredniej

Cele przedmiotu:

Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia z dziedziny polityki
) ; . . K_Wo01
1 | EP1 spoteczno-gospodarczej oraz dziatania podejmowane w K W02
) tym zakresie. —
wiedza ; . - o
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotow polityki
d D Lo nE K_W08
2 | EP2 spoteczno-gospodarczej, zna poszczegadlne polityki, ich —
. . K_W09
cele, instrumenty i metody. —
Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania i
- ! L - K_U01
1 | EP3 wdrazania polityki spoteczno-gospodarczej oraz K U04
umiejetnosci analizowac¢ zachowania podmiotéw tej polityki. —
Student potrafi ocenia¢ stosowane metody i strategie w K_U02
2 | EP4 - -
polityce spoteczno-gospodarczej. K_U06
Student jest gotow do podejmowania odpowiedzialnosci
za wplyw dziatan podmiotéw polityki spoteczno- K_KO03
1 | EP5 - . - - o
gospodarczej na panstwo i region oraz Swiat. K_K04
kompetencje spoteczne - " - -
Student jest gotéw do krytycznej oceny w zakresie praw
obywatelskich i swobody dziatalnosci gospodarczej, K_KO06
2 | EP6 RSN . .
stawiajgc ich dobro ponad realizacje celéw K_KO07
indywidualnych.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning
Przedmiot: polityka spoteczno-gospodarcza
Forma zaje¢: wyktad
1. Podstawy polityki gospodarcze;j. 1 2 0
2. Cele polityki gospodarczej 1 2 0




3. Uwarunkowania polityki gospodarczej. 1 2 0

4. Polityki wzmacniania efektywnosci polityki gospodarczej 1 2 0

5. Polityki makroekonomiczne 1 1 0

Forma zaje¢: éwiczenia

1. Istota i definicje polityki gospodarczej 1 2 0
2. Funkcje panstwa 1 2 0
3. Instrumenty polityki gospodarczej 1 3 0
4. Polityki wspierania konkurencji 1 2 0
Metody ksztalcenia Praca w grupach, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych, Cwiczenia, Prezentacja

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP1,EP2
efektéw uczenia sie )
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegoblnych zadan.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia z wyktadéw i ¢wiczen.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 polityka spoteczno-gospodarcza Arytmetyczna
koncowej i ;
) 1 polityka spoteczno-gospodarcza [wyktad] éi\gféeme z
. . . zaliczenie z
1 polityka spoteczno-gospodarcza [¢wiczenia] ocena

Buko J., (red.) (2015): Polityka gospodarcza. Wybrane zagadnienia, WNUS, Szczecin

Literatura podstawowa Cwiklinski H. (red.) (1999): Polityka gospodarcza, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdarsk

Winiarski B. (red.) (2008): Polityka gospodarcza, PWN, Warszawa

Gorynia, M. (1995): Teoria i polityka regulacji mezosysteméw gospodarczych a transformacja postsocjalistycznej gospodarki
polskiej, Zeszyty Naukowe. Seria 2, Prace Habilitacyjne/Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, (141)., Poznan
Literatura uzupetniajgca

Pysz, P. (2005): Rola panstwa wedtug ordoliberalnej koncepcji polityki gospodarczej, Ekonomista, (1), 77-97.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 12 0
Studiowanie literatury 16 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
pracownia dyplomowa
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_35N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski, semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
racownia
5 b 9 0 Z0 2
3 dyplomowa
racownia
6 b 9 0 Z0 2
dyplomowa
Razem 18 4
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
Poszerzenie wiedzy oraz rozwdj umiejetnosci praktycznych z zakresu identyfikacji i doboru metod badawczych oraz
I stosowania technik i narzedzi analitycznych, graficznych i kartograficznych w nawigzaniu do konkretnej problematyki
Cele przedmiotu: . . - ' . - - .
realizowanej pracy dyplomowej; ksztattowanie gotowosci do samodzielnego prowadzenia badan naukowych z zakresu
brandingu miast i regionéw
Wymagania wstepne: Podstawow_e umiejetnosci w _zakre5|e pc_)_s}uglwanla sie podstawowym oprogramowaniem komputerowym wzgledem
gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

EP1

Zna wiasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia
i techniki matematyczno-statystyczne oraz graficzne i
kartograficzne dostosowane do konkretnych probleméw
badawczych

K_WO05

wiedza

EP2

Zna whasciwe zasady przygotowania opracowan
analitycznych, diagnostycznych i projektowych w
zakresie brandingu i marketingu terytorialnego ze
szczegOllnym uwzglednieniem problemu badawczego
realizowanej pracy dyplomowej

K_W10

EP3

Potrafi dobierac¢ i porzgdkowac réznorodne informacje
dotyczgce zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy
dyplomowej oraz sprawnie je przetwarzac, postugujac sie
adekwatnym oprogramowaniem komputerowym

K_U08

umiejetnosci

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych
zadan badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U09

EP5

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
graficzne i kartograficzne adekwatne do konkretnych
zadan badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U09

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze,
korzystajac z r6znych zrodet w jezyku polskim i obcym
oraz nowoczesnych technologii informacyjnych

K_U14
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kompetencje spoteczne

Jest gotow do ciagtego doksztatcania sie oraz

1| BPY doskonalenia wkasnych umiejetnosci badawczych

K_Ko1

Jest gotow do uznawania roli prac badawczo-
rozwojowych i umiejetnosci eksperckich w

2 | EP8 rozwigzywaniu probleméw poznawczych i aplikacyjnych K_K02
z zakresu brandingu i marketingu terytorialnego

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
o

Przedmiot: pracownia dyplomowa

Forma zaje¢: pracownia dyplomowa

1. Zrédta danych oraz sposoby pozyskiwania i selekcji informacji 5 1 0
2. Podstawowe metody i techniki transformacji danych 5 1 0
3. Komputerowe systemy gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych 5 1 0
4. Wybor i reprezentatywnos¢ préby badawczej 5 1 0
5. Kategorie analiz: statyka i dynamika 5 1 0
6. Badania ankietowe i wywiady kwestionariuszowe 5 1 0
7. Metody prezentacji i wizualizacji danych 5 3 0
8. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do realizacji pracy dyplomowej 6 9 0

Metody ksztatcenia

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P
PREZENTACJA 55%554,EP5,EP6,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) E?%Eg""EP&EPG'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w
danym semestrze (w tym prezentacji wynikéw prac) oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu uwzglednia wyniki oceny zadan czastkowych oraz ocene z koncowego sprawdzianu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
5 pracownia dyplomowa Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie z
koncowej 5 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] ocena 1,00
6 pracownia dyplomowa Wazona
6 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] zig%zaeme z 1,00

Literatura podstawowa

Babbie E. (2003): Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa

Kraak M.J., Ormeling F. (1998): Kartografia : Wizualizacja danych przestrzennych, PWN, Warszawa

Stanisz A. (2006): Przystepny kurs statystyki z zastosowaniem STATISTICA PL na przykladach z medycyny, t.1-3, Statsoft
Polska, Krakow

Sztumski J. (2010): Wstep do metod i technik badan spotecznych, Wydawnictwo Slask. Katowice

2/3




Rogacki H. (red.) (2002): Mozliwosci i ograniczenia zastosowan metod badawczych w geografii spoteczno-ekonomicznej i
gospodarce przestrzennej, Bogucki Wyd. Nauk., Poznan

Literatura uzupetniajgca - - - — -
Rogacki H. (red.) (2003): Problemy interpretacji wynikdw metod badawczych stosowanych w geografii spoteczno-

ekonomicznej i gospodarce przestrzennej, Bogucki Wyd. Nauk., Poznan

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 32 0
Studiowanie literatury 11 0
Udziat w konsultacjach 25 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 12 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
praktyki zawodowe EFZ205A133434_40N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

3 6 praktyka 0 0 z 6
Razem 0 6
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US

- zapoznanie sie ze struktura, zasadami funkcjonowania i metodami pracy instytucji (przedsiebiorstw), ktérych profil
dziatalnosci jest zblizony do tresci realizowanych na kierunku branding miast i regionéw;

- uzyskanie umiejetnosci dziatania w ramach struktur wewnetrznych i otoczenia zewnetrznego odpowiednich placowek;
- ksztattowanie postaw przedsiebiorczych oraz gotowosci do rozpoczecia dziatalnosci zawodowej w obszarze
brandingu miast i regionéw

Cele przedmiotu:

Opanowanie podstawowych zagadnien z zakresu tresci kierunkowych, realizowanych w trakcie pierwszego roku
studiow.

Spetnienie wymogoéw formalnych dotyczacych organizacji praktyk oraz dokonanie wyboru organizacji, w ktérych
bedzie ona realizowana spomiedzy zalecanych opcji:

- praktyka w urzedach wojewdédzkich i marszatkowskich, starostwach powiatowych, urzedach miast i gmin;

- praktyka w samorzadowych instytucjach kultury i sportu, np. muzeach, bibliotekach, domach kultury, osrodkach
Wymagania wstepne: sportu i rekreacji;

- praktyka w lokalnych i regionalnych agencjach rozwoju, izbach gospodarczych, biurach informacji turystycznej,
punktach informacyjnych;

- praktyka w regionalnych i lokalnych organizacjach pozarzagdowych (stowarzyszeniach, fundacjach, klubach,
towarzystwach, kotach) realizujgcych zadania zwigzane z brandingiem miast i regionéw;

- praktyka w przedsiebiorstwach komercyjnych dziatajagcych w zakresie brandingu miast i regionéw, np. agencjach
marketingowych i brandingowych, pracowniach reklamy, agencjach badawczych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
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wiedza

1 | EP1

zna i rozumie podstawowe zasady dziatalnosci
zawodowej w obszarze brandingu miast i regionow,
uwzgledniajgc najwazniejsze narzedzia i mechanizmy
stosowane przez wybrane instytucje (przedsiebiorstwa)
dziatajgce w tym zakresie

K_WO08

2 | EP2

zna i rozumie wielorakie uwarunkowania zwigzane z
praktyka dziatalnosci wybranych instytucji
(przedsiebiorstw) zwigzanych z brandingiem miast i
regionéw

K_W12

3 | EP3

zna podstawowe zasady dotyczace ochrony wiasnosci
intelektualnej, tajemnicy stuzbowej i handlowej oraz
ochrony danych osobowych obowigzujgce w wybranych
instytucjach (przedsiebiorstwach) dziatajacych w
obszarze brandingu miast i regionéw

K_W12

4 | EP4

zna uprawnienia zawodowe, formy dziatalnosci
gospodarczej i funkcjonowania rynku ustug
specjalistycznych w obszarze brandingu miast i
regionéw w oparciu o doswiadczenia zdobyte podczas
praktyki w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach)

K_W13

umiejetnosci

1 | EPS

potrafi ocenic role, zakres dziatalnosci, stosowane
narzedzia i mechanizmy funkcjonowania instytucji
(przedsiebiorstw) dziatajacych w obszarze brandingu
miast i regionéw

K_U04

2 | EP6

potrafi wspoétuczestniczy¢ w przygotowaniu
podstawowych dokumentéw w ramach profilu
dziatalnosci instytuciji (przedsiebiorstw) dziatajgcych w
obszarze brandingu miast i regionéw

K_U06

3 | EP7

potrafi dostrzega¢ przydatnos¢ typowych metod,
procedur i dobrych praktyk stosowanych w instytucjach
(przedsiebiorstwach) dziatajacych w obszarze brandingu
miast i regionéw

K_U09

4 | EP8

potrafi ocenia¢ wpltyw ograniczen czasowych,
informacyjnych, prawnych, finansowych, decyzyjnych
itp. na dziatalnos¢ instytucji (przedsigbiorstw)
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

K_U07

5 | EP9

potrafi wspétpracowac i komunikowac sie w zespole przy
wykonywaniu zadan z zakresu brandingu miast i
regionéw

K_U13

kompetencje spoteczne

1 | EP10

jest gotéw do rozpoczecia dziatalnosci zawodowej w
obszarze brandingu i marketingu terytorialnego w
oparciu o doswiadczenia zdobyte podczas praktyki

K_KO05

2 | EP11

jest gotéw do krytycznej oceny swojej wiedzy i
umiejetnosci oraz statego rozwijania wtasnych
kompetencji zawodowych

K_KO01

3 | EP12

jest gotéw do wspotuczestniczenia w dziataniach
stuzacych wykonywaniu misji spotecznej instytucji
(przedsiebiorstw) dziatajacych w obszarze brandingu
miast i regionéw

K_KO03

4 | EP14

jest gotéw do okazywania szacunku i troski o klientéw
(interesantéw) w ramach dziatalnosci praktycznej w
obszarze brandingu miast i regionéw

K_KO06

5 | EP15

jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia swoich
obowigzkéw zawodowych oraz dbania o dorobek i
tradycje zawoddw zwigzanych z brandingiem miast i
regionéw

K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

Liczba godzin zaje¢

wtym e-
learning

Przedmiot: praktyki zawodowe

Forma zaje¢: praktyka
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1. Ramowy program praktyk obejmuje:

- zapoznanie sie ze strukturg organizacyjng i wzajemnymi powigzaniami poszczego6lnych dziatow
organizacji;

- zapoznanie sie z zakresem dziatalnosci organizacji, poznanie zasad wspotpracy z otoczeniem;

- wdrozenie sie w systemy pracy obowigzujace w poszczegélnych dziatach organizacyjnych;

- poznanie obowigzkéw i specyfiki pracy na r6znych stanowiskach;

- zapoznanie sie z podstawowg dokumentacjg organizacji, wynikami ekonomicznymi, planami rozwoju i
planami marketingowymi;

- poznanie zasad i praktyki przygotowywania i obiegu dokumentéw finansowych;

- zapoznanie sie z polityka personalng organizacji (systemem rekrutacji pracownikéw, oceny i motywacji
itp.);

- obserwacja oraz uczestniczenie w zleconych pracach zwigzanych z biezaca dziatalnoscig organizacji;
- pozyskanie materiatéw, danych i informacji uzytecznych pod katem przygotowania pracy dyplomowej;
- nawigzanie kontaktéw zawodowych przydatnych w poszukiwaniu pracy po ukonczeniu studiéw.

2. Szczego6towy program praktyki uzalezniony jest od specyfiki przedsigbiorstw (instytucji), w

ktorych bedzie ona realizowana i jest ustalany we wspétpracy z opiekunem z ramienia organizacji
przyjmujace;.

Metody ksztalcenia

Student prowadzi obserwacje, wywiady, analizuje i omawia poszczegoélne zagadnienia i problemy praktyczne z osobg
odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujacej, a takze przygotowuje i prowadzi
pod jej kierunkiem okreslone czynnosci, typowe dla zawodéw funkcjonujacych w ramach wybranej placowki

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA
Metody weryfikaciji

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7,EP8

efektéw uczenia sie
OPINIE W DZIENNIKU PRAKTYK

EP1,EP10,EP11,EP
12,EP14,EP15,EP2,
EP3,EP4,EP5,EP6,E
P7,EP8,EP9

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny. Warunkiem zaliczenia praktyki jest jej odbycie w petnym wymiarze oraz dostarczenie
opiekunowi praktyk odpowiedniej dokumentacji potwierdzajacej realizacje celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z oceng (opinia) wystawiong przez
osobe odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujace;.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu jest wynikiem oceny dokumentacji

Sem. Przedmiot dezaj_ V}/aga_d(_)
. . zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowe;j 6 praktyki zawodowe Nieobliczana
6 praktyki zawodowe [praktyka] zaliczenie

Literatura polecana przez opiekuna praktyk z ramienia instytucji (przedsiebiorstwa) przyjmujacej :

Literatura podstawowa
Regulaminy i instrukcje obowigzujgce w instytucji (przedsiebiorstwie) przyjmujace; :

Klisinski J., Widera Z. (2006): Marketing samorzadu terytorialnego : Aspekty lokalne, Unikat 2, Katowice

Pogorzelski J. (2012): Praktyczny marketing miast i regionéw, Wolters Kluwer, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Stepowski R. (2017): Marketing terytorialny. Jak zbudowac i wypromowaé¢ marke miejscowosci?, Roster, Rawa Mazowiecka

Rawa Mazowiecka

Stepowski R. (2017): Wszystko co chciatby$ wiedzie¢ o marketingu terytorialnym. Z praktyki polskich samorzadéw, Roster,

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 0 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 0 0
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Udziat w konsultacjach

Przygotowanie projektu / eseju / itp.

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

Liczba punktow ECTS

a/4




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:
projektowanie marki lokalnej

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_52N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 laboratorium 18 0 Z0 3
Razem 18 3
Koordynator dr inz. JACEK RUDEWICZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

drinz. JACEK RUDEWICZ

lokalnych.
Cele przedmiotu:

Przekazanie studentom wiedzy oraz rozwijanie praktycznych umiejetnosci zwigzanych z projektowaniem marek

Zapoznanie studentow z profesjonalnym i otwartym oprogramowaniem dla celéw realizacji opracowan graficznych w
promocji marki.
Uwrazliwienie studentéw na kwestie designu, komunikacji wizualnej i narracji w marketingu.

Wymagania wstepne:

Podstawowe umiejetnosci w pracy w programch graficznych i fotograficznych.
Umiejetnos¢ fotografowania (podstawowa).

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student rozumie znaczenie przekazu wizualnego i
. . . - - K_W10
wiedza 1 |EP1 narracji w promocji marki lokalnej oraz zna zasady -
AL . : K_W11
odpowiedniego projektowania marek —
Student potrafi zaprojektowac, wykreowac i wyedytowac K U0G
umiejetnosci 1 | EP2 komunikaty wizualne i tekstowe dotyczace marek K U07
lokalnych. -
Student jest gotéw do dziatania w spos6b
. S - P . . K_KO04
kompetencje spoteczne 1 | EP3 przedsiebiorczy i kreatywny w kontekscie projektowania K_KO5
marek lokalnych. -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning

Przedmiot: projektowanie marki lokalnej
Forma zaje¢: laboratorium
1. Zagadnienia wstepne. 3 3 0
2. Narzedzia kreatywne w internecie. Testowanie. 3 3 0
3. Projektowanie logotypow w programie graficznym. 3 6 0
Program Canva, Ikscape i Gimp.
4. Cwiczenia w generowaniu materiatow tekstowych i internetowych. 3 6 0

Metody ksztatcenia

Cwiczenia praktyczne, mentoring. Praca w lab. komputerowym., Samodzielne éwiczenie w warunkach domowych.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PROJEKT

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie pracy podczas zaje¢ oraz przygotowania projektu identyfikacji wizualnej marki
lokalnej (poprawnos¢ techniczna, naktad pracy, kreatywno$¢ wykonanej pracy).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z laboratorium

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 3 projektowanie marki lokalnej Wazona
3 projektowanie marki lokalnej [laboratorium] zig%zaeme z 1,00

Literatura podstawowa

Andrzej Kidaj : Wszystko co o logo wiedzie¢ musisz, blog osobisty

David Airey (2010): Logo Love Design:Zaprojektuj genialny logotyp, Helion

Jack Gernsheimer (2013): Ponadczasowe logo. Projektowanie znakéw , Helion

Joanna Wrycza Bekier (2014): Magia stow, jak pisac teksty, ktére porwig ttumy, ONE press

Joanna Wrycza-Bekier (2016): Jak pisac krotkie teksty, ktére blyskawicznie przyciagna uwage Fastext, ONE press

Paulina Okonek : Logo w sieci — systemy identyfikacji wizualnej dla bizneséw internetowych , Polska Agencja Rozwoju

Przedsiebiorczosci

Literatura uzupetniajgca

Katarzyna Wrona : IDENTYFIKACJA WIZUALNA - JEJ ROLA W KSZTALTOWANIU SWIADOMOSCI MARKI ORAZ
KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ, MINIB. Marketing instytucji naukowych

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 18 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3

2/2




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z-PMiR

Nazwa przedmiotu:

promocja eventéw miejskich i regionalnych

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133362_65N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

promocja miast i regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 6 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr hab. WIESLAW MAZIARZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. WIESLAW MAZIARZ

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw ze specyfika ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych oraz
ksztattowanie praktycznych umiejetnosci i kompetencji spotecznych w zakresie wptywu na opinie publiczna w gminie

Wymagania wstepne:

Podstawowe wiadomosci z zakresu ekonomii, zarzadzania oraz marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zjawiska z
zakresu ksztattowania Srodowisk opiniotwdrczych w K_W01
1 |EP1 L
gminie K_Wo04
wiedza
Student zna wiasciwe narzedzia i etapy ksztattowania
2 | EP2 Srodowisk opiniotwérczych w gminie R
K_W11
Potrafi stosowac instrumenty ksztattowania Srodowisk
1 | EP3 opiniotwoérczych w gminie X U
P yehwg K_U07
Potrafi analizowa¢ zaleznosci przyczynowo - skutkowe
zachodzace w zakresie ksztattowania srodowisk K_U02
- - 2 | EP4 s ¢ T
umiejetnosci opiniotwérczych w gminie K_U03
Potrafi organizowac prace w zespole i wspotdziata¢ w
grupie w ramach wykonywania zadan z zakresu
3 | EP5 2 - . p K_U13
ksztattowania sSrodowisk opiniotwérczych -
Jest gotdw do odpowiedzialnego i etycznego
i - - . . K_KO06
kompetencje spoteczne 1 EP6 postepowania w zakresie ksztattowania Srodowisk K KO7
opiniotwérczych w gminie -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: promocja eventéw miejskich i regionalnych
Forma zaje¢: wyktad
1. Pojecie srodowisk opiniotwdrczych w gminie 6 1 0
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2. Znaczenie i funkcje relacji ze sSrodowiskami opiniotwérczymi w gminie 6 1 0

3. Identyfikacja i charakterystyka Srodowisk opiniotwérczych w gminie 6 1 0

4. Analiza preferencji, oczekiwan i postaw srodowisk opiniotwérczych w gminie 6 1 0

5. Kultura zbiorowosci gminnej i jej rola w procesie ksztattowania srodowisk opiniotwérczych w gminie 6 1 0

6. Istota i funkcje community relations 6 1 0

7. Instrumenty ksztattowania $srodowisk opiniotwérczych w gminie 6 1 0

8. Media i ich znaczenie w procesie ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych w gminie 6 1 0

9. Monitoring ksztattowania srodowisk opiniotworczych w gminie 6 1 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Specyfika komunikowania w gminie 6 1 0

2. Zasady wspotpracy z mediami i ich znaczenie w procesie ksztattowania sadowisk opiniotwérczych 6 1 0

3. Rola zaufania w ksztattowaniu srodowisk opiniotwérczych w gminie 6 1 0

4. Ksztattowanie relacji ze Srodowiskami opiniotworczymi w sytuacjach kryzysowych 6 1 0

5. Analiza Srodowisk opiniotwérczych w gminie - case study 6 1 0

6. Case study - Zarzadzenie ksztattowaniem srodowisk opiniotwérczych w gminie 6 1 0

7. Case study - analiza przekazéw medialnych 6 1 0

8. Case study - Swiadome kreowanie przekazu dla srodowisk opiniotwérczych 6 2 0
Metody ksztalcenia case study, ¢wiczenia, praca w grupach, prezentacja, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaj KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie PROJEKT E;JI.E,EEZ,EPS,EP4,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktad - zaliczenie z ocena na podstawie wynikow kolokwium z zakresu tresci wyktadowych.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium sprawdzajgcego umiejetnos¢ uzycia zdobytej wiedzy do
zaprezentowanych w pytaniach sytuacji oraz zrealizowania projektu.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowg z przedmiotu stanowi ocena z ¢wiczen

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d9
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 6 promocja eventoéw miejskich i regionalnych Wazona
korcowe] 6 promocja eventéw miejskich i regionalnych [€wiczenia] éig‘:;enie z 1,00
6 promocja eventéw miejskich i regionalnych [wyktad] éig‘:;enie z 0,00

A. Szromnik (2007): Marketing terytorialny - miasto i region na rynku, Warszawa

Literatura podstawowa red. M. Bak (2006): Promocja gminy, miasta i regionu w kontekscie integracji europejskiej, Warszawa

red. Z. Frankowski, W. Sieminski, T. Topczewska, Z. Zuziak (2000): Dziatalnos¢ marketingowa gmin, Ciechanéw

Literatura uzupetniajgca
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 14 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 14 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 7 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-PMIiR

Nazwa przedmiotu:

promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_62N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

promocja miast i regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 9 0 Z0
2 4 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr MALGORZATA SLUSARCZYK-JUREK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MALGORZATA SLUSARCZYK-JUREK

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z marketingiem w gospodarce nieruchomosciami gminy, poznanie instrumentow wptywajgcych na zmiany
stanu, struktury i sposobu wykorzystania terenu; rozwijanie umiejetnosci analizy i oceny relacji miedzy gospodarka
nieruchomosciami a wizerunkiem jednostki terytorialnej; ksztattowanie gotowosci do odpowiedzialnej obstugi
interesariuszy rynku nieruchomosci.

Wymagania wstepne: Sredniej

Podstawowe wiadomosci z zakresu geografii spoteczno-ekonomicznej i wiedzy o spoteczenstwie na poziomie szkoty

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 |EP1 Zna gtéwne zrodta i informacji o nieruchomosciach. K_WO05
Zna kompetencje i zadania organéw administracji
2 | EP2 publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami. K_WO08
wiedza - ~ - -
Zna strukture publicznych zasobéw nieruchomosci oraz
rozumie zaleznos¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobow
3 | EP3 nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu K_WO06
prawnego, struktury wtasnosciowej i rodzajowej.
1 | epa Pqtrafl odszu,ka_lc i analizowac Zrédta informacji o K U08
nieruchomosciach -
Potrafi oceni¢ wplyw planowania przestrzennego na
- " 2 | EP5 zmiane wartosci nieruchomosci, optaty planistycznie K_U04
umiejetnosci . . .
ksztattowanie wizerunku gminy
Potrafi przygotowa¢ dokumentacji zwigzanej z
3 | EP6 ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie K_U07
przetargowym.
Jest gotow do okazywania zrozumienia dla interesariuszy
kompetencje spoteczne 1 | EP7 rynku nieruchomosci K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

wtym e-
learning

Przedmiot: promocja w gospodarowaniu nieruchomos$ciami gminy

Forma zaje¢: wyktad
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1. Pojecie i definicja nieruchomosci. Podstawy prawne gospodarki nieruchomosciami 4 2 0
2. Struktura publicznych zasobéw nieruchomosci. Zaleznos¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobow 4 1 0
nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu prawnego, struktury wiasnosciowej i rodzajowe;j.

3. Kompetencje i zadania organéw administracji publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami.

Instrumenty planistyczne, ekonomiczno-finansowe, prawno-administracyjne wptywajgce na zmiany 4 1 0
stanu, struktury i sposobu wykorzystania terenu

4. Konsekwencje decyzji dotyczacych planéw zagospodarowania terenéw oraz wyznaczania obszaréw 4 1 0
pod nowe inwestycje budowlane.

5. Spoteczne i ekonomiczne perspektywy zarzadzania przestrzenia decydujgce o jej przeznaczeniu. 4 1 0
Strategie rozwoju gminy.

6. Ekonomiczne efekty zmian miejscowych planéw zagospodarowania dla uczestnikéw rynku, bariery 4 1 0
planistyczne i Srodowiskowe.

7. Rynek nieruchomosci. Warto$¢ a cena nieruchomosci Czynniki wptywajace na warto$¢é nieruchomosci 4 1 0
8. Przekazywanie nieruchomosci na cele szczegdlne. Inwestycje celu publicznego. 4 1 0
Forma zaje¢: laboratorium

1. Zrodta informacji o nieruchomosciach. Warunki udostepniania i analiza zrodet informacji o 4 2 0
nieruchomosciach (ksiegi wieczyste, kataster nieruchomosci, mapy ewidencyjne).

2. Analiza wybranych zrédet informacji o nieruchomosciach pod katem zarzadzania przestrzenia 4 5 0
publiczna.

3. Analiza czynnikéw wptywajacych na wartos¢ nieruchomosci 4 2 0
4. Gminna polityka podatkowa, wysoko$¢ optat planistycznych i adiacenckich jako narzedzie 4 1 0
marketingowe.

5. Przetargi i ich rodzaje. Etapy procedury zbywania nieruchomosci w trybie przetargowym.

Przygotowanie dokumentacji zwigzanej z ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie przetargowym. 4 1 0
6. Wplyw planowania przestrzennego na zmiane wartosci nieruchomosci i optaty planistyczne.

- d P 4 1 0
Ksztattowanie stawek podatku od nieruchomosci
Metody ksztatcenia wyktad, dyskusja, metoda przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP5
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP7

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

poszczegdlnych zadan
Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki korncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy Arytmetyczna
koricowej 4 promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy [wyktad] | zaliczenie z
oceng
4 promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy zaliczenie z
[laboratorium] oceng

Bryks M. (2008): Rynek nieruchomosci. System i funkcjonowanie, Poltext, Warszawa

Literatura podstawowa

Nowak Maciej, Forys lwona (2014): ZARZADZANIE PRZESTRZENIA W GOSPODAROWANIU NIERUCHOMOSCIAMI:
Zarzadzanie przestrzenia w gospodarowaniu nieruchomosciami, Wydawnictwo Poltext, Warszawa

Wierzbowski B. (2008): Gospodarka nieruchomosciami. Podstawy prawa, Lexis Nexis, Warszawa

Gall, Warszawa

Zrobek S., Zrébek R., Kuryj J. (2012): Gospodarka nieruchomosciami z komentarzem do wybranych procedur, Wydawnictwo

Poznaniu, Poznan

Florek M, Janiszewska K. (2008): Marketing terytorialny. Studia przypadkéw, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w

Literatura uzupetniajgca

Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn

Nazarczuk M. (2013): Potencjat rozwojowy a atrakcyjno$¢ inwestycyjna wojewddztw i podregionéw , Wydawnictwo
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 9 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 14 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Wyktad ogélnouczelniany [modut]

Nazwa przedmiotu:
przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_48N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wykfad 10 0 Z0 1
Razem 10 1
Koordynator
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia:
Zapoznanie studentow z problematyka badawcza w okreslonej dziedzinie i dyscyplinie. Zachecenie studenta do
Cele przedmiotu: poszukiwan badawczych.
Wymagania wstepne: brak
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | Ep1 zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte
w problematyce wyktadu
potrafi stosowac terminologie wtasciwg dla problematyki
1 EP2
- " wyktadu
umiejetnosci - . PSP
potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na
2 EP3 R -
podstawie literatury przedmiotu
kompetendje spoleczne 1 | epa Jest_gotow do_ s_am_odnelnego myslenia i krytycznej oceny|
poziomu swojej wiedzy
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: przedmiot do wyboru
Forma zaje¢: wyktad
1. Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogoéw zaliczenia przedmiotu 3 1 0
2. Podanie literatury i Zr6det wykorzystanych w trakcie wyktadu, odestanie studenta do literatury 3 1 0
uzupetniajace;.
3. Prezentacja zagadnien szczeg6towych w ramach tresci wyktadu monograficznego. 3 7 0
4. Podsumowanie i konkluzje koricowe. 3 1 0

Metody ksztalcenia Wyktad
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 przedmiot do wyboru Nieobliczana
3 przedmiot do wyboru [wyktad] zilgr:]zaeme z

Literatura podstawowa Literatura zostanie podana na wykladzie zgodnie z jego tematyka.

Literatura uzupetniajgca Wybrane pozycje wskazane studentowi.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 10 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 6 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Modut:
Wyktad ogélnouczelniany [modut]

Nazwa przedmiotu:
przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_49N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 4 wyktad 10 0 Z0 1
Razem 10 1
Koordynator
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia:
Zapoznanie studentow z problematyka badawcza w okreslonej dziedzinie i dyscyplinie. Zachecenie studenta do
Cele przedmiotu: poszukiwan badawczych.
Wymagania wstepne: brak
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | Ep1 zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte
w problematyce wyktadu
potrafi stosowac terminologie wtasciwg dla problematyki
1 EP2
- " wyktadu
umiejetnosci - . PSP
> | Ep3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na
podstawie literatury przedmiotu
kompetendje spoleczne 1 | epa Jest_gotow do_ s_am_odnelnego myslenia i krytycznej oceny|
poziomu swojej wiedzy
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: przedmiot do wyboru
Forma zaje¢: wyktad
1. Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogoéw zaliczenia przedmiotu 4 1 0
2. Podanie literatury i Zr6det wykorzystanych w trakcie wyktadu, odestanie studenta do literatury 4 1 0
uzupetniajace;.
3. Prezentacja zagadnien szczeg6towych w ramach tresci wyktadu monograficznego. 4 7 0
4. Podsumowanie i konkluzje koricowe. 4 1 0

Metody ksztalcenia Wyktad
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 4 przedmiot do wyboru Nieobliczana
4 | przedmiot do wyboru [wyklad] zi"e'%e”'e z

Literatura podstawowa Literatura zostanie podana na wykladzie zgodnie z jego tematyka.

Literatura uzupetniajgca Wybrane pozycje wskazane studentowi.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 10 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 6 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
przedsiebiorczos¢ terytorialna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_17N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Specjalnosé:

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 3 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr ANDRZEJ RZECZYCKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia:
Celem jest zapoznanie studentéw z nowoczesnym i zintegrowanym podejsciem do problemu przedsiebiorczosci
- indywidualnej, w tym akademickiej, a takze organizacyjnej. W efekcie student potrafi przygotowac plan wdrozenia
Cele przedmiotu: S At P NN s
przedsiebiorczego pomystu w ramach przedsiebiorczosci akademickiej lub w ramach koncepcji
intraprzedsiebiorczosci.
Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. . _ - . . K_W01
) zna i rozumie idee przedsiebiorczosci terytorialnej oraz —
wiedza 1 EP1 X LT . Sy K_WO02
koncepcje przedsiebiorczosci akademickiej. —
K_W13
potrafi przygotowac plan wdrozenia przedsiebiorczego
pomystu w ramach przedsiebiorczosci
- " A . K_U07
umiejetnosci 1 | EP2 akademickiej lub w ramach koncepcji -
- S - K_U14
intraprzedsiebiorczosci.
jest gotéw do zidentyfikowania i rozwijania wiasnego
kompetencje spoteczne 1 | EP3 potencjatu w obszarze zachowan przedsiebiorczych. K_KO05

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: przedsiebiorczosc¢ terytorialna
Forma zaje¢: wyktad
1. Pojecie, typy i znaczenie przedsiebiorczo$ci oraz organizacji przedsiebiorczych 3 2 0
2. Przedsiebiorca, przedsiebiorczo$¢ wewnetrzna i zewnetrzna. Uwarunkowania przedsiebiorczosci 3 1 0
korporacyjnej i terytorialnej. Cechy przedsiebiorczej osoby i orientacje na przedsiebiorczos¢
3. Przedsigbiorczosc¢ akademicka, podstawowe pojecia, instrumenty oraz funkcjonowanie
inkubatoréw akademickich, parkéw technologicznych, tworzenie akademickiej infrastruktury 3 1 0
technologicznej, intelektualnej, Zrodta finansowania, tworzenie organizacji spin-out i spin-off
4. Istota i rola przedsiebiorczosci intelektualnej oraz klasyfikacje przedsiebiorcéw w praktyce 3 1 0
gospodarczej w ujeciu terytorialnym
5. Przedsiebiorczos¢ jako proces. Planowanie przedsiewzie¢, organizowanie zasobéw oraz okreslenie 3 1 0
zasad wdrozenia planu
6. Nastawienia wobec przedsigbiorczosci i mozliwosci ich zmian. Identyfikacja szans przedsiebiorczych i 3 1 0
ryzyko zwigzane z prowadzeniem dzialalnosci
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7. Infrastruktura wspierajgca przedsiebiorczos¢. Przedsiebiorczos¢ miedzynarodowa 3 2 0
Forma zajec¢: €wiczenia

1. Wprowadzenie do przedsiebiorczosci. Definicja przedsiebiorczosci, dyskusja. 3 2 0
Przedsiebiorczos¢ indywidualna. Potrzeba samorealizacji jako motor przedsiebiorczosci indywidualnej

2. Proces zakladania indywidualnej dziatalnosci gospodarczej. Bariery prawne, ekonomiczne, spoteczne

w zaktadaniu i prowadzeniu indywidualnej dziatalno$ci gospodarczej. Instytucjonalne wsparcie dla 3 1 0
innowacyjnych przedsiewzie¢ gospodarczych w Polsce i UE

3. Przedsiebiorczos$¢ korporacyjna wprowadzenie intraprzedsiebiorczo$¢ jako innowacyjna koncepcja 3 1 0
zarzadzania

4. Przedsiebiorczos¢ akademicka problematyka komercjalizacji wiedzy. Kooperacja uczelni wyzszych z 3 1 0
otoczeniem.

5. Przejawy przedsigbiorczosci akademickiej Akademickie Inkubatory Przedsigbiorczosci. Przejawy 3 1 0
przedsiebiorczosci akademickiej spoiki typu spin off i spin out

6. Przedsiebiorczos¢ akademicka - case study 3 1 0
7. Przedsigbiorczosc¢ intelektualna. Przedsiebiorcze postawy - case study czy jestem przedsiebiorczy? 3 2 0

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, metoda przypadkéw, metody symulacyjne, praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1
PROJEKT EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wykladéw: egzamin pisemny, obejmujacy tresci z wyktadow i zalecanej literatury.
Zaliczenie ¢wiczen: studenci w grupach roboczych (3-5 0s.) przygotowuja projekt w ramach idei przedsiebiorczosci
akademickiej.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako Srednia arytmetyczna z oceny z egzaminu pisemny (wyktady) i oceny z ¢wiczen

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 przedsiebiorczos¢ terytorialna Arytmetyczna
3 przedsiebiorczos¢ terytorialna [¢wiczenia] zaliczenie z
oceng
3 przedsiebiorczos¢ terytorialna [wyktad] egzamin

Literatura podstawowa

Cieslik J. (2006): Przedsiebiorczos¢ dla ambitnych. Jak uruchomi¢ wiasny biznes, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa

Kaczmarczyk K. (2008): Przedsiebiorczos¢ jako sposéb myslenia i dziatania, Promotor, Warszawa

Literatura uzupetniajaca

Biatasiewicz M. red. (2004): Rozwdj przedsiebiorstw. Zarzadzanie i diagnoza, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego, Szczecin

Niedzielski P., Stawasz E., Poznanska K. (2007): Innowacje, przedsiebiorczos¢ i gospodarka oparta na wiedzy, Wydawnictwo

Naukowe Uniwersytetu Szczecifskiego, Szczecin

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zajec 21 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 16 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
regionalna polityka innowacyjna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133362_24N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 4 konwersatorium 9 0 Z0 3
Razem 3
Koordynator dr ANDRZEJ RZECZYCKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia:
Cele przedmiotu: Zapoznanie z problematyka polityki regionalnej i jej uwarunkowan, nabycie umiejetnosci analizy polityki regionalnej,
P ' ksztattowanie gotowosci do wspotorganizowania polityki regionalnej
Wymagania wstepne: Ogdlna znajomos¢ wspotczesnych probleméw spoteczno-politycznych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe pojecia z dziedziny K_Wo01
1 | EP1 . . T R =
ied regionalnej polityki innowacyjnej K_WO06
wiedza
Zna i rozumie uwarunkowania regionalnej polityki K_Wo01
2 | EP2 . L _
innowacyjnej K_WO06
. . . . . . . K_U05
1 | EP3 Potrafi analizowac regionalng polityke innowacyjng K U09
umiejetnosci - - - - . —
Potrafi formutowac oceny dotyczace regionalnej polityki K_U05
2 | EP4 . L —
innowacyjnej K_U09
kompetencje spoleczne 1 | Eps :]est gotO\_/v dp wspoétorganizowania regionalnej polityki K_KO05
innowacyjnej K_KO07
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: regionalna polityka innowacyjna
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Cele, zakres i instrumenty regionalnej polityki innowacyjnej 4 2 0
2. Poziomy agregaciji dla polityki innowacyjnej (mega, makro, mezo, mikro). 4 1 0
3. Polityka innowacyjna w Polsce 4 1 0
4. Ponadnarodowa polityka badawczo-rozwojowa w UE - Programy Ramowe 4 1 0
5. Polityka innowacyjna w rozwoju regionéw- analiza przyktadéw z wybranych krajow UE 4 2 0
6. Analiza poréwnawcza wybranych elementéw polityki innowacyjnej na Swiecie 4 2 0

Metody ksztalcenia

przypadku

Wyktad problemowy, dyskusja moderowana, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstéw z dyskusja, studium
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
SPRAWDZIAN EP1,EP2
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczego6lnych zadan
oraz oceny przygotowanej pracy pisemnej oraz na podstawie wynikéw koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu
tresci konwersatorium i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z przedmiotu jest oceng z konwersatorium

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 4 regionalna polityka innowacyjna Wazona
4 regionalna polityka innowacyjna [konwersatorium] zig%zaeme z 1,00

Literatura podstawowa

Churski P. (2008): Czynniki rozwoju regionalnego i polityka regionalna w Polsce w okresie integracji z Unig Europejska,
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Jazwinski | : Kapitat ludzki w polityce regionalnej, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecifiskiego, 2017

Smetkowski M (2013): Rozwéj regionéw i polityka regionalna w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej w okresie transformacji
i globalizacji, Uniwersytet Warszawski, Centrum Europejskich Studiéw Regionalnych i Lokalnych

Literatura uzupetniajgca

Gawlikowska-Hueckel K., Szlachta J. (red.) (2014): Wrazliwo$¢ polskich regionéw na wyzwania wspoétczesnej gospodarki.
Implikacje dla polityki rozwoju regionalnego, Wolters Kluwer

Jazwinski | (2004): Kierunki polityki regionalnej w Polsce w warunkach integracji europejskiej, Europa Regionum

(2019): Krajowa Strategia Rozwoju Regionalnego 2030. Rozwdj spotecznie wrazliwy i terytorialnie zrbwnowazony, Rada

Ministréw, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 13 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 8 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 15 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 18 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:
rewitalizacja miejsc

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_57N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 6 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr NATALIA SYPION-DUTKOWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr NATALIA SYPION-DUTKOWSKA

Cele przedmiotu:

Uzyskanie wiedzy z zakresu rewitalizacji obszaréw i zagospodarowania terenéw zdegradowanych celem nadania im

nowej funkciji.

Nabycie umiejetnosci przygotowania projektu rewitalizacji miejsc, z uwzglednieniem potrzeb spotecznych,

gospodarczych i przestrzennych.

Ksztattowanie postaw do dbatosci o zdegradowane miejsca.

Wymagania wstepne:

Orientacja w zadaniach gminy i w potrzebach spotecznosci lokalnych i ponadlokalnych.
Znajomosc¢ metod i technik pozyskiwania informacji pierwotnej (inwentaryzacja, wywiad, obserwacja) oraz legendy i
planu przestrzennego zagospodarowania. Umiejetno$¢ czytania ustawy.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Rozumie potrzebe i zna sposoby rewitalizacji obszaréw
zdegradowanych w aspekcie istniejgcych uwarunkowan i
1 | EP1 konsekwc_encp spoteczno-ekonomicznych oraz K W01
przyrodniczych. —
wiedza
Zna metody i narzedzia badawcze pozwalajgce na wybor i
> | ep2 ocene sposobow rewitalizacji obszaréw K WO5
zdegradowanych. —
Potrafi analizowac i ocenia¢ istniejgce Gminne Programy
Rewitalizacji z zastosowaniem kryteriéw spotecznych,
1 | EP3 ekonomicznych, kulturowych i przestrzennych K_U06
umiejetnosci Potrafi korzystac z r6znych zrédet informaciji, krytycznie
> | Epa oceniac¢ zawarte w nich dane oraz przetwarzac je z K_U08
wykorzystaniem adekwatnych narzedzi. K_U09
Potrafi sporzadzi¢ projekt rewitalizacji wybranego K_U07
3 | EP5 - - - - -
miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej K_Ul1
Jest gotow wspierac i organizowa¢ dziatalnos¢ na rzecz
spotecznosci lokalnych w zakresie przedsiewzie¢
kompetencje spoteczne 1 | EP6 zmierzajacych do rewitalizacji obszarow K_KO04
zdegradowanych
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
wtym e-
learning
Przedmiot: rewitalizacja miejsc
Forma zaje¢: wyktad
1. Podstawowe pojecia i definicje wprowadzajace do przedmiotu 6 1 0
2. Charakterystyka Ustawy rewitalizacyjnej 6 2 0
3. Rewitalizacja jako proces 6 2 0
4. Rewitalizacja miejsc jako narzedzie kreowania marki lokalnej 6 2 0
5. Projekty i programy rewitalizacji 6 2 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Dobre praktyki w rewitalizacji na Swiecie, w Europie, w Polsce 6 3 0
2. Instrumenty rewitalizacji. Aspekty rewitalizacji. Partycypacja spoteczna a rewitalizacja 6 3 0
3. Sporzadzanie projektu rewitalizacji wybranego miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej 6 3 0
Metody ksztalcenia Wyktad konwersatoryjny, prezentacje multimedialne, dyskusja, studium przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP1,EP3
efektéw uczenia sie
PROJEKT EP2,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan w ramach przygotowania projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o sprawdzianu koricowego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 6 rewitalizacja miejsc Arytmetyczna
koncowej e . zaliczenie z
6 rewitalizacja miejsc [¢wiczenia] ocena
6 rewitalizacja miejsc [wyktad] éigﬁ;eme z

Literatura podstawowa

Koztowski S., Wojnarowska A. (2011): Rewitalizacja zdegradowanych obszaréw miejskich, Ut , +6dz

Wankowicz W. (2011): Rewitalizacja i planowanie przestrzenne stref spotecznie wykluczonych, IRM, Krakow

Uzasadnienie projektu ustawy o rewitalizacji

Literatura uzupetniajgca

Leszczynski M., Kadtubowski J. (2016): Ustawa o Rewitalizacji. Praktyczny komentarz, Ministerstwo Infrastruktury i
Budownictwa. Departament Polityki Przestrzennej, Warszawa

Situszak A. (2016): Nowe podejscie do rewitalizacji, Departament Polityki Przestrzennej. Ministerstwo Rozwoju, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zajec 8 0
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Studiowanie literatury 12
Udziat w konsultacjach 13
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 15
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 5
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

rozwaj lokalny i regionalny

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_23N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 4 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr hab. PRZEMYSEAW PLUSKOTA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. PRZEMYSLAW PLUSKOTA

Cele przedmiotu:

- zapoznanie z problematyka rozwoju lokalnego i regionalnego, zdobycie wiedzy na temat determinant rozwoju oraz
jego uwarunkowan zaréwno w aspekcie globalnym, jak i regionalnym;
- nabycie umiejetnosci identyfikacji czynnikow wptywajacych na rozwaj lokalny i regionalny;

- formowanie postaw umozliwiajgcych ksztattowanie uwarunkowan w rozwoju regionalnym i lokalnym

Wymagania wstepne:

Wiedza z zakresu finanséw publicznych, polityki spoteczno-gospodarczej, zasad organizacji i funkcjonowania
samorzadu. Ponadto ogolna znajomos$¢ wspdtczesnych probleméw spoteczno-politycznych na podstawie biezacych

doniesien medialnych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie rozwoju, rozwoju regionalnego i
1 | ep1 lokalnego oraz rozumie podstawowe kategorie K_Wo01
ekonomiczne charakterystyczne dla rozwoju lokalnego i K_W02
regionalnego.
wiedza Student zna i rozumie idee rozwoju zrownowazonego S
2 | EP2 € ! 9 K_WO07
K_Wo08
Student zna i rozumie determinanty rozwoju lokalnego i K_W09
3 | EP3 h
regionalnego. K_W12
. L. . . K_U01
1 | EP4 Student potrafi oceni¢ podstawowe teorie rozwoju K U02
" . . - K_U03
> | eps Studer_1t potrafi _wyk_rywac determinanty klasyfikujgce K U04
umiejetnosci rozwdj lokalny i regionalny -
K_U05
Student potrafi dyskutowac¢ na temat rozwoju lokalnego i
3 | EP6 regionalnego oraz jego determinant, strategii rozwoju K_U10
Student jest gotéw do wyrazania opinii na temat teorii K_KO01
1 | EP7 - .
rozwoju regionalnego K_KO03
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do podejmowania decyzji w zakresie
. - . . K_KO05
2 | EP8 wyboru determinant rozwoju lokalnego i regionalnego K KO7

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

w tym e-
learning

Przedmiot: rozw6j lokalny i regionalny
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Forma zaje¢: wyktad

1. Teorie rozwoju regionalnego 4 1 0
2. Mierniki rozwoju 4 1 0
3. Finanse publiczne - budzetowe i regulacyjne uwarunkowania finansowania
rozwoju 4 1 0
4. Determinanty rozwoju lokalnego i regionalnego 4 1 0
5. Zr6dta finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego 4 1 0
6. Fundusze Unii Europejskiej w finansowaniu rozwoju lokalnego i regionalnego 4 1 0
7. Instrumenty pobudzania rozwoju lokalnego i regionalnego. Polityka przestrzenna w rozwoju lokalnym i 4 5 0
regionalnym.
8. Konkurencyjnos¢ regionéw. Strategie rozwoju lokalnego i regionalnego. 4 1 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Teorie rozwoju regionalnego 4 1 0
2. Mierniki rozwoju 4 1 0
3. Finansowania polityk rozwoju na obszarach lokalnych i regionalnych 4 1 0
4. Instrumenty stymulujace rozwdj w ujeciu lokalnym i regionalnym 4 1 0
5. Zrédia finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego 4 2 0
6. Budowa strategii rozwoju lokalnego i regionalnego 4 3 0
Metody ksztatcenia Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia SIQ PROJEKT EP4 EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadar oraz oceny przygotowanego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
4 rozwdj lokalny i regionalny Wazona
4 rozwdj lokalny i regionalny [éwiczenia] zaliczenie z 0,00
oceng
4 rozwdj lokalny i regionalny [wyktad] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Brzozowska K., Gorzalczynska-Koczkodaj M., Kogut-Jaworska M., Szaja M. (2018): Finansowe determinanty rozwoju
lokalnego i regionalnego, , Wydawnictwo udu Libri, , Krakéw-Legionowo

Gorniak J., Mazur S. (redakcja naukowa) (2012): Zarzadzanie strategiczne rozwojem, , Ministerstwo Rozwoju Regionalnego, ,
Warszawa

Perto D. (2004): Zr4dta finansowania rozwoju regionalnego, , Wydawnictwo WSE w Biatymstoku, , Biatystok

Szewczuk A., Kogut-Jaworska M., Zioto M. (2011): Rozwdj lokalny i regionalny. Teoria i praktyka, , Wydawnictwo C.H. Beck, ,

Warszawa
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Chadzynski J., Nowakowska A., Przygocki Z., (2007): Region i jego rozwéj w warunkach globalizacji, , CeDeWu, , Warszawa

Dyjach K. : Teorie rozwoju regionalnego wobec zr6znicowan miedzyregionalnych, , ANNALES UNIVERSITATIS MARIAE
CURIE -SKEODOWSKA, VOL. XLVII, 1 SECTIO H 2013, s.49-59., LUBLIN — POLONIA,

Gatgzka A. (2017): Teoretyczne podstawy rozwoju regionalnego — wybrane teorie, czynnik i bariery rozwoju regionalnego, ,
Studia BAS, Nr 1(49) , s. 9-61

Literatura uzupetniajgca — - - — — - -
Grosse T.G. (2002): Przeglad koncepciji teoretycznych rozwoju regionalnego, , Centrum Europejskich Studiéw Regionalnych i

Lokalnych UW, ,Studia Regionalne i Lokalne” , nr 1, Warszawa

Korenik S., (2011): Region ekonomiczny w nowych realiach spoteczno -gospodarczych, , CeDeWu, , Warszawa

Piszczek M., (2008): Zrédta finansowania rozwoju przez jednostki samorzadu terytorialnego, , Uniwersytet Ekonomiczny w
Krakowie, Zeszyty Naukowe 1 (973), Zesz. Nauk. UEK, 2018; 1 (973), , s. 113-128, Krakow

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 22 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 18 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
samorzad terytorialny EFZ205A133434_14N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 18 0 Z0
1 2 5
wyktad 18 0 E
Razem 36 5
Koordynator prof. dr hab. BEATA FILIPIAK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr MALGORZATA GORZALCZYNSKA-KOCZKODAJ

Celem procesu dydaktycznego jest zapoznanie studentéw z teoretycznymi

i praktycznymi aspektami zwigzanymi z organizacja, realizacjg zadan i pozyskiwaniem srodkéw przez samorzad
terytorialny, ksztattowanie umiejetnosci okreslania i wyjasniania specyficznych aspektow zwigzanych z prowadzeniem
dziatalnosci przez samorzad terytorialny oraz ksztattowanie gotowosci do formutowania krytycznej oceny rozwigzan
stosowanych przez konkretne jednostki samorzadu terytorialnego w zakresie ich funkcjonowania.

Cele przedmiotu:

Wymagania wstepne: Podstawowe wiadomosci z zakresu finanséw publicznych.

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i teorie z obszaru K_Wo01
1 EP1 . X -
funkcjonowania samorzadu terytorialnego K_W02
wiedza > | Ep2 $tgden_t i rozumie zad:_:mla poszczegolnych szczebli JST i K_W08
Zrédta ich finansowania K_W12
3 | ep3 Student zna formy wspoétdziatania JST z innymi K_WO07
podmiotami K_W09
Student potrafi wyjasni¢ specyficzne zasady
1 | EP4 funkcjonowania samorzadu i prowadzenia przez niego K_U04
gospodarki finansowej
umiejetnosci Student dyskutuje i okresla pote(\cjalne skutki
2 | EPS wprowadzenia howych rozwigzan prawnych na K_U10
funkcjonowanie samorzadu terytorialnego
3 | EP6 Student potrafi pracowac w zespole K_U13
Student jest gotéw do wspotorganizowania dziatan na
1 | EPY7 rzecz spotecznosci lokalnych w kontekscie realizacji K_KO04
zadan samorzadow terytorialnych
kompetencje spoteczne Student jest gotoéw do odpowiedzialnego rozwigzywania
probleméw wspdélnot samorzagdowych z poszanowaniem K_KO06
2 | EP8 - . :
wszystkich grup interesariuszy K_KO07

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: samorzad terytorialny

Forma zaje¢: wyktad
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1. Pojecie, istota i rola samorzadu 2 2 0

2. Zasady funkcjonowania samorzadu 2 2 0

3. Struktura i modele samorzadu terytorialnego 2 2 0

4. Zadania poszczego6lnych szczebli JST 2 2 0

5. Organy samorzadu terytorialnego i ich zadania 2 2 0

6. Formy wspdétdziatania jednostek samorzadu terytorialnego 2 2 0

7. Samorzad terytorialny a administracja rzgdowa 2 2 0

8. Zarzgdzanie metropoliami 2 2 0

9. Audyt i kontrola w samorzadzie 2 1 0

10. Nadz6r nad dziatalnoscia samorzadu terytorialnego 2 1 0

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w JST 2 2 0

2. Zrédta finansowania samorzadu 2 2 0

3. Samorzad na rynku bankowym 2 2 0

4. Wykorzystanie funduszy unijnych w samorzadzie terytorialnym 2 2 0

5. Rola i zadania kadr administracji samorzgdowej 2 3 0

6. Analiza wybranej JST ? praca projektowa w grupach 2 3 0

7. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentow 2 4 0
Metody ksztalcenia v\/\\//)él:tjasar;.ormacyjny, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacj EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie PROJEKT Eg4,EP5,EP6,EP7,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koricowego egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej

literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koricowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 samorzad terytorialny Wazona
2 samorzad terytorialny [¢wiczenia] zaliczenie z 0,00
oceng
2 samorzad terytorialny [wykfad] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

A.Misiejko (2018): Samorzad terytorialny. , Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu , Poznan

B. Dolnicki (2019): Samorzad terytorialny. Wyd. 7., Wydawnictwo Wolters Kluwer, Warszawa

I.Lipowicz (2019): Samorzad terytorialny XXI wieku. , Wydawnictwo Wolters Kluwer , Warszawa
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http://samorzad.pap.pl/

Literatura uzupetniajgca https://www.wspolnota.org.pl/

Miesiecznik ,Samorzad Terytorialny”

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 36 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 14 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 24 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
seminarium dyplomowe
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_34N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski, semestr: 5 - jezyk polski, semestr: 6 -
jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 4 seminarium 9 0 Z0 2
seminarium 9 0 Z0 2
3
6 seminarium 9 0 Z0 7
Razem 27 11
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US

Cele przedmiotu: dyplomowej;

- prezentacja zasad i regut prowadzenia badan naukowych w zakresie brandingu miast i regionéw;
- wymiana opinii oraz poszerzenie wiedzy teoretycznej i faktograficznej w zakresie nawigzujagcym do tematyki
przygotowywanej pracy dyplomowej;
- nabycie umiejetnosci doboru zZrédet informacji, narzedzi i metod badawczych, adekwatnych do problematyki pracy

- nabycie umiejetnosci wtasciwej analizy, interpretacji i wnioskowania w zakresie problematyki pracy dyplomowej;
- kontrola postepow i pomoc w realizacji pracy dyplomowej;
- ksztattowanie gotowosci do prowadzenia samodzielnych badan naukowych w zakresie brandingu miast i regionéw.

Wymagania wstepne:

badawczych.

- wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne wynikajace z dotychczasowego przebiegu studidw;
- wybor promotora pracy dyplomowej zgodnie z obowigzujaca procedura z uwzglednieniem wiasnych zainteresowan

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu
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wiedza

1 | EP1

Zna ogolne zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji
pracy naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z
uwzglednieniem jego specyfiki przedmiotowej i
metodologicznej

K_Wo01

2 | EP2

Zna i rozumie najwazniejsze teorie i koncepcje badawcze
dotyczgce wybranego problemu, bedacego przedmiotem
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_Wo04

3 | EP3

Zna podstawowe zrodta informacji bibliograficznych i
statystycznych, w tym elektroniczne bazy danych,
uzyteczne dla przygotowywanej pracy dyplomowej

K_WO05

4 | EP4

Zna podstawowe metody, techniki oraz narzedzia analizy
i prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw
bedacych przedmiotem przygotowywanej pracy
dyplomowej

K_WO05

5 | EPS

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady dotyczace
ochrony wtasnosci intelektualnej w kontekscie badan
naukowych z zakresu brandingu miast i regionéw

K_W12

6 | EP6

Zna walory poznawcze i aplikacyjne przygotowywanej
pracy dyplomowej w kontekscie tworzenia i rozwoju form
dziatalnosci gospodarczej i funkcjonowania rynku ustug
w obszarze brandingu miast i regionéw

K_W13

umiejetnosci

1 | EPY

Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy,
postawic tezy i hipotezy wtasciwe dla przygotowywanej
pracy dyplomowej

K_U02

2 | EP8

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta oraz dokonywac
analizy i syntezy informacji w nawigzaniu do specyfiki
realizowanego tematu pracy dyplomowej

K_U08

3 | EP9

Potrafi projektowac oraz realizowac kolejne etapy
postepowania badawczego w oparciu o wlasciwe
metody, procedury i dobre praktyki w tym zakresie

K_U09

4 | EP10

Potrafi projektowa¢ konkretne przedsiewziecia
brandingowe lub marketingowe z uwzglednieniem
zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej

K_U07

5 | EP11

Potrafi przygotowac¢ tekst naukowy w jezyku polskim
wraz ze streszczeniem w jezyku obcym na temat
wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
wiasciwego aparatu pojeciowo-terminologicznego

K_U11

6 | EP12

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i
multimedialng na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem wtasciwego aparatu
pojeciowo-terminologicznego

K_U10

7 | EP13

Potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje
umiejetnosci w kontekscie problemu bedacego
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_U14

kompetencje spoteczne

1 | EP14

Jest gotow do uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu
probleméw poznawczych i praktycznych oraz
kreatywnosci w wykonywaniu zadan zwigzanych z
tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_K02

2 | EP15

Jest gotow do przestrzegania przyjetych ustalen
dotyczacych etyki badan naukowych oraz poszanowania
praw wiasnosci intelektualnej

K_KO07

3 | EP16

Jest gotow do podejmowania decyzji zwigzanych z
optymalnym i zgodnym z zasadami bezpieczenstwa
ksztattowaniem rozwoju spotecznosci lokalnych i
regionalnych w kontekscie problematyki pracy
dyplomowej

K_K04

4 | EP17

Jest gotow do tworzenia produktéw komercyjnych w
zakresie brandingu miast i regionow

K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

Liczba godzin zaje¢

w tym e-
learning
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Przedmiot: seminarium dyplomowe

Forma zaje¢: seminarium

1. Wprowadzenie do metodologii badan naukowych oraz zasad konstrukcji pracy dyplomowej 4 1 0
2. Problemy etyki w badaniach naukowych 4 1 0
3. Opracowanie koncepcji pracy dyplomowej 4 3 0
4. Systematyzacja zakreséw oraz zrédet informacji teoretycznych i faktograficznych 4 2 0
5. Identyfikacja i dobér metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych 4 2 0
6. Zasady pisarstwa naukowego, wymagania stawiane tekstowi pracy dyplomowej 5 1 0
7. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego tematycznie z trescig pracy 5 2 0
8. Opracowanie zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy dyplomowej 5 2 0
9. Opracowanie podstaw teoretycznych pracy dyplomowej 5 2 0
10. Planowanie badan empirycznych 5 2 0
11. Realizacja badan empirycznych 6 3 0
12. Przeglad wynikow i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz empirycznych 6 3 0
13. Redakcja koricowego tekstu pracy dyplomowej 6 3 0

Metody ksztatcenia

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie poje¢, referowanie opracowanego materiatu, twoércze rozwigzywanie
probleméw, metody aktywizujgce (burza mézgow, projekty, dyskusije).

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP|
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP2,EP3,EP4
,EP5,EP6,EP7,EPS,
EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawa zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 4 - przygotowanie koncepcji pracy, dobor zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
5 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 6 - realizacja
badarn empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za wykonanie zadan przewidzianych w danym semestrze

. Rodzaj Waga do
Sem. Przedmiot ) | vaga dc
zaliczenia obl. oceny Sredniej
4 seminarium dyplomowe Nieobliczana
L . zaliczenie z
) ) 4 seminarium dyplomowe [seminarium]
Metoda obliczania oceny oceng
koncowej 5 seminarium dyplomowe Nieobliczana
L L zaliczenie z
5 seminarium dyplomowe [seminarium]
oceng
6 seminarium dyplomowe Nieobliczana
L . zaliczenie z
6 seminarium dyplomowe [seminarium] ocena
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Komitet Etyki w Nauce PAN : Dobre obyczaje w nauce: zbior zasad i wytycznych

Literatura podstawowa Literatura specjalistyczna, dostosowana do problematyki przygotowywanej pracy dyplomowe;j :

Siwinski W., Tauber R.D. (2006): Metodologia badan naukowych, Wyzsza Szkota Turystyki i Hotelarstwa, Poznan

Babbie E. (2013): Podstawy badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Koztowski R. (2015): Praktyczny spos6b pisania prac dyplomowych., Wolters Kluwer Polska, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Majchrzak J., Mendel T. (2009): Metodyka pisania prac magisterskich i dyplomowych, Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan

Nowak S. (2019): Metodologia badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Zenderowski R. (2018): Praca magisterska. Licencjat. Przewodnik po metodologii pisania i obrony pracy dyplomowej,
CeDeWu Sp. z 0.0., Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 27 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 48 0
Studiowanie literatury 20 0
Udziat w konsultacjach 40 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 125 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 12 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 275

Liczba punktow ECTS 11
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133362_37N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
3 6 konwersatorium 9 0 Z0 1
Razem 9 1
Koordynator dr hab. JACEK BUKO
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. JACEK BUKO

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami teorii i praktyki municypalnej polityki
spoteczno-gospodarczej.
W wyniku procesu dydaktycznego student potrafi wskazywac i objasnia¢ zasadnos¢ stosowania instrumentéw
municypalnej polityki spoteczno-gospodarcze;j.
Uksztattowanie wrazliwosci studenta na gospodarcze i spoteczne uwarunkowania przedmiotowej polityki.

Wymagania wstepne:

brak wymagan wstepnych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i rozréznia
1 | ep1 posz_czegolng pol_ltyk_l, ich cele oraz instrumenty K W02
municypalnej polityki —
spoteczno-gospodarczej
wiedza Stu_den_t rozpoznaje dziatania w zakresie municypalnej K W02
2 | EP2 polityki —
. K_W12
spoteczno-gospodarczej —
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotow
. - oo K_W02
3 | EP3 municypalnej polityki —
. K_W12
spoteczno-gospodarczej —
Student potrafi analizowac¢ zachowania podmiotow
- - K_U01
1 | EP4 municypalnej -
Lo . K_U06
polityki spoteczno-gospodarczej -
Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania
- - S K_U01
2 | EPS municypalnej polityki —
. K_U02
. n spoteczno-gospodarczej -
umiejetnosci - - .
Student umie ocenia¢ stosowane strategie w
3 | EP6 municypalnej polityce K_U06
spoteczno-gospodarczej
Student potrafi dyskutowac¢ oraz kreatywnie pracowac
: - R K_U10
4 | EP7 indywidualnie jak i w zespole K U13
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kompetencje spoteczne

Student jest gotéw do szanowania praw obywatelskich i
1 | EP8 swobody dziatalnosci gospodarczej K_KO07

Student jest gotéw do wykazywania zrozumienia i
2 | EP9 wrazliwosci na spoteczne uwarunkowania dziatan K_KO06
podejmowanych przez decydentéw gospodarczych

Student prezentuje gotowo$¢ do rozumienia oraz
akceptacji podjecia odpowiedzialnosci podmiotow

3 EP10 - - K_KO07
kreujacych polityke spoteczno-gospodarcza za
podejmowane przez nie dziatania
4 | EP11 Studen_tjgst got_ow c_io_ uzupe{nlanla i doskonalenia K KO1
nabytej wiedzy i umiejetnosci -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Istota, cechy i sktadniki polityki spoteczno-gospodarczej jako dziatalnosci praktycznej i jako nauki.
Polityka spoteczno-gospodarcza a pojecia i zjawiska pokrewne: teoria ekonomii, polityka, politologia, 6 1 0
socjologia
2. Miasto jako podmiot polityki spoteczno-gospodarczej 6 1 0
3. Rola sektora publicznego w gospodarce 6 1 0
4. Teoretyczne podstawy prowadzenia municypalnej polityki spoteczno-gospodarcze 6 1 0
5. Teoretyczne i metodyczne problemy wyboru celéw i zadan municypalnej polityki spoteczno- 6 1 0
gospodarczej
6. Zasady municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej 6 1 0
7. Instrumenty municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej 6 1 0
8. Municypalna polityka budzetowa - istota, cele, zadania, narzedzia 6 1 0
9. Miejskie programy socjalne, polityka zatrudnienia i rynku pracy. Polityka spoteczno-gospodarcza 6 1 0
polskich miast w warunkach cztonkostwa w UE

Metody ksztatcenia

dyskusja moderowana, praca w grupach, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

SPRAWDZIAN P5.EP6
EP1,EP10,EP11,EP

PREZENTACJA 2,EP3,EP4,EP5,EP6
,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP11,EP7,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan
oraz oceny za sprawdzian

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna Sredniej ocen uzyskanych z przygotowanej prezentacji, aktywnosci na zajeciach i
sprawdzianu (Srednia wazona z wagami odpowiednio 3; 2 oraz 5).

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 6 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej Wazona
6 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej zaliczenie z 100
[konwersatorium] ocena ’

Literatura podstawowa

Golinowska S. (2000): Polityka spoteczna. Koncepcje — instytucje — koszty, Poltext, Warszawa

K. Sadowy (red.) (2019): Miasto - gospodarka zarzgdzanie wyzwania. Tom | Podstawy ekonomiki miasta — wprowadzenie. ,
Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa

Winiarski B. (red.) (2006): Polityka gospodarcza, PWN, Warszawa
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Acocella N., Wojtyna A. (2002): Zasady polityki gospodarczej: wartosci i metody analizy, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Jodkowska L. (2009): Panstwo opiekuncze w Polsce i Niemczech, Difin, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 3 0
Studiowanie literatury 3 0
Udziat w konsultacjach 2 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 3 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 3 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktow ECTS 1
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:
strategia komunikacji marki lokalnej

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_53N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:
kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 4 4
wyktad 9 0 E
Razem 18 4
Koordynator dr AGNIESZKA TOMASZEWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr AGNIESZKA TOMASZEWICZ , dr IZABELA OSTROWSKA
N Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy oraz nabycie umiejetnosci i kompetencji spotecznych w zakresie
Cele przedmiotu: ; AN ) : - .
planowania, wdrazania i kierowania marki lokalnej u przysziego brand menadzera.
Wymagania wstepne: WledzaI umiejetnosci i kompetencje spoteczne z zakres_u pr_zedmlotow: podstawy marketingu, wprowadzenie do
marketingu terytorialnego, propedeutyka marki terytorialnej

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna i rozumie wlasciwe zagadnienia z dziedziny strategii K_W02
1 | EP1 L
) komunikacji K_Wo04
wiedza - - - —
> | Ep2 Zna i rozumie szczegotowy proces budowania i K_W10
znaczenia strategii komunikacji marki K W11
1 | Ep3 Potrafi dokonac¢ interpretacji i oceny strategii K_U01
komunikacji marki lokalnej K_U02
Potrafi zaprojektowac strategie komunikacji marki K U06
umiejetnosci > | epa Iokal_nej (w tym_dokona_lc an_allzy otoczepla, wyznaczy¢ K U07
cele i sposoby ich realizacji, opracowac budzet) dla K U11
dowolnie wybranej marki -
Potrafi dokona¢ prezentacji przygotowanej strategii i K_U09
3 | EP5 . . " -
uczestniczy¢ w dyskusji nad nig K_U10
kompetendje spoleczne 1 | EP6 Jest ’gotow o_lo podjecia _proaktywnych dziatan i K_KO06
wspotpracy jako potencjalny brand manager K_KO07
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: strategia komunikacji marki lokalnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Nowoczesne strategie komunikacji - rodzaje i znaczenie. 4 1 0
2. Sposoby komunikacji marki lokalnej we wspo6tczesnym Swiecie. 4 2 0
3. Okreslanie celéw komunikacji marki. 4 2 0
4. Rola tozsamosci wizualnej i marki w komunikacji z otoczeniem 4 2 0
5. Marketingowe aspekty budzetowania kontrola strategii komunikacji marki lokalnej. 4 2 0
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Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Marka - istota, znaczenie, definicje. 4 1 0
2. Rola marki w kreowaniu wizerunku miasta lub regionu 4 1 0
3. Dobdr i ocena narzedzi marketingowych w procesie opracowywania strategii komunikacji marki 4 1 0
lokalnej.

4. Projektowanie strategii komunikacji marki lokalnej (poprzedzonej analizg otoczenia i wyznaczeniem

celéw, zawierajgcej konkretne rozwigzania oraz budzet i harmonogram wdrazania) dla dowolnie 4 3 0
wybranego miasta lub regionu.

5. Prezentacja, dyskusja i ocena projektu wybranych marek lokalnych 4 3 0

Metody ksztatcenia

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza przypadkéw, dyskusja, prace projektowe

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP6
PROJEKT EP4,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z pytaniami otwartymi i testowymi
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
4 strategia komunikacji marki lokalnej Wazona
4 strategia komunikacji marki lokalnej [¢wiczenia] éigﬁf;me z 0,00
4 strategia komunikacji marki lokalnej [wyktad] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Gracz L., Stupinska K. (red.) (2018): Negocjacje i komunikacja. Wybrane aspekty, edu-Libri, Krakdw-Legionowo

Rosa G., Ostrowska I., Stupifiska K., Gracz L. (2018): Komunikacja miedzykulturowa w biznesie, edu-Libri, Krakéw-Legionowo

Rosa G. (red.) (2016): Marketing Przysztosci, Wydawnictwo CH Beck, WARSZAWA

Literatura uzupetniajgca

Rosa G. (2009): Komunikacja i negocjacje w biznesie, WNUS, SZCZECIN

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 15 0
Studiowanie literatury 18 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

systemy analizy danych w promocji miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_30N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 9 0 Z0
3 5 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr PIOTR LADNY
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr PIOTR LADNY

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z problematyka praktycznego wykorzystania wybranych narzedzi analitycznych (Business Intelligence) w
obszarze marketingu terytorialnego.
Nabycie i rozwéj umiejetnosci w zakresie pozyskiwania i analizy informacji i danych marketingowych.

Ksztattowanie gotowosci do wykorzystania narzedzi Business Intelligence w rozwigzywaniu probleméw dotyczacych
marketingu terytorialnego.

Wymagania wstepne:

Wiedza z zakresu podstaw informatyki. Umiejetnos¢ postugiwaniem sie pakietem Microsoft Office oraz systemem
operacyjnym Microsoft Windows. Znajomos¢ podstaw statystyki.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna mozliwosci i funkcje narzedzi Business K_W03
1 |EP1 :
) Intelligence K_Wo04
wiedza Student zna i i d kiwania i anali
> | gp2 udent zna i rozumie zasady pozyskiwania i analizy K WO5
danych marketingowych —
- - Student potrafi wykorzysta¢ narzedzia Business K_U08
umiejgtnoscl 1 |EP3 Intelligence w dziatalnosci marketingowej K_U09
Student jest gotéw do podejmowania wyzwan w zakresie
. - : . . - K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP4 rozwiazywania nowych zadan i probleméw analitycznych K KO5
w zakresie marketingu terytorialnego -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: systemy analizy danych w promocji miast i regionéw

Forma zaje¢: wyktad

1. Publiczne i prywatne repozytoria danych w Internecie ? zasady ochrony i bezpiecznego dostepu 5 1 0

2. Wybrane zrédta i narzedzia pozyskiwania informacji marketingowych 5 1 0

3. Istota, rola i obszary wykorzystania internetowych narzedzi analitycznych

Istota, rola i obszary wykorzystania Business Intelligence w analizie marketingu terytorialnego 5 2 0

4. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje) 5 3 0

5. Big Data jako przyktad baz danych wykorzystywanych w brandingu i marketingu terytorialnego 5 2 0

Forma zaje¢: laboratorium
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1. Wykorzystanie chmurowych narzedzi wspomagajacych terytorialne badania marketingowe

(formularze, ankiety, internetowe bazy danych, internetowe narzedzia analityczne, wizualizacja danych za| 5 2 0
pomocsa interaktywnych narzedzi internetowych)

2. Integracja i przeksztatcanie danych pochodzacych z rozproszonych zrédet 5 2 0
3. Praktyczna realizacja Business Intelligence za pomoca narzedzi Pover Pivot oraz Power Bl 5 2 0
4. Tworzenie i definiowanie wskaznikow KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych. 5 2 0
5. Tworzenie raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz Power BI. 5 1 0

Metody ksztatcenia

Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme elearningowa, Wyktad informacyjny, Zajecia w
laboratorium komputerowym

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium
Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny aktywnos$ci podczas zaje¢

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

: Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 5 systemy analizy danych w promocji miast i regionéw Arytmetyczna
koricowej 5 systemy analizy danych w promocji miast i regionow [wyktad] zaliczenie z
oceng
5 systemy analizy danych w promocji miast i regionéw zaliczenie z
[laboratorium] oceng

Literatura podstawowa

A. Stecyk, P. Gutowski (2019): Analiza i modelowanie danych w arkuszu kalkulacyjnym, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego

M. Russo, A. Ferrari (2019): Kompletny przewodnik po DAX. Analiza biznesowa przy uzyciu Microsoft Power Bl, SQL Server
Analysis Services i Excel, Wydawnictwo APN PROMISE

Literatura uzupetniajgca

S. Wrycza (2019): Informatyka ekonomiczna. Teoria i zastosowania, Wydawnictwo Naukowe PWN

V. Meyer-Schonberger, K. Cukier (2014): Big Data. Rewolucja, ktéra zmieni nasze myslenie, Wydawnictwo MT Biznes

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 18 0
Studiowanie literatury 11 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:

systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_1N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski, semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 laboratorium 18 0 Z0 2
1
2 laboratorium 18 0 Z0 2
Razem 36 4
Koordynator dr hab. ADAM STECYK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. ADAM STECYK

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z problematyka praktycznego wykorzystania wybranych aplikacji biurowych i analitycznych.

Nabycie i rozwéj umiejetnosci w zakresie tworzenia, edycji i prezentacji dokumentéw oraz analizowania danych z
zakresu brandingu miast i regionéw
Ksztattowanie gotowosci do wykorzystania narzedzi informatycznych w dalszej edukacji i pracy zawodowej.

Wymagania wstepne:

Posiadanie umiejetnosci pracy w systemie operacyjnym Microsoft Windows, znajomos$¢ podstawowych narzedzi
edycyjnych oraz podstaw formatowania dokumentoéw tekstowych, dokumentéw grafiki prezentacyjnej i arkuszy
kalkulacyjnych oraz umiejetno$¢ poruszania sie w Srodowisku internetowym.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Stuc!ent Zna mozllwos_m i funkcje aplikacji biurowych i K_WO03
od analitycznych (MS Office)
wiedaza
> | Ep2 Student zna i rozumie zasady funkcjonowania K_W03
informatycznych rozwigzarn chmurowych K_WO05
Student potrafi wykorzystac aplikacje komputerowe
1 | EP3 przeznaczone do pracy biurowej i analizy danych (MS K_U09
Office) w dziatalnosci marketingowej
Student potrafi wykorzysta¢ mozliwosci jakie dajg K_U08
- " 2 | EP4 - - .
umiejetnosci rozwigzania chmurowe w obszarze marketingu K_U09
Student potrafi samodzielnie poszerza¢ swoje
kompetencje w zakresie wspoétczesnych rozwigzan
3 | EP5 - o o K_U14
informatycznych w ramach uczenia sie przez cate zycie -
Student jest gotéw do krytycznej oceny wiedzy w
kompetencje spoteczne 1 | EP6 zakresie aplikacji biurowych i analitycznych oraz statego K_KO01
poszerzania swojej wiedzy w tym zakresie
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej
Forma zajec: laboratorium
1. Przedstawienie i oméwienie programu zaje¢, wstepne informacje na temat oprogramowania 1 3 0
biurowego, analitycznego oraz technologii chmurowych
2. Podstawowe zasady korzystania z platform e ? learningowych oraz oméwienie i prezentacja dziatania 1 2 0
platformy e ? learningowej WEFiZ
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3. Powtoérzenie wiadomosci z zakresu umiejetnosci korzystania z oprogramowania biurowego (edytor

tekstu, grafika prezentacyjna), analitycznego (arkusz kalkulacyjny) oraz technologii sieciowych 1 4 0
(przegladarka internetowa, technologie chmurowe). Cwiczenia praktyczne i rozwigzywanie zadan.

4. Wykorzystanie rozwigzan chmurowych w zakresie gromadzenia i udostepniania informacji (regionalne 1 3 0
bazy danych)

5. Praca grupowa w ekosystemie Google i Microsoft ? zasady i praktyczne przyktady 1 3 0
6. Wizualizacja danych z wykorzystaniem wybranych narzedzi informatycznych 1 3 0
7. Wstep do analizy danych (funkcje agregujace i logiczne) w arkuszu kalkulacyjnym oraz ich praktyczne 2 3 0
zastosowanie w zadaniach.

8. Warunkowa analiza danych (narzedzia: scenariusze, szukaj wyniku, tabela danych). 2 3 0
9. Agregacja danych za pomoca narzedzi: tabela przestawna i wykres przestawny 2 6 0
10. Analiza danych za pomoca dodatkéw do arkuszy kalkulacyjnych 2 3 0
11. Zadania sprawdzajgce w oparciu o zaprezentowane narzedzia analityczne 2 3 0

Metody ksztatcenia

Praca wiasna studenta, Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w
oparciu o platforme elearningowag

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

SPRAWDZIAN P5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng w sem. 1 i 2 na podstawie biezgcej oceny zrealizowanych zadan oraz wynikéw sprawdzianu
(zadania problemowo-analityczne z uzyciem komputera, Internetu i wybranego oprogramowania analitycznego).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z laboratorium w danym semestrze.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
) ) 1 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej Wazona
Il:/le}oda o_bhczama oceny 1 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej zaliczenie z 100
oncowe; [laboratorium] oceng !
2 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej Wazona
2 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej zaliczenie z 100
[laboratorium] oceng ’

Literatura podstawowa

A. Jaronicki (2016): ABC MS Office 2016 PL, Helion

A. Stecyk. P. Gutowski (2019): Analiza i modelowanie danych w arkuszu kalkulacyjnym, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego

P. Wréblewski (2013): MS Office 2013/365 PL w biurze i nie tylko, Helion

W. Wrotek (2016): ABC Excel 2016 PL, Helion

Literatura uzupetniajgca

J. Walkenbach (2016): Excel 2016 PL. Biblia, Helion

S. Wrycza (2019): Informatyka ekonomiczna. Teoria i zastosowania, Wydawnictwo Naukowe PWN

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 36 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 12 0
Studiowanie literatury 10 0
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Udziat w konsultacjach

20

Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych ] EFZ205A133433_54N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

laboratorium 9 0 Z0
2 4 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr URSZULA CHRACHOL-BARCZYK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr URSZULA CHRACHOL-BARCZYK
acy zaje A

Celem przedmiotu jest dostarczenie stuchaczom wiedzy na temat systemu identyfikacji wizualnej oraz praktyczne jego

Cele przedmiotu: . . ; h s
tworzenie w zakresie poszczegdlnych jego elementéw.

Wymagania wstepne: Wiedza z obszaru podstaw marketingu oraz marki

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
i . Lo . K_WO04
wiedza 1 | EP1 Zna podstawowe pojecia z dziedziny marketingu. K Wil

Potrafi dobrac¢ i zaprojektowac poszczegdlne elementy
umiejetnosci 1 | EP2 systemu identyfikacji wizualnej dla wskazanego K_Ul1
przyktadu marki lokalnej.

kompetencie spoleczne 1 | Ep3 Jest zorientowany na poszukiwanie rozwigzan K_KO04
P 1 sp probleméw dotyczacych SIW-z marek lokalnych K_KO05
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych

Forma zaje¢: wyktad

1. Definicja, funkcje i elementy systemu identyfikacji wizualnej 4 3 0

2. Etapy budowania SIW 4 4 0

3. Zte praktyki SIW 4 2 0

Forma zaje¢: laboratorium

1. Znak, liternictwo i kolory w ksiedze znaku 4 3 0

2. Dobre i zte praktyki systemu identyfikacji wizualnej- case study 4 3 0

3. Nowoczesne technologie komputerowe w projektowaniu graficznym 4 3 0

Metody ksztatcenia wyktad z uzyciem technik multimedialnych, ¢wiczenia, case study, praca w grupach, prezentacja
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektdéw uczenia sie
PROJEKT EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie wyktadu - forma pisemna skiadajgca sie z pytan otwartych oraz pytan testowych. Zaliczenie laboratoriéw-
ocena z projektu realizowanego w grupach.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadu oraz laboratoriéw

Sem. Przedmiot z;ict):czié?\jia ot';/ll.e (t)cc):i?ly Vsyr?eg(]j?\ig?
Metoda obliczania oceny 4 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych Arytmetyczna
koficowe] 4 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych [wyktad] éig%;enie z
4 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych [laboratorium] | zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

R. Stepowsk (2015): Marketing terytorialny. Jak zbudowacé i wypromowac¢ marke miejscowos, Roster, Rawa Mazowiecka

Literatura uzupetniajgca Ksiega znaku Pomorze Zachodnie

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 25 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
szkolenie BHP
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_2N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 5 5 Z 0
Razem 5 0
Koordynator mgr APOLONIUSZ KURYLCZYK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr APOLONIUSZ KURYLCZYK

Cele przedmiotu:

Nabycie wiedzy i umiejetnosci z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy, ochrony przeciwpozarowej, udzielania

pierwszej pomocy w stanach nagtych oraz praw i obowigzkéw studenta uczelni wyzsze;j.
Wymagania wstepne: Brak wymagan
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie prawne, organizacyjne i etyczne
wiedza 1 | EP1 uwarunkowania wykonywania dziatalnosci zawodowej
podczas ksztalcenia w uczelni wyzszej
1 | Ep2 Potrafi identyfikowac btedy i zaniedbania w praktyce.
umiejetnosci Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne,
2 | EP3 rozpoznawac zagrozenia i podejmowac witasciwe
dziatania.
Realizuje zadania w sposo6b zapewniajacy
kompetencje spoteczne 1 | EP4 bezpieczenstwo wlasne i otoczenia, w tym przestrzega
zasady bezpieczenstwa.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Liczba godzin zaje¢

Semestr

wtym e-
learning

Przedmiot: szkolenie BHP

Forma zaje¢: wyktad

1. Regulacje prawne: uregulowanie prawne dotyczace bezpieczenhstwa pracy i ochrony zdrowia w
prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej, obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia
bezpiecznych i higienicznych warunkéw nauki i praktyk, czynniki ergonomiczne w ksztattowaniu
warunkéw podczas ksztatcenia w uczelni, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy.

2. Czynniki niebezpieczne fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i
zajeciach terenowych. Zagrozenia wypadkowe na zajeciach i w czasie praktyk zawodowych, obozach
sportowych, zajeciach terenowych. Unikanie zagrozen ze szczeg6lnym uwzglednieniem srodkéw
ochrony zbiorowej i

indywidualnej postepowanie powypadkowe (regulacje prawne, ubezpieczenia wypadkowe).

3. Udzielanie pierwszej pomocy w stanach nagtych, rozpoznawanie stanu nagtego zagrozenia
zdrowotnego, resuscytacja krgzeniowo-oddechowa wraz z obstuga defibrylatora AED, obstuga apteczki
pierwszej pomocy.
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4. Podstawy prawne w zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozarow, substancje palne i
wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym, postepowanie w czasie pozaru i innych
miejscowych zagrozeniach, podreczny sprzet gasniczy, ewakuacja.

Metody ksztatcenia

Kurs e-learningowy

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 szkolenie BHP Nieobliczana
1 szkolenie BHP [wykiad] zaliczenie

Literatura podstawowa

Zarzadzenie Rektora US w sprawie organizowania szkolen w zakresie BHP dla studentéw i doktorantéow US, Szczecin :

M. Goniewicz (2022): Pierwsza pomoc. Podrecznik dla studentéw, PZWL Wydawnictwo Lekarskie, Warszawa

(2022): Kodeks pracy — tekst jednolity, Dziennik Ustaw RP, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

S. Wieczorek (2014): Ergonomia. Poradnik BHP, Wydawnictwo Tarbonus, Tarnobrzeg

(2022): ustawa o Panstwowym Ratownictwie Medycznym — tekst jednolity, Dziennik Ustaw RP, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 5 5
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zajec 0 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 0 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 5
Liczba punktéw ECTS 0
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

szkolenie biblioteczne

(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133484_42N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 2 2 z 0
Razem 2 0
Koordynator mgr DANUTA STAWINSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

mgr MARTA SZTARK-ZUREK

Cele przedmiotu:

przekazanie studentom wiedzy o zasadach korzystania z biblioteki, zbiorach biblioteki oraz Systemie Biblioteczno-
Informacyjnym Uniwersytetu Szczecinskiego; ksztattowanie umiejetnosci i postawy gotowosci do praktycznego
uzytkowania systemow bibliotecznych w sposéb nie utrudniajgcy dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

Wymagania wstepne:

brak

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z
systemu biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach
studiowanego kierunku studiow

umiejetnosci

EP2

potrafi korzystac¢ z zasobdéw systemu biblioteczno-
informacyjnego uczelni zgodnie z obowigzujgcymi
zasadami

kompetencje spoteczne

EP3

jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobow
systemu biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposoéb
nie utrudniajacy dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming
Przedmiot: szkolenie biblioteczne
Forma zaje¢: wyktad
1. Przed;tayvienie elementéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu 1 5 2
Szczecinskiego

Metody ksztalcenia

wyktad z prezentacjg multimedialng

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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zapoznanie sie z prezentacjg on-line, pozytywne zaliczenie testu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
. . zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 szkolenie biblioteczne Nieobliczana
1 szkolenie biblioteczne [wyktad] zaliczenie

Regulamin agend Biblioteki (Wypozyczalnia, Czytelnia, Osrodek Informacji Naukowej)

Literatura podstawowa
Regulamin Biblioteki Gtéwnej

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 2 2
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 2 0
Udziat w konsultacjach 2 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 2 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 9
Liczba punktow ECTS 0
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

szkolenie e-learningowe EFZ205A1J2362_1N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

1 1 ¢wiczenia 2 2 z 0
Razem 2 0
Koordynator mgr KONRAD MIELKO
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr KONRAD MIELKO
Przeszkolenie studentéw w zakresie metod i technik ksztatcenia na odlegtos$¢, w tym z funkcjonalnoscia platformy e-
Cele przedmiotu: learningowej oraz formami komunikacji elektronicznej z wyktadowcami i administracjg na Uczelni. Przedstawienie form
i metod oceniania w trybie wykorzystujacym metody i techniki ksztatcenia na odlegtos¢.
Wymagania wstepne: Aktywne konto studenta w domenie stud.usz.edu.pl. Podstawy obstugi komputera.
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna podstawowe metody korzystania z narzedzi
1 |EP1 chmurowych Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz
uczelni.
. ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotow
wiedza

2 | EP2 prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosé.

zna zasady poruszania sie po platformie e-learningowe;j.

3 | EP3
1 | epa potrafi zalogowac¢ sie do platformy nauczania zdalnego.
> | eps potrafi w formie elektronicznej skontaktowac sie z
umiejetnosci wyktadowcg i pracownikami uczelni.
potrafi odnalez¢ wtasciwy przedmiot wyktadany online i
3 | EP6 przystapi¢ prawidtowo do egzaminu/zaliczenia online.
posiada kompetencje wspotpracy i komunikacji z innymi
kompetencje spoteczne 1 | EPY7 studentami i wyktadowcami w trybie pracy zdalnej.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: szkolenie e-learningowe
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Obstuga platformy e-learningowe;. 1 1 1
2. Komunikacja elektroniczna na uczelni. 1 1 1
Metody ksztalcenia e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikéw sprawdzianu w formie testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
. . zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 1 szkolenie e-learningowe Nieobliczana
1 szkolenie e-learningowe [¢wiczenia] zaliczenie

Literatura podstawowa

Literatura uzupetniajgca

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 2 2
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 0 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 2
Liczba punktow ECTS 0
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:

tozsamosc¢ terytorialna

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_50N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 E
Razem 18 3
Koordynator dr ANNA CZAPLINSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr ANNA CZAPLINSKA

Cele przedmiotu:

Poznanie wybranych zagadnien proceséw rozwoju spoteczno-gospodarczego w uktadach przestrzennych.
Nabycie umiejetnosci analizowania i oceniania zjawiska i proceséw spoteczno-gospodarcze.
Ksztattowanie umiejetnosci wykrywania, inwentaryzowania i waloryzowania zasobéw rozwojowych jednostek

terytorialnych.

Formowanie postaw do wspoétorganizowania i inicjowania dziatah na rzecz kreowania pozgdanej tozsamosci

terytorialnej.

Wymagania wstepne:

Wiedza i umiejetnosci z zakresu nastepujgcych przedmiotéw realizowanych na wczes$niejszych etapach
nauczania: historia, wiedza o spoteczenstwie, geografia.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie wybrane zagadnienia i koncepcje
. A . P . - K_Wo01
1 | EP1 niezbedne do zrozumienia istoty tozsamosci terytorialnej. K W02
Zna gtéwne skiadniki tozsamosci terytorialnej oraz
rozumie zwiazki i zaleznosci zachodzace pomiedzy
- . : - K_WO06
. 2 | EP2 komponentami przestrzeni a aktywnoscig marketingowa i
wiedza . . K_WO07
jednostek terytorialnych. —
Zna podstawowe zasady kreowania tozsamosci
3 | EP3 terytorialnej oraz rozumie zwigzane z tym dziatania na K_W10
potrzeby brandingu i marketingu terytorialnego. K W11
Potrafi analizowac i interpretowac zjawiska i procesy
1 | epa spoteczno-gospodarcze, w tym zasoby rozwojowe K_U03
jednostek terytorialnych, istotne z punktu widzenia K_U05
oceny i kreowania tozsamosci terytorialnej.
umiejetnosci Potrafi projektowaé wiasne rozwigzania marketingowe
stuzace kreowaniu lub modyfikacji pozadanej tozsamosci
: : K_U06
2 | EPS terytorialnej. K U07
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kompetencje spoteczne

Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju lokalnego w kontekscie kreowania

1 | EP6 tozsamosci terytorialnej i pozadanego wizerunku K_KO04
jednostki terytorialne;j.

Jest gotow do myslenia i dziatania w sposoéb
przedsiebiorczy i kreatywny przy opracowaniu strategii

2 EP7 . P - . K_KO05
tozsamosci terytorialnej. -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: tozsamos¢ terytorialna
Forma zajec¢: wyktad
1. Tozsamos¢ i przestrzen: rozwgzania teoretyczne 3 1 0
2. Skfadniki tozsamosci terytorialnej 3 2 0
3. Proces kreowania tozsamosci terytorialnej w r6znych uktadach przestrzennych ? strategia 3 2 0
tozsamosci
4. Wplyw tozsamosci terytorialnej na rozwéj lokalny 3 2 0
5. Tozsamo$¢ terytorialna w Swietle wspotczesnych problemoéw spoteczno-kulturowych Swiata 3 2 0
Forma zajec¢: €wiczenia
1. Tozsamos$¢ wybranej jednostki terytorialnej ? charakterystyka gtéwnych skfadnikéw tozsamosci JT 3 2 0
2. Tozsamos$¢ wybranej jednostki terytorialnej ? analiza i wkasne propozycje elementéw identyfikacji 3 2 0
wizualnej
3. Tozsamos$¢ wybranej jednostki terytorialnej ? ocena wptywu tozsamosci JT na rozwdj lokalny 3 2 0
4. Tozsamos¢ wybranej jednostki terytorialnej ? opracowanie strategii tozsamosci JT 3 3 0
Metody ksztalcenia Wyktady mformacyjne, p_roblemowe i konwersatoryjne., Analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgoéw, zajecia
praktyczne, praca indywidualna.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos¢
podczas zajec.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia ocen z czesci wyktadowej (egzamin pisemny) i éwiczeniowej.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 tozsamos¢ terytorialna Arytmetyczna
koncowej - — - -
3 tozsamos¢ terytorialna [wyktad] egzamin
. iz . - . zaliczenie z
3 tozsamos¢ terytorialna [Cwiczenia]
ocena

Literatura podstawowa

Kajdanek K., Bierwiaczonek K., Dymnicka M., Nawrocki T. : Miasto Przestrzen Tozsamosc: Studium trzech miast Gdansk,
Gliwice, Wroctaw, Scholar

Raszkowski A. (2013): Marketing miejsc w kontekscie wzmacniania i ksztattowania tozsamosci terytorialnej, Problemy
Zarzadzania, Finansow i Marketingu 30, NR 775, Szczecin
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Bielewska A. (2019): Tozsamosc narodowa jako tozsamosc terytorialna w kontekscie migracji, Scholar, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Rzeszowskiego, Rzeszéw

Rykiel Z. (red) (2010): Tozsamosc terytorialna w réznych skalach przestrzennych, Wydawnictwo Uniwersytetu

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 8 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
wprowadzenie do socjologii
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133437_8N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
konwersatorium 9 0 Z0
1 1 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr hab. MACIEJ KOWALEWSKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. MACIEJ KOWALEWSKI
Wprowadzenie w tematyke socjologii oraz metodologii prowadzonych przez nig badan.
Cele przedmiotu: Doskonalenie umiejetnosci analizy i interpretacji danych socjologicznych.
Ksztattowanie postaw gotowosci do stosowania zdobytej wiedzy i umiejetnosci.
Wymagania wstepne: Ogodlna wiedza o spoteczenstwie z zakresu szkoly sredniej, podstawowa orientacja w zyciu publicznym i spotecznym

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna i definiuje podstawowe pojecia, streszcza
najwazniejsze teorie i koncepcje socjologiczne oraz
1 | EP1 - s K_W02
rozumie spoteczne (kulturowe) tto dziatan gospodarczych —
zna i rozumie znaczenie czynnikéw przestrzennych jako
wiedza 2 | EP2 trwatej podstawy wiezi spotecznych oraz ksztattowania K_WO07
sie zbiorowosci terytorialnych
rozumie istote spoteczenstwa informacyjnego i jego
3 | Ep3 spo’reczno.-kulturowych, ekononjlcznych P K_W12
technologicznych uwarunkowan oraz zaleznosci miedzy
technologig a zmiang spoteczng
potrafi na podstawie znajomosci socjologicznych metod i
1 | EP4 technik badawczych diagnozowac¢ oraz interpretowac K_U01
zjawiska i procesy spoteczne
potrafi dokonac¢ krytycznej analizy ztozonosci zycia
2 | EPS spotecznego i struktur formalnych (organizacje, K_U02
instytucje, stowarzyszenia itp.)
umiejetnosci potrafi analizowac i wyjasnia¢ wspotczesne przemiany
3 | Eps kulturowe, spo’reczng i ekpnom_lczne, odwotujagc sie do K UO03
poznanych koncepcji socjologicznych -
potrafi formutowac i prezentowac¢ publicznie uzasadnione
4 | EPY wnioski na temat wspotczesnych zmian spoteczenstwa K_U10
jest gotéw do podejmowania inicjatyw na rzecz
kompetencje spoteczne 1 | EP8 rozwigzywania wspotczesnych problemoéw spoteczno- K_KO04
gospodarczych
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
wtym e-
learning
Przedmiot: wprowadzenie do socjologii
Forma zaje¢: wyktad
1. Elementarne pojecia i przedmiot socjologii. Podstawowe paradygmaty w socjologii 1 2 0
2. Jednostka a grupa spoteczna - postawy i wartosci, osobowo$¢ spoteczna, uspotecznienie, socjalizacja 1 1 0
3. Kultura w ujeciu réznych szkoét socjologicznych. Postawy, wartosci i normy spoteczne 1 1 0
4. Socjologia zbiorowosci terytorialnych. Socjologia miasta. Elementy socjologii wsi i rolnictwa 1 2 0
5. Socjologia gospodarki. Jednostka a rynek. Rynek a spoteczenstwo. Spoteczna gospodarka rynkowa 1 1 0
6. Media i spoteczny wptyw Srodkéw przekazu. Propaganda i ustanawianie porzadku dnia 1 1 0
7. Wspétczesne przemiany kulturowe, spoteczne i ekonomiczne z perspektywy nauk spotecznych 1 1 0
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Metody i techniki badan spotecznych 1 2 0
2. ZrézZnicowanie spoteczne i ruchliwos¢ spoteczna 1 2 0
3. Nierdwnosci i patologie spoteczne 1 1 0
4. Tozsamosci zbiorowe we wspétczesnym Swiecie 1 2 0
5. Zmiana spoteczna: podstawowe pojecia i trendy 1 2 0
Metody ksztalcenia Wyk%_ad z prez'entaqa( multimedialng, Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Burza mézgoéw,
Analiza tekstow
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
I KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP5,H
Metody weryfikaciji P6
efektow uczenia si
¢ PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP2,EP3,EP4,EPS,B
P6,EP8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i opracowanej literatury,
konwersatorium - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci podczas zaje¢ oraz prac ¢wiczeniowych
wykonywanych w trakcie semestru

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

wazona ocena koricowa wyprowadzona na podstawie pozytywnie ocenionego kolokwium pisemnego (60% do oceny
koricowej) oraz pozytywnie ocenionych prac ¢wiczeniowych (40% do oceny koricowej)

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda Waga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 wprowadzenie do socjologii Wazona
koncowe] 1 | wprowadzenie do socjologii [wykiad] zz‘g%e”ie z 0,60
1 wprowadzenie do socjologii [konwersatorium] zilti;zaenie z 0,40

Szacka B. (2003): Wprowadzenie do socjologii, Oficyna Naukowa, Warszawa

Literatura podstawowa Sztompka P. (2002): Socjologia. Analiza spoteczenstwa, Znak, Krakéw

Sztumski J. (2010): Wstep do metod i technik badari spotecznych, Wydawnictwo Slask, Katowice

Castells M. (2003): Galaktyka internetu, Zysk i S-ka

Literatura uzupetniajaca
Giddens A. (2004): Socjologia, PWN, Warszawa
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 12 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 8 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 12 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

wystapienia publiczne i sztuka prezentaciji

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_39N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
3 6 ¢wiczenia 9 0 Z0 1
Razem 9 1
Koordynator dr IZABELA OSTROWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr IZABELA OSTROWSKA

Cele przedmiotu:

Zaznajomienie z zasadami komunikacji interpersonalnej podczas wystapien publicznych, specyfika autoprezentacji w
komunikacji biznesowej.
Przedstawienie zasad, rodzajoéw i barier komunikacji w kontek$cie komunikacji biznesowej i
wystapien publicznych.
Rozwdj umiejetnosci doboru technik prezentacji do wybranych grup odbiorcéw oraz réznych
sytuacji biznesowych. Ksztattowanie gotowosci do odpowiedzialnego planowania wtasnej kariery zawodowe;j.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza na temat komunikacji.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Studen_t zna po_dstawowe_d!aflnlqe dotyczqc_g K W11
komunikacji miedzyludzkiej i autoprezentac;ji —
_ Student zna podstawowe bariery w komunikacji
wiedza miedzyludzkiej oraz rozumie specyfike komunikacji w
2 | EP2 biznesie, z uwzglednieniem motywow i potrzeb K_W12
poszczegolnych grup odbiorcéw
Student rozrdznia techniki autoprezentaciji i potrafi
1 | EP3 < A - K_U10
zastosowac je podczas wystgpien publicznych -
umiejetnosci Potrafibpl?zyska}i in_f_o(;magje o rozmrc]’)wcy i dt?sté);owyyvac'
> | EP4 spos6b komunikacji do odmiennych potrzeb odbiorcow K_U07
Student jest gotéw do systematycznosci, rzetelnosci oraz|
kompetencje spoleczne 1 | Eeps odp0W|ed2|aInOS_C| V\{_zakreS|e anallzy zdarzen oraz K KO7
sposobu komunikacji z otoczeniem -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: wystgpienia publiczne i sztuka prezentacji
Forma zaje¢: éwiczenia
1. Komunikacja interpersonalna i autoprezentacja - definicje i wzajemne relacje 6 2 0
2. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji werbalnej - ¢wiczenia praktyczne 6 2 0
3. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji niewerbalnej - éwiczenia praktyczne 6 2 0
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4. Ubiér, wyglad, dystans, zasady savoir-vivre w biznesie ? dyskusja w grupach 6 1 0

5. Sztuka wystgpien publicznych - éwiczenia praktyczne 6 2 0

Metody ksztatcenia

dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, prezentacja multimedialna, filmy edukacyjne

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan
oraz oceny z pisemnego kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ] zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 6 wystgpienia publiczne i sztuka prezentaciji Wazona
6 wystgpienia publiczne i sztuka prezentacji [¢wiczenia] éigﬁ;eme z 1,00

Literatura podstawowa

G. Rosa. |. Ostrowska, L. Gracz, K. Stupifiska (2018): Komunikacja miedzykulturowa, EduLibri, Krakéw

Gracz L., Stupinska K. : Negocjacje i komunikacja. Wybrane aspekty, edu-Libri, Krakéw-Legionowo

Literatura uzupetniajgca

Sherwyn P. Morreale, Brian H. Spitzberg, J. Kevin Barge (2015): Komunikacja miedzy ludzmi : motywacja, wiedza,
umiejetnosci,, PWN, , Warszawa (2015): Komunikacja miedzy ludzmi : motywacja, wiedza, umiejetnosci, PWN, Warszawa

Wawrzak-Chodaczek M. (2017): Komunikacja interpersonalna i masowa wybrane teorie i praktyki, Oficyna Wydawnicza
Impuls, Krakéw

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 2 0
Studiowanie literatury 4 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25
Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-I-N-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:

zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_31N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 5 3
wyktad 9 0 E
Razem 18 3
Koordynator dr MAGDALENA KOGUT-JAWORSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr MAGDALENA KOGUT-JAWORSKA
Celem przedmiotu jest uswiadomienie studentom istotnosci zarzgdzania w jednostkach samorzadu terytorialnego w
Cele przedmiotu: aspekcie wspotczesnych uwarunkowan spotecznych, ekonomicznych i Srodowiskowych, ktére staja sie coraz bardziej
ztozone (m.in. w zwiazku z globalizacja, innowacyjnoscia, wzrostem konkurencyjnosci).
Wymagania wstepne: Student zna podstawy zarzadzania, polityki rozwoju lokalnego /regionalnego, dziatalnosci inwestycyjnej
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. . L K_W02
student zna istote, instrumenty, metody, motywy dziatan K W06
wiedza 1 | EP1 zw. z zarzadzaniem w jednostkach samorzadu K W08
terytorialnego K:W09
student potrafi diagnozowac i planowac¢ sytuacje
jednostek samorzadu terytorialnego a takze potrafi K_U01
umiejetnosci 1 | EP2 budowac strategie jednostki samorzadowej oraz K_U04
dostosowac do jej wdrozenia odpowiednie narzedzia K_U09
zarzadcze
student jest gotow do krytycznej oceny odbieranych
kompetencje spoteczne 1 | EP3 tresci z zakresu zarzadzania jednostkg samorzadu K_KO01
terytorialnego
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: zarzgdzanie jednostkg samorzadu terytorialnego
Forma zaje¢: wyktad
1. Podstawowe pojecia w zarzgdzaniu jednostka samorzadu terytorialnego 5 2 0
2. Kierunki i szkoty zarzadzania publicznego a rozwéj sektora samorzagdowego 5 2 0
3. Instrumenty zarzadzania publicznego w jednostkach samorzadu terytorialnego 5 1 0
4. Struktury organizacyjne w samorzadzie terytorialnym 5 1 0
5. Style kierowania jednostka samorzadu terytorialnego i ich efektywnos¢ 5 1 0
6. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ? aspekty teoretyczne 5 2 0

Forma zaje¢: ¢wiczenia
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1. Zarzadzanie w sektorze samorzadowym w obliczu wspotczesnych wyzwan 5 2 0
2. Proces zarzgdzania w organizacji publicznej 5 2 0
3. Zarzadzanie zasobami ludzkimi w samorzadzie terytorialnym 5 1 0
4. Zarzadzanie spotecznie odpowiedzialne w jednostkach samorzadu terytorialnego 5 1 0
5. Zarzgdzanie dziatalnoscia inwestycyjna w jednostkach samorzadu terytorialnego 5 1 0
6. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ? studium przypadkéw 5 2 0

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, studia przypadkdéw, praca w grupach, dyskusje

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sa na podstawie kolokwium pisemnego, ktére testuje osiagniecie efektéw ksztalcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wiasnym,
rozwigzaniem przygotowanych ¢éwiczen, prezentacji, ktora weryfikuje osiggniecie efektéw ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetencji spotecznych.

Egzamin pisemny na zaliczenie wyktadéw obejmuje tresci przedstawiane na zajeciach i w zalecanej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna Sredniej arytmetycznej z ¢wiczen i egzaminu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . e
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 5 zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego Arytmetyczna

koricowej
) 5 zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego [wyktad] egzamin
5 zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego [¢wiczenia] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

Krystyna Brzozowska, Malgorzata Gorzatczyrska-Koczkodaj, Magdalena Kogut-Jaworska, Marta Szaja (2018): Finansowe
determinanty rozwoju lokalnego i regionalnego , Wydawnictwo edu-Libri, Krakéw ; Legionowo

Magdalena Kogut-Jaworska, Adam Szewczuk, Magdalena Zioto (2011): Rozwdj lokalny i regionalny. Teoria i praktyka,
Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa

Magdalena Kogut-Jaworska, Agnieszka Smalec (2018): Partnerstwo i komunikacja w samorzgdzie terytorialnym : wybrane
aspekty zarzgdzania i finansowania, Wydawnictwo edu-Libri, Krakéw ; Legionowo

Literatura uzupetniajaca

Jolanta Zawora, Magdalena Kogut-Jaworska, Agnieszka Jachowicz (2017): Dziatalno$¢ inwestycyjna gmin w Polsce , Instytut
Naukowo-Wydawniczy ,Spatium”, Radom

Krystyna Brzozwska, Matgorzata Gorzalczyrnska-Koczkodaj, Magdalena Kogut-Jaworska, Magdalena Zioto (2013):
Gospodarka finansowa w jednostkach samorzadu terytorialnego, CeDeWu, Warszawa

Magdalena Kogut-Jaworska, Jolanta Zawora (2020): Dziatalno$¢ inwestycyjna wojewddztw samorzadowych w Polsce ,
Instytut Naukowo-Wydawniczy "Spatium”, Radom

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 15 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z-KML

Nazwa przedmiotu:

zarzadzanie marka lokalng

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_55N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

kreowanie marek lokalnych

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
3 5 3
wyktad 9 0 E
Razem 18 3
Koordynator dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO

Cele przedmiotu:

Przekazanie wiedzy z zakresu zarzadzania marka lokalna, jej znaczenia w dziatalnosci instytucji i organizacji
regionalnych oraz zapoznanie sie z narzedziami budowania marki. Ukazanie roli silnych, wartoSciowych marek na
wspotczesnym rynku. Ksztattowanie postawy osoby zdolnej do pracy w grupie i indywidualnie oraz Swiadomej
koniecznosci ciaggtego rozwoju i poszukiwania wiedzy.

Wymagania wstepne:

Znajomos$¢ zagadnien z zakresu podstaw marketingu i zarzgdzania.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. . K_W01
) Student zna podstawowe zasady budowania marki i —
wiedza 1 EP1 . . - . .. K_Wo04
tworzenia strategii marki dla lokalnych instytucji —
K_W08
Student potrafi okresli¢ znaczenie marki oraz zasad jej K_U03
umiejetnosci 1 | ep2 tworzenia w celach rynkowych oraz podejmowac K_U05
odpowiednie dziatania w celu zarzagdzania markg lokalng. K_U06
K_U07
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan
dla omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu K_KO04
kompetencje spoteczne 1 | EP3 posiadanej wiedzy z zakresu zarzadzania marka lokalna. K_KO05
Potrafi réwniez w krytyczny sposob spojrze¢ na K_KO07
nieetyczne dzialania.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
e

Przedmiot: zarzadzanie marka lokalng

Forma zajec¢: wyktad

1. Podstawowe pojecia zwigzane z marka 5 1 0

2. Strategie zarzadzania marka lokalna 5 1 0

3. Narzedzia wykorzystywane do zarzadzania marka lokalng 5 2 0

4. Marka lokalna. Tozsamos¢ i wizerunek 5 2 0

5. Mozliwosci i ograniczenia marki miasta 5 2 0

6. Mierniki Swiadomosci i warto$¢ marki 5 1 0
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Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Marka lokalna w Swiecie marek. 5 1 0
2. Analiza otoczenia marki. 5 2 0
3. Okreslenie tozsamosci i sity marki lokalnej. 5 1 0
4. Grupy interesariuszy marki lokalnej i miasta. 5 1 0
5. Wyznaczenie elementéw kultury dla nowej marki lokalnej. 5 1 0
6. Projektowanie marki lokalnej. 5 2 0
7. Prezentacja projektow. 5 1 0

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkdéw, praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktad: zaliczenie egzaminu (uzyskanie z egzaminu min. 60%.)
Cwiczenia: prezentacja projektu i aktywnos$¢ na zajeciach éwiczeniowy. Student otrzymuje ocene dostateczng z
Ewiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena konicowa z przedmiotu wyliczana jest za pomoca Sredniej arytmetycznej z ¢wiczen oraz wyktadu .

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot Ro dzaj_ Metoda V}laga_dp
zaliczenia obl. oceny Sredniej
5 zarzadzanie marka lokalng Arytmetyczna
5 zarzadzanie marka lokalng [éwiczenia] zaliczenie z
oceng
5 zarzadzanie marka lokalng [wyktad] egzamin

Literatura podstawowa

Glinska, Ewa (2016): Budowanie marki miasta: koncepcje, warunki, modele , Wolters Kluwer Polska SA, Warszawa

Grzegorz Urbanek (2019): Zarzadzanie wartoscig i wycena marki : jak marka buduje warto$¢ przedsigbiorstwa, CeDEWu,
Warszawa

Kall, Jacek (2013): Zarzadzanie marka , Wolters Kluwer Polska,, Warszawa

Keller, Kevin Lane (2011): Strategiczne zarzadzanie marka : kapitat marki - budowanie, mierzenie i zarzadzanie, Oficyna a
Wolters Kluwer business, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Branka, Sebastian. (2015): Marketing terytorialny : nowe obszary i narzedzia, edu-Libri,, Krakéw

Dinnie, Keith (2010): City Branding: Theory and Cases , Palgrave Macmillan

Hartley, Kate. (2020): Komunikacja w kryzysie : jak zrozumie¢ i ksztattowa¢ zachowanie konsumentéw, aby wasza marka

cieszyta sie jeszcze wiekszym zaufaniem , PWN, Warszawa

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 20 0
Udziat w konsultacjach 5 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
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Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-0O-I-N-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

zbiorowosci terytorialne

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_18N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 9 0 Z0
2 3 3
wyktad 9 0 Z0
Razem 18 3
Koordynator dr ANNA CZAPLINSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr ANNA CZAPLINSKA

Cele przedmiotu:

Zdobycie wiedzy na temat funkcjonowania zbiorowosci terytorialnych i poznanie proceséw rozwoju spotecznego
jednostek terytorialnych. Nabycie umiejetnosci analizowac i ocenia¢ zjawiska i procesy spoteczne. Ksztattowanie
gotowosci do wspoétorganizowania i inicjowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci lokalnych.

Wymagania wstepne:

Wiedza i umiejetnosci z zakresu nastepujacych przedmiotéw realizowanych na wczesniejszych etapach
nauczania: geografia spoteczno-ekonomiczna, wprowadzenie do socjologii, polityka spoteczno-gospodarcza.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna i rozumie gtéwne koncepcje geografii spotecznej ze
szczegolnym uwzglednieniem zbiorowosci terytorialnych
1 | EP1 e d - - - K_Wo01
w kontek$cie brandingu i marketingu terytorialnego -
wiedza - - - - " .
Zna i rozumie zasady funkcjonowania zbiorowosci
> | Ep2 terytorlalnych, rozumie potrzeby i I_<onsel.<wenc1e - K W07
zwigzane z czynnikami reglamentujgcymi warunki i —
jakos¢ zycia spotecznosci lokalnych.
Potrafi analizowac i oceniac zjawiska i procesy spoteczne K UOL
1 | EP3 zachodzace w zbiorowosciach terytorialnych K U02
Potrafi wykrywac, rozpoznawac¢ potrzeby i analizowac K_U03
- - 2 EP4 . . Y .
umiejetnosci zachowania zbiorowo$ci terytorialnych K_U04
Potrafi dobiera¢ adekwatne informacje, w tym korzystac z
3 | Eps Ilte_ratury naukowej _do opisu ZJaW|§k i procesow K_U08
zwigzanych z funkcjonowaniem zbiorowosci
terytorialnych
Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatan
1 | EP6 na rzecz rozwoju zbiorowosci terytorialnych w K_KO04
kontekscie brandingu i marketingu terytorialnego
kompetencje spoteczne Jest gotow do okazywania szacunku wobec klientow
indywidualnych i grup spotecznych oraz wywazonego K_KO06
2 | EP7 : o
formutowania wiasnych opinii nt. spraw spotecznych K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Liczba godzin zaje¢

Semestr

wtym e-
learning

Przedmiot: zbiorowosci terytorialne
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Forma zaje¢: wyktad

1. Zbiorowosci terytorialne a spotecznosci lokalne: pojecie, klasyfikacja. 3 2 0
2. Charakterystyka wiezi terytorialnych 3 1 0
3. Zbiorowos¢ terytorialna a przestrzen spoteczna 3 1 0
4. Miasto i wie$ jako dwie charakterystyczne formy zbiorowosci terytorialnych 3 3 0
5. Zbiorowosci terytorialne w procesie przemian spoteczno-gospodarczych swiata. 3 2 0

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Tworzenie wspolnoty w ramach terytorium 3 1 0
2. Zbiorowos¢ terytorialna miasta 3 2 0
3. Zbiorowos¢ terytorialna dzielnicy 3 1 0
4. Zbiorowo$¢ terytorialna wsi 3 2 0
5. Znaczenie spotecznosci lokalnej w marketingu terytorialnym 3 3 0

Metody ksztalcenia Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstow z dyskusja, zajecia praktyczne, praca

indywidualna.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii KOLOKWIUM EP1,EP2

efektéw uczenia sie EP3,EP4,EP5,EP6,E|

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) p7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czastkowych za wykonywane zadania oraz aktywnos¢ podczas
zajeé.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 zbiorowosci terytorialne Arytmetyczna
koncowej i i
3 zbiorowosci terytorialne [wykfad] zaliczenie z
oceng
. - . . . zaliczenie z
3 zbiorowosci terytorialne [¢wiczenia]
oceng

Majer Andrzej (2010): Socjologia i przestrzen miejska, Wydawnictwo Naukowe PWN

Sosnowski A. (2016): Wyznaczniki przemian zycia spotecznego : zmiana spoteczna, konflikt spoteczny, stereotypy,
Literatura podstawowa tozsamosé, transformacja, lokalnos¢, mtodziez, Wydawnictwo Uczelniane WSIE TWP, Olsztyn

Starosta P. (red.) (1995): Zbiorowosci terytorialne i wiezi spoteczne : studia i szkice socjologiczne dedykowane profesorowi
Wactawowi Piotrowskiemu w siedemdziesigtg rocznice urodzin, Wydaw. Uniwersytetu £ 6dzkiego, +6dz

Jatowiecki B., tukomski W. (red.) (2006): Spotecznosci lokalne. Terazniejszos¢ i przyszios¢, Wydawnictwo Naukowe
LScholar”, Warszawa

Frysztacki K. (2006): Wspdlnoty/spotecznosci i ich spoteczny kapitat, Opole

Literatura uzupetniajgca - - , - . , ,
P a Tonnies F. (2001): Teoria wspdlnoty, [w:] A. Mencwel (red.), Antropologia kultury. Zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa

Tucholska Anna (2008): Powiat : miedzy zbiorowo$cig a wspoélnota, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
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Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2
Przygotowanie sie do zaje¢ 13
Studiowanie literatury 15
Udziat w konsultacjach 17
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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