SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MWiPMIiR

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
analiza danych przestrzennych ] EFZ205A1133434_39S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i
regionow
Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

laboratorium 15 0 Z0
2 3 5
wyktad 15 0 E
Razem 30 5
Koordynator dr PAWEL BARAN
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr PIOTR SZKLARZ , dr RAFAL CZYZYCKI

Celem procesu dydaktycznego jest zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi mozliwosci analizowania i
poréwnywania obiektéw, w tym w szczegdlnosci obszaréw miejskich, w ujeciu wielokryterialnym. W wyniku procesu
dydaktycznego student potrafi przeanalizowa¢ rozwéj poszczegdlnych regionéw i wskaza¢ najlepszy pod wzgledem
ogolnego kryterium rozwoju spoteczno-gospodarczego. Celem procesu dydaktycznego jest uksztaltowanie gotowosci
studenta do stosowania poszerzonej wiedzy z zakresu Wielowymiarowej Analizy Poréwnawczej

Cele przedmiotu:

Wymagania wstepne: Podstawy matematyki, podstawy analiz iloSciowych w gospodarce przestrzennej

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu

Student zna i rozumie pojecia zwigzane z
wielowymiarowoscig proceséw zachodzacych w ramach

1 | EP1 - S . 4
gospodarowania przestrzenig miejska i regionalng

K_Wo1

Student zna i rozumie wielowymiarowos$¢ zaleznosci
2 | EP2 pomiedzy procesami i zjawiskami wystepujacymi w K_W09

wiedza . . L
rozwoju poszczegolnych regionow

Student zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej na poziomie
3 | EP3 umozliwiajacym adekwatne opisywanie i interpretowanie K_WO05
zjawisk i procesow istotnych z punktu widzenia
postrzegania miast i regonéw

Student potrafi wykorzystywac nabytg wiedze z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do analizy i

1 | EP4 oceny zjawisk i procesOw spoteczno-gospodarczych K_U01
zwigzanych z rozwojem oraz funkcjonowaniem
przestrzeni miejskiej i regionalnej

Student potrafi dobrac i wykorzystywac¢ odpowiednie
metody i narzedzia z zakresu Wielowymiarowej Analizy
Statystycznej do rozwigzywania problemow z zakresu
rozwoju regionalnego

umiejetnosci

2 | EP5 K_U03

Student potrafi modelowac zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze przy wykorzystaniu narzedzi wchodzacych

3 | EPS w sktad Wielowymiarowej Analizy Statystycznej

K_U03
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kompetencje spoteczne

1 | EPY

Student jest gotéw do uznania znaczenia wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw WAS i zachowuje ostroznosc i
krytycyzm w wyrazaniu opinii ha podstawie
przeprowadzonych badan z wykorzystaniem narzedzi
wchodzacych w skiad Wielowymiarowej Analizy
Statystycznej

K_K02

2 | EP8

Student jest gotéw do krytycznej oceny zdobytej wiedzy
z zakresu Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w
badaniu zjawisk i proceséw zachodzgcych w przestrzeni
miejskiej i regionalnej

K_Ko1

3 | EP9

Student jest gotow do stosowania wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w rozwigzywaniu
probleméw o charakterze poznawczym i pragmatycznym
z zachowaniem zasad etyki zawodowej

K_KO07

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: analiza danych przestrzennych

Forma zajec¢: wyktad

1. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni regionalnej 3 2 0

2. Okreslenie obiektu badan 3 2 0

3. Kwantyfikacja obszaru badawczego 3 4 0

4. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy statystycznej (WAS) 3 4 0

5. Zastosowania wynikow badan regionalnych 3 3 0
Forma zaje¢: laboratorium

1. Problematyka badarn wielowymiarowych przestrzeni miejskiej i regionalnej 3 2 0

2. Miasto i region w teorii i praktyce 3 2 0

3. Dobdr a wybér zmiennych diagnostycznych 3 4 0

4. Grupowanie i porzagdkowanie obiektéw wielocechowych 3 4 0

5. Ocena wynikéw badan 3 3 0
Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, analiza przypadkdéw, rozwiazywanie zadan

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EP1,EP2,EP3,EP4,E

Metody weryfikaciji EGZAMIN PISEMNY P5. EP6

efektow uczenia sie

PROJEKT EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zajecia laboratoryjne - zaliczenie na podstawie przygotowanego projektu.
Wyktady - egzamin pisemny obejmujacego wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koricowa stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaje¢ laboratoryjnych i wyktadow.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 analiza danych przestrzennych Arytmetyczna
koncowej - -
3 analiza danych przestrzennych [wyktad] egzamin
3 analiza danych przestrzennych [laboratorium] zaliczenie z
ocena
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Kukuta K. (1996): Metody analizy danych marketingowych, PWN, Warszawa

Panek T. (2009): Statystyczne metody wielowymiarowej analizy poréwnawczej, SGH w Warszawie, Warszawa

Literatura podstawowa Strahl D. (2006): Metody oceny rozwoju regionalnego, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej im. Oskara Langego, Wroctaw

Walesiak M. (1996): Metody analizy danych marketingowych, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 10 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 16 0
Studiowanie literatury 17 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 25 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 12 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Modut:

Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:
Challenges of modern territorial marketing
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_3S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil studiow:

Il stopnia, stacjonarne

ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
2 3 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr LESZEK GRACZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. GRAZYNA ROSA , dr LESZEK GRACZ
- The aim of the course is to develop knowledge and skills in the field of contemporary territorial marketing challenges.
Cele przedmiotu:
Wymagania wstepne: Knowledge of marketing basics

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Knows the basic concepts of modern marketing and can
o K_Wo01
1 | EP1 present the process of modern marketing in an K W03
wiedza enterprise =
. . . L K_W06
2 | EP2 Lists and describes instruments of marketing impact K W08
1 | Ep3 Is able to select and design modern marketing K_U02
instruments for the indicated example company K_U04
umiejetnosci Identifies the environment and segments on the selected
> | Epa market and adapts marketing solutions to them and K_U03
constructs the concept of marketing activities for a K_U05
specific company
Is ready to take proactive actions and is ready to
. . - . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP5 independently supplement his knowledge and practical K KO3
skills -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: Challenges of modern territorial marketing

Forma zaje¢: wyktad

1. The genesis and directions of changes in modern marketing 3 2 0

2. Marketing orientations. Modern marketing approach 3 2 0

3. Internet marketing 3 2 0

4. Determinants of marketing development in modern companies 3 2 0
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5. Modern marketing environment, environmental factors, trends in the environment 3 2 0
6. Modern behavior of buyers 3 2 0
7. Marketing mix instruments 3 3 0
Forma zaje¢: éwiczenia

1. Modern marketing mix instruments. Diagnosis, evaluation of application on selected examples 3 6 0
2. Identifying the modern marketing environment of the enterprise on selected examples 3 1 0
3. Changes in the segmentation process 3 1 0
4. Modern behavior of buyers - case study 3 5 0
5. New trends in marketing - case study 3 2 0

Metody ksztatcenia

individual tasks within a prepared project, lectures

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Classes - credit with a grade based on class activity, partial grades for performing individual tasks within a prepared

project.

Lectures - credit with a grade based on the results of the final written test in the field of lecture content and

recommended literature after passing the exercises.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade is the arithmetic average of the lectures and exercises grades.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 Challenges of modern territorial marketing Arytmetyczna
koricowej - -
3 Challenges of modern territorial marketing [¢wiczenia] éigﬁf;me z
3 Challenges of modern territorial marketing [wyktad] éigﬁ;eme z

Literatura podstawowa

J. Perenc (red.) (2008): Podstawy marketingu. Problemy na dzi$ i na jutro, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu

Szczecinskiego, Szczecin

Rosa G. (red.) (2016): Marketing Przysztosci, CH Beck, Warszawa

Literatura uzupetniajaca

"Marketing i rynek"

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 10 0
Przygotowanie sie do zajec 2 0
Studiowanie literatury 14 0
Udziat w konsultacjach 17 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 17 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

decyzje menadzerskie w miastach i regionach

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_17S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 2 4
wyktad 15 0 E
Razem 30 4
Koordynator dr PIOTR SZKLARZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr PIOTR SZKLARZ

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z procesem i narzedziami wspierajgcymi podejmowanie decyzji w miastach i regionach,
bedacych podstawg do planowania strategicznego i taktycznego.
Nabycie umiejetnosci zarzadczych w zakresie Swiadomego podejmowania decyzji poprzez ¢wiczenia praktyczne, a
takze ksztattowanie kompetencji wypracowywania decyzji w aspekcie behawioralnym i warunkach niepewnosci.
Ksztattowanie gotowosci do przewodzenia zespotom, podejmowania ryzyka i ponoszenia odpowiedzialnosci w
warunkach niepewnosci, formowanie postaw zaangazowanych i nastawionych na dziatania efektywne.

Wymagania wstepne:

Ogdlna znajomos$¢ podstaw zarzadzania organizacjami.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | Ep1 Stuo_lent_ma wiedze na temat_ procesu i narzedzi K Wo1
wspierajgcych podejmowanie decyzji. —
wiedza Student rozumie wielorakie uwarunkowania procesu
. . K_W09
2 | EP2 decyzyjnego, w tym aspekty behawioralne w tym K W10
procesie. —
Student posiada umiejetnosci w zakresie diagnozowania
i analizowania problemu decyzyjnego, a takze
1 | EP3 przygotowania wariantow i ostatecznego rozwigzania K_U01
oraz jego skutecznego wdrozenia.
umiejetnosci Student potrafi prowadzi¢ konstruktywna dyskusije i
2 | EP4 rekomendowac¢ najbardziej efektywne rozwiazania K_U06
problemu decyzyjnego.
Student potrafi przewodzi¢ zespotowi oraz skutecznie
3 | EP5S wspotdziata¢ z cztonkami w ramach rozwigzywania K_U09
probleméw decyzyjnych
Student jest gotéw do podejmowania ryzyka i ponoszenial
1 | EP6 odpowiedzialnosci w warunkach niepewnosci. K_KO05
kompetencje spoteczne
Student jest gotéw do podejmowania efektywnych
2 | EP7 . . - - K_KO07
dziatan z poszanowaniem zasad etyki zawodowej. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Liczba godzin zaje¢

Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: decyzje menadzerskie w miastach i regionach

Forma zajec¢: wyktad
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1. Rola menedzera 2 2 0

2. Modele podejmowania decyzji

Fazy procesu podejmowania decyzji 2 2 0
3. Fazy procesu podejmowania decyzji 2 4 0
4. Decyzje w warunkach niepewnosci 2 3 0
5. Behawioralne aspekty podejmowania decyzji 2 2 0
6. Moderowanie decyzji grupowych 2 2 0

Forma zaje¢: €wiczenia

1. Decyzje strategiczne i taktyczne 2 2 0

2. Definiowanie problemu 2 2 0

3. Analiza i narzedzia wspierajace proces decyzyjny 2 4 0

4. Wypracowanie wariantéw rozwigzan 2 4 0

5. Wybor najlepszego rozwigzania i skuteczne wdrozenie 2 3 0
Wykitad informacyjny i problemowy potaczony z dyskusjg moderowang i prezentacjg multimedialng., Dyskusja i praca

Metody ksztalcenia w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas ¢wiczen., Gra decyzyjna potaczona z prezentacja
rezultatow.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2

efektow uczenia sig PREZENTACJA EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny wykonania zadar ¢wiczeniowych oraz aktywnosci
podczas zajec.
Wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna uzyskana z zaliczenia i egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach Nieobliczana
koncowej
) 2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach [wyktad] egzamin
2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach [¢wiczenia] éigﬁ;eme z
Drucker P.F. (2017): Praktyka zarzadzania, Wydawnictwo MT Biznes Sp. z 0.0., Warszawa
Literatura podstawowa Gospodarek T. (2014): Zarzadzanie dla racjonalnego menagera, Difin, Warszawa

Kozminski A. (2005): Zarzadzanie w warunkach niepewnosci, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa

Harvard Business School Press, Harvard Business Review. (2017): Podrecznik menedzera 17 najwazniejszych umiejetnosci
lidera, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan

Literatura uzupetniajgca - - - - - -
Harvard Business School Press, Harvard Business Review. (2017): Zarzgdzanie w warunkach niepewnosci, Dom

Wydawniczy Rebis, Poznan

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 7 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
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Studiowanie literatury

12

Udziat w konsultacjach 15
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 18
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 8
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MBMiR

Nazwa przedmiotu:

design i architektura marki miast i regionéw

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_34S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

menadzer brandingu miast i regionow

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 15 0 Z0
2 3 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO
Przekazanie wiedzy z zakresu planowania i tworzenia marki na potrzeby instytucji i organizacji regionalnych.
Cele przedmiotu: Ksztattowanie postawy osoby zdolnej do pracy w grupie i indywidualnie oraz Swiadomej koniecznosci ciggtego rozwojul
i poszukiwania wiedzy.
Wymagania wstepne: Znajomosc¢ zagadnien z zakresu podstaw marketingu i zarzadzania.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. Student zna podstawowe zasady planowania i budowania N0
wiedza 1 |EPL marki dla miasta i regionu S 0
K_WO06
Student potrafi zaplanowac dziatanie zwigzane z
budowaniem marki miasta i regionu. Zna zasady K_U01
umiejetnosci 1 | EP2 tworzenia marki regionalnej oraz jest przygotowany do K_U04
podejmowania odpowiednie dziatania w celu budowania K_U07
marki miast i regionu.
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan
dla omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu
. : - - A . K_KO02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 posiadanej wiedzy z zakresu tworzenia marki miasta i K KO3
regionu. Potrafi réwniez w krytyczny sposdéb spojrzec¢ na -
nieetyczne dziatania.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

Przedmiot: design i architektura marki miast i regionéw

Forma zaje¢: wyktad

1. Design i architektura marki w nowoczesnym marketingu 3 2 0
2. Startegie budowania architektury marki miasta i regionu 3 2 0
3. Projektowanie marki miasta i regionu 3 3 0
4. Rola osobowosci marki w tworzeniu strategii marki miasta 3 2 0
5. Rebranding, stereotypy i cliches marki regionu i miasta 3 2 0
6. Branding miasta i regionu a nowe media 3 2 0
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7. Storytelling miasta 3 2 0
Forma zaje¢: laboratorium

1. Budowanie strategii architektury marki regionu i miasta 3 2 0
2. Projektowanie tozsamosci marki 3 3 0
3. Tworzenie osobowos$ci marki miasta i regionu 3 2 0
4. Rebranding miasta i regionu 3 2 0
5. Wykorzystanie nowych mediéw do budowaniu marki miasta i regionu 3 2 0
6. Tworzenie storytelling dla miasta lub regionu 3 2 0
7. Prezentacja projektow 3 2 0

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach.

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadu: uzyskanie z kolokwium zaliczeniowego (obejmujacego zagadnienia z wyktadéw i wskazanej
literatury) min. 60%.

Cwiczenia: zaliczenie na podstawie przygotowania i przedstawienia projektu. Student otrzymuje ocene dostateczng z
¢éwiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadu i éwiczen, uzyskiwana pod warunkiem otrzymania
pozytywnych ocen z kazdej czesci.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 design i architektura marki miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej 3 design i architektura marki miast i regionéw [laboratorium] zaliczenie z
oceng
3 design i architektura marki miast i regionoéw [wyktad] zig%zaeme z

Literatura podstawowa

Branka, Sebastian (2015): Marketing terytorialny: nowe obszary i narzedzia, Edu-Libri

Glinska, Ewa (2016): Budowanie marki miasta: koncepcje, warunki, modele, Wolters Kluwer Polska SA, Warszawa

Testawski Maciej (2018): Projektowanie strategii marki. Profesjonalna instrukcja budowy silnej marki,, Wydawnictwo Stowa i
Mysli

Slade-Brooking, Catharine (2016): Creating a Brand Identity: A Guide for Designers: (graphic Design Books, LOGO Design,
Marketing), Laurence King Publishing

Literatura uzupetniajgca

Vanolo, Alberto (2018): City Branding: The Ghostly Politics of Representation in Globalising Cities, Routledge

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 10 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
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Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MBMiR

Nazwa przedmiotu:

dziedzictwo kulturowe i tozsamosc lokalna w brandingu ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_33S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

menadzer brandingu miast i regionow

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 2 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr TOMASZ DUDA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr TOMASZ DUDA

Cele przedmiotu:

zapoznanie sie z rolg elementéw dziedzictwa kulturowego w procesach ksztattowania tozsamosci regionalnej

rozwijanie umiejetnosci wykorzystania elementéw dziedzictwa kulturowego oraz tozsamosci lokalnej w kreowaniu
regionalnej marki (branding destinations)
ksztattowanie gotowosci do podejmowania inicjatyw na rzecz spotecznosci regionalnych i lokalnych w oparciu o

elementy dziedzictwa kulturowego

Wymagania wstepne:

wiedza ogo6lna na temat spotecznosci lojalnych oraz dziedzictwa kulturowego

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i rozumie podstawowe zatozenia przestrzennego
zréznicowania elementéw dziedzictwa kulturowego i ich
¥ ; = K_W02
1 | EP1 wptywu na rozwoj spoteczno-kulturowy regionu i jego —
S ; - K_W03
specyfiki terytorialnej -
Zzna zaawansowane narzedzia badawcze i statystyczne,
jak réwniez wszelkiego rodzaju Zzrédta informaciji
2 | EP2 odnoszace sie do dziedzictwa kulturowego oraz K_WO05
proceséw budowania tozsamosci regionalnej (lokalnej)
wiedza
zna elementy potencjatu kulturowego jednostek
terytorialnych, gtéwnie w zakresie obecnosci elementéw
3 | EP3 dZIedZIC_twa kulturowggo, jak_rownlez_ rozumie |c_h _ K W07
znaczenie w kreowaniu marki terytorialnej, bazujgcej na —
indywidualnej i zbiorowej tozsamosci miejsca
rozumie role samorzadoéw terytorialnych w budowaniu
4 | EP4 tozsamosci lokalnej w oparciu o zasoby dziedzictwa K_Wo04
kulturowego regionu
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potrafi analizowac i interpretowac procesy oraz zjawiska
zwigzane z ksztatltowaniem tozsamosci lokalnej, bazujac

1| EPS na elementach regionalnego dziedzictwa kulturowego

K_uo1

potrafi interpretowac zaleznosci pomiedzy elementami
2 | EP6 dziedzictwa kulturowego a procesami brandingu miast i
regionéw

K_U04
K_U05

potrafi dobiera¢ i wykorzystywa¢ zaawansowane
narzedzia i metody badawcze, jak réwniez odpowiednie
umiejetnosci 3 | ep7 techniki informacyjne do formutowania wnioskow i

rozwigzywania problemoéw z zakresu brandingu miast i
regiondw w oparciu o zasoby dziedzictwa kulturowego
regionu

K_U03

potrafi planowa¢ dziatania, przygotowywac¢ odpowiednie
opracowania oraz ekspertyzy z zakresu ksztattowania
brandingu w oparciu o elementy dziedzictwa kulturowego K_U07
i tozsamosci lokalnej miejsca, jak réwniez potrafi K_U10
odpowiednio kierowa¢ wltasnym rozwojem kompetencji w
tym zakresie

4 | EP8

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i

odbieranych tresci w zakresie ksztattowania tozsamosci
1 | EP9 lokalnej i wptywu elementdéw dziedzictwa kulturowego na K_KO01
postrzeganie marki miejsca i jej zarzadzanie

jest gotéw do podejmowania dziatan na rzecz budowania
tozsamosci lokalnej i interpretacji dziedzictwa

. 2 EP10 : - - L K_KO04

kompetencje spoteczne kulturowego w procesach brandingu miast i regionéw -

jest gotéw do dziatania i myslenia w sposob kreatywny w

inicjowaniu dziatan na rzecz interesu lokalnych i

regionalnych spotecznosci, w poszanowaniu ich rozwoju

3 EP11 Y . - . Lo K_KO03
zréwnowazonego i z zachowaniem odniesienia do
tradycji i elementéw dziedzictwa kulturowego
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: dziedzictwo kulturowe i tozsamos¢ lokalna w brandingu
Forma zaje¢: wyktad
1. Dziedzictwo kulturowe regionu - identyfikacja, formy i przestrzenne zréznicowanie 2 5 0
2. Znaczenie elementoéw dziedzictwa kulturowego w ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca 2 3 0
3. Podstawowe elementy dziedzictwa ksztattujace marke miejsca 2 2 0
4. Relacje i zaleznosci: dziedzictwo kulturowe - tozsamos$¢ miejsca - spotecznos¢ - marka - zarzagdzanie 2 3 0
5. Dziedzictwo trudne, zapomniane, niechciane... Problemy w kreowaniu marki wynikajace z identyfikacja 2 2 0
i akceptacjag elementéw dziedzictwa
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Metody analizy dziedzictwa kulturowego pod katem rozwoju procesow brandingu miejsca 2 5 0
2. Analiza studium przypadkow - wykorzystanie elementéw dziedzictwa kulturowego w procesach 2 8 0
brandingu
3. Interpretacja i zarzadzanie dziedzictwem kulturowym pod wzgledem jego wykorzystania w 5 5 0
ksztatltowaniu wizerunku i marki miejsca

panel dyskusyjny i studium przypadkow, projekt - praca semestralna, bedacy analizg wybranych studiéw

Metody ksztalcenia przypadkoéw, wyktad potgczony z prezentacjg multimedialng

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP3,EP4
efektéw uczenia sie EP10,EP11,EP2,EP
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA 5,EP6,EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie pracy pisemnej, bedacej analiza wybranego przypadku wptywu
elementow regionalnego dziedzictwa kulturowego na rozwdj marki regionalnej i sposoéb jej zarzadzania.
Wyklady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki testu pisemnego sprawdzajgcego teoretycznag wiedze z zakresu
dziedzictwa kulturowego i jego zaleznos$ci z procesami brandingu miast i regionéw

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako Srednia wazona: 75% zaliczenie ¢wiczen i 25% zaliczenie wyktadow

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 dziedzictwo kulturowe i tozsamos$¢ lokalna w brandingu Wazona
koricowej 2 dziedzictwo kulturowe i tozsamos$¢ lokalna w brandingu zaliczenie z 0.75
[éwiczenia] oceng ’
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamos$¢ lokalna w brandingu [wyktad] zaliczenie z 0.25
oceng ’

Literatura podstawowa

Freeman Tilden (2019): Interpretacja dziedzictwa, Centrum turystyki Kulturowej TRAKT, Poznan

tukasz Gawet (2011): Szlaki dziedzictwa kulturowego, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow

Literatura uzupetniajgca

Andrzej Matczak (1999): Badania nad tozsamoscia regionalng, Krajowy Osrodek Dokumentacji Regionalnych Towarzystw
Kultury, £6dz-Ciechanow

Elisa Piva (2019): Branding Regional Destinations: an integrated stakeholders perspective, Universitat de Girona, Girona

Justyna Zawadzka (2013): Tozsamos¢ kulturowa regionu w aspekcie integracji europejskiej - przyktad Kaszub, Prace

Naukowe Wyzszej Szkoty Bankowej w Gdansku , Gdansk

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 7 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 14 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 13 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 6 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

ekonomia menadzerska EFZ205AI1133434_3S

(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Profil studiéw: Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 1 4
wyktad 15 0 E
Razem 30 4
Koordynator dr hab. IZABELA BLUDNIK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. IZABELA BLUDNIK

Cele przedmiotu:

Celem zajec€ jest zdobycie przez studentéw wiedzy na temat podejmowania przez menedzeréw optymalnych decyzji
produkcyjnych i cenowych przy r6znych ograniczeniach rynkowych, zaréwno w przedsiebiorstwach prywatnych, jak i
instytucjach panstwowych.

Celem zajec jest tez rozwijanie u studentdw umiejetnosci praktycznego zastosowania zdobytej wiedzy teoretycznej;
dokonywania analizy uwarunkowan rynkowych i osigganych przez podmiot wynikéw ekonomicznych przy pomocy
réznych narzedzi; formutowanie zalecer co do podejmowania przez podmiot optymalnych decyzji w przysztosci (w
réznych horyzontach czasowych) w warunkach niepewnosci.

Ponadto, celem zaje€ jest rowniez uksztatltowanie w studentach gotowosci do prowadzenia w przysztosci wlasnej
dziatalnosci gospodarczej oraz uformowanie w nich etycznych i profesjonalnych postaw.

Wymagania wstepne:

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje z zakresu podstaw ekonomii.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Odniesienie do
Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu

wiedza

Student zna proces podejmowania optymalnych decyzji i
1 | EP1 rozumie ich znaczenie dla wynikbw ekonomicznych K_wo01
organizacji.

Student rozumie mechanizmy podejmowania
2 | EP2 optymalnych decyzji w zaleznosci od wystepujacych K_W09
ograniczen rynkowych.

Student rozumie znaczenie decyzji mikroekonomicznych
3 | EP3 dla przebiegu proceséw gospodarczych w skali K_W02
regionalnej

umiejetnosci

Student potrafi analizowac wyniki ekonomiczne
1 | EP4 organizacji i podejmowac na ich podstawie optymalne K_U01
decyzje

Student potrafi oceni¢ celowo$¢ podejmowanych przez
organizacje decyzji oraz okresli¢ ich wptyw na kondycje

2 | EPS organizacji w réznych horyzontach czasowych

K_U02

Student potrafi dyskutowac¢ na temat decyzji
mikroekonomicznych podejmowanych w danych
warunkach rynkowych oraz proponowac wiasne
rozwigzania

3 | EPS K_U06

kompetencje spoteczne

Student jest gotéw do podjecia wlasnej dziatalnosci

1 EP7 - L
gospodarczej w przysztosci

K_KO05

Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za
2 | EP8 swoje decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym K_KO07
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
wtym e-
learning

Przedmiot: ekonomia menadzerska
Forma zaje¢: wyktad
1. Wprowadzenie do ekonomii menedzerskiej. Rola menedzera w organizacji i uwarunkowania jego pracy; 1 1 0
2. Proces podejmowania decyzji w przedsiebiorstwie. Rodzaje decyzji menedzerskich. Etapy 1 1 0
podejmowania decyzji. Decyzje a ryzyko i niepewnos¢.
3. Otoczenie przedsiebiorstwa. Uwarunkowania mikro-, mezo- i makroekonomiczne. Regulacje

L : . ) PN 1 1 0
administracyjne. Struktura i formy rynku. Niedoskonatosci rynkowe.
4. Analiza popytu i jego znaczenie dla optymalnej polityki cenowej. Czynniki okreslajace popyt. 1 2 0
Elastycznos¢ popytu
5. Decyzje menedzerskie w procesie produkcji. Produkcja w krétkim i dlugim okresie. Mierzenie funkcji 1 5 0
produkcji
6. Analiza kosztow i optymalne decyzje. Koszty produkcji w krotkim i diugim okresie. Korzysci skali 1 2 0
7. Podejmowanie decyzji w r6znych strukturach rynkowych. Konkurencja doskonata 1 2 0
8. Podejmowanie decyzji w r6znych strukturach rynkowych. Konkurencja niedoskonata (konkurencja 1 1 0
monopolistyczna, oligopol monopol)
9. Regulacja, dobra publiczne oraz analiza kosztéw i korzysci. Zawodnosc¢ rynku i regulacja. Ocena 1 1 0
przedsiewzie¢ publicznych
10. Wptyw polityki fiskalnej i monetarnej na optymalne decyzje przedsiebiorstwa 1 2 0
Forma zaje¢: éwiczenia
1. Podstawowe pojecia i terminy - menedzeryzm, zarzadzanie, przedsiebiorczos¢, koszt alternatywny. 1 2 0
Case studies.
2. Podejmowanie decyzji w warunkach niepewnosci - niepewnos$¢, prawdopodobieristwo i warto$é 1 2 0
oczekiwana. Drzewa decyzyjne. Decyzje sekwencyjne. Nieche¢ do ryzyka.
3. Teoria gier a strategia konkurencji. Analiza tablicy wyptat. Strategia konkurencji 1 2 0
4. Asymetria informacji a struktura organizacji 1 2 0
5. Negocjacje. Ekonomiczne Zrédta korzystnego porozumienia. Negocjacje ztozone. Strategia negocjaciji 1 2 0
6. Planowanie i ocena przedsiewzie¢ inwestycyjnych. Wartos¢ zaktualizowana i dyskontowanie. 1 2 0
Podejmowanie decyzji inwestycyjnych. Wiasciwa wysokos¢ stopy dyskontowej
7. Decyzje menedzerskie w kontekscie problematyki zrownowazonego rozwoju 1 2 0
8. Etyczny aspekt zarzadzania 1 1 0
Metody ksztalcenia dyskusja, prezeljtaqe multimedialne, rozwigzywanie zadan, Wyktad informacyjny, analiza przypadkéw, analiza

danych rzeczywistych
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikagiji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia SIQ KOLOKWIUM EP4 EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wykladowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 | ekonomia menadzerska Arytmetyczna
koncowej - - -
1 ekonomia menadzerska [wyktad] egzamin
1 ekonomia menadzerska [¢wiczenia] zaliczenie z
oceng
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Literatura podstawowa

L.M. Froeb, B.T. McCann (2012): Ekonomia menedzerska, PWE, Warszawa

S. Piocha, R. Gabryszak (2008): Ekonomia menedzerska dla MSP w teorii i praktyce, Difin, Warszawa

W.F. Samuelson, S.G. Marks (2009): Ekonomia menedzerska, PWE, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

H. Varian (1995): Mikroekonomia, PWN, Warszawa

P. Samuelson, W. Nordhaus (1995): Ekonomia”, t. 1 i 2, PWN, Warszawa

Gazeta Bankowa, Dziennik Gazeta Prawna, opracowania GUS, NBP, Eurostat, IMF

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 8 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 14 0
Studiowanie literatury 19 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_27S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
2 4 5
wyktad 15 0 E
Razem 30 5
Koordynator dr JAROSEAW POTERALSKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr JAROSEAW POTERALSKI

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zrédtami oraz sposobami pozyskiwania funduszy przez
jednostki samorzadu terytorialnego oraz powotane przez nie podmioty na rzecz budowania marki miast i regionéw.

W efekcie student potrafi zorganizowac i zarzadza¢ praca zespotow projektowych, przygotowujgcych wnioski o
dofinansowanie oraz dokumentacje niezbedna do pozyskiwania zewnetrznych zrédet finansowania, w tym funduszy
Unii Europejskiej oraz potrafi przygotowac¢ wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje, niezbedna do pozyskiwania
Srodkow na finansowanie przedsiewzie¢ samorzadowych, szczegdlnie wspoétfinansowanych ze srodkéw UE.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii, zarzgdzania oraz zrodet finansowania przedsiewzie¢ inwestycyjnych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna podstawowe zrédta informacji niezbedne do
projektowania przedsiewzie¢ oraz projektow
samorzadowych

K_WO05

EP2

wie, jakie sg zasady przygotowywania opracowan na
potrzeby realizacji projektéw samorzadowych, w tym na
potrzeby projektéw realizowanych w ramach programow
Unii Europejskiegj

K_WO07

EP3

zna zasady i mechanizmy planowania wsparcia
finansowego dla realizacji projektow samorzgdowych, ze
szczego6lnym uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W08

EP4

zna oraz rozumie uwarunkowania o charakterze
ekonomicznym, finansowym i organizacyjnym,
decydujagce o planowaniu i powodzeniu realizacji
projektéw samorzadowych

K_W09

EPS

zna zasady i mechanizmy pozyskiwania wsparcia
finansowego dla realizacji projektow samorzgdowych, ze
szczego6lnym uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W10
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potrafi dostrzegac, analizowac i wykorzystywac
informacje oraz uwarunkowania, sprzyjajace realizacji
projektéw samorzadowych, dostrzega powigzania
funkcjonalne pomiedzy JST

1 | EP6 K_U01

potrafi analizowa¢ czynniki rozwoju miast i regionéw (w
tym obszaréw funkcjonalnych) niezbedne do
prawidtowego formutowania zatozen projektéw
samorzadowych

2 | EP7 K_U04

potrafi dostrzegac i analizowac czynniki ryzyka oraz

3 | Eps problemy, ktérych istnienie bedzie warunkowato
umiejetnosci tworzenie projektow samorzadowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem projektow UE

K_U05

potrafi przygotowac¢ wnioski o dofinansowanie oraz
dokumentacje, niezbedna do pozyskiwania srodkéw na
finansowanie przedsiewzie¢ samorzgdowych,
szczegolnie wspoHfinansowanych ze srodkow UE

4 | EP9 K_U07

potrafi zorganizowac i zarzadzac praca zespotow
projektowych, przygotowujacych wnioski o

5 | EP10 dofinansowanie oraz dokumentacje niezbedng do K_U09
pozyskiwania zewnetrznych zrédet finansowania, w tym
funduszy Unii Europejskiej

jest gotéw do przedsiebiorczego i kreatywnego myslenia
w zakresie planowania przedsiewzie¢ samorzadowych

1 | EP11 - L - - - K_KO03
oraz poszukiwania zrédet ich finansowania -
jest gotéw do inspirowania dziatanh samorzadowych oraz
kompetencje spoleczne > | EP12 spo’rec.znych,'majqcych na celu planowa_mle i realizowanie K KO4
przedsiewzie¢ samorzadowych, w tym finansowanych ze -
zrédet zewnetrznych
jest otwarty na zmiany na ciggte rozwijanie swojego
potencjatu zawodowego, w zakresie realizacji projektow
3 | EP13 - Y- - K_KO06
samorzadowych, w tym do poszukiwania Zrédet ich -
finansowania
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi
Forma zajec¢: wyktad
1. Podstawowe pojecia zwigzane z fundraisingiem 4 2 0
2. Fundusze strukturalne UE 4 4 0
3. Programy operacyjne 4 2 0
4. Pozostate fundusze i programy UE 4 2 0
5. Zarzadzanie projektami samorzadowymi 4 2 0
6. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektéw samorzadowych 4 3 0
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Zrodta finansowania przedsiewzieé samorzadowych 4 2 0
2. Projekty samorzadowe finansowane z UE 4 4 0
3. Procedury ubiegania sie o srodki UE 4 3 0
4. Zarzadzanie projektami finansowanymi z UE 4 2 0
5. Dobre praktyki i projekty samorzadowe 4 2 0
6. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektéw samorzadowych 4 2 0

Wyktady z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych, Cwiczenia warsztatowe, Case study, Praca na dokumentacji
konkursowej

Metody ksztalcenia

2/3




Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

PS5
Metody weryfikaciji EP1,EP10,EP11,EP
efektéw uczenia sie 12,EP13,EP2,EP3,E
PROJEKT P4,EP5 EP6,EP7,EP)
8,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) PO EPILEPLZE

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie projektu przedsiewzie¢ samorzgdowych w oparciu o konkretne zrédio
finansowania, ktéry jest oceniany w oparciu o Karte Oceny Merytorycznej Projektu (KOM)

Zaliczenie wyktadéw odbywa sie w formie pisemnego egzaminu z tresci prezentowanych na wyktadach,
uzupetnionych wskazana literatura.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng oceny z wyktadow i ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi Arytmetyczna
koricowej 4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi zaliczenie z
[éwiczenia] oceng
4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi egzamin
[wyktad]

J. Sliwa (2019): Fundusze unijne bez tajemnic. Podrecznik dla studentéw, Wydawnictwo Naukowe Wydziatu Zarzadzania
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa

J.W. Tkaczynski, M. Swistak, E. Sztorc (2018): Projekty europejskie. Praktyczne aspekty pozyskiwania i rozliczania dotacji
unijnych, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa

Literatura podstawowa K. Plata- Nalborski (2017): Projekty z dotacjg. Podrecznik konsultanta, wnioskodawcy i beneficjenta, Helion, Gliwice

M. Gnyszka (2015): Fundraising. Pierwszy polski praktyczny podrecznik, One Press, Gliwice

M. Osiej (2016): Fundraising krok po kroku. Jak zdoby¢ pienigdze na Twoje projekty, One Press, Gliwice

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej (2021): https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/, Portal Funduszy Europejskich,

. L strona internetowa
Literatura uzupetniajgca

Portal Samorzadowy (2021): https://www.portalsamorzadowy.pl/, Portal Samorzgdowy, strona internetowa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 6 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 25 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 29 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Modut:

Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk angielski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133507_2S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 30 0 E 2

Razem 30 2
Koordynator mgr MARTINA GRABOWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

mgr MARTINA GRABOWSKA

Cele przedmiotu:

Konsolidacja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku
na poziomie B2 +

Wymagania wstepne:

Poziom kompetenciji jezykowej definiowanej jako B2

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
pozwalajgce na zrozumienie tekstow o charakterze
wiedza 1 | EP1 akademickim, w tym dotyczacych w szczegdélnosci K_Wo01

probleméw brandingu miast i regionéw
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1 | EP2

Potrafi uchwyci¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych
tresci przekazu ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady,
audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat konkretnych
zagadnien z obszaru brandingu miast i regiondéw oraz bez
probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami

K_U08

2 | EP3

Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuly i inne
teksty naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i
poglady dotyczace problemdéw brandingu miast i
regionéw

K_U08

3 | EP4

Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢
w dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z
zakresu brandingu miast i regionéw, precyzyjnie
przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc swoich pogladow

K_U06
K_U08

umiejetnosci

4 | EPS

Potrafi przygotowac i zaprezentowac dtuzsza wypowiedz
monologiczna na temat ztozonych zagadnien
szczegotowych z zakresu brandingu miast i regionow,
wykorzystujac wtasciwy aparat
pojeciowoterminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie
swoje

stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych
rozwigzan

K_U06
K_U08

5 | EP6

Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat
ztozonych zagadnien szczego6towych z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac witasciwy
aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i
zalety r6znych rozwigzan

K_U07
K_U08

6 | EP7

Potrafi samodzielnie planowac i organizowac
doskonalenie swoich kompetencji jezykowych w zakresie
brandingu miast i regionéw w ramach uczenia sie przez
cale zycie oraz ukierunkowuje innych w tym zakresie

K_U10

1 | EP8

kompetencje spoteczne

Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
kompetencji jezykowych i ich statlego aktualizowania i
doskonalenia

K_KO01

2 | EP9

Jest gotow do rozwijania dorobku zawodowego w
obszarze brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem
komunikacji w jezyku obcym

K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

Liczba godzin zaje¢

w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk angielski

Forma zajec¢: lektorat

1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z

celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3

4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z

celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poSwiecone na powtdérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3
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Metody ksztatcenia

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Eg4’EP5’EP7’EP8’E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Egzamin ustny. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z egzaminu.

Ocena jest ustalana na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Oceneg z przedmiotu stanowi

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda Waga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk angielski Wazona
3 jezyk angielski [lektorat] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Literature do poszczegoélnych lektoratéw nalezy sprawdzi¢ w sylabusach na stronie Akademickiego Centrum Ksztatcenia
Jezykowego: http://ackj.usz.edu.pl/sylabusy/ :

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 4 0
Studiowanie literatury 4 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 2 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski
(OGOLNOUCZELNIAN

E)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133509_3S

Nazwa kierunku:
branding miast i regio

néw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 30 0 E 2

Razem 30 2
Koordynator mgr REGINA PTAK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr REGINA PTAK
Cele przedmiotu: Konsol_lda(_:ja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne: Wymagania wstepne Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
i pozwalajgce na zrozumienie tekstow dotyczacych
wiedza 1| EPL danego kierunku studiéw oraz tekstoéw o charakterze SR
akademickim.
Rozumie teksty dotyczace studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - . . - K_U08
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne K U07
L dot. studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki -
umiejetnosci 2 | EP3 . - K_U08
swoich wiasnych badan naukowych -
K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
3 | Epa wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U06
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_U08
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencje spoteczne 2 EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
3 | EP7 Wykazuje kreatywnosc¢ podczas realizowanych zadan E—Egé

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: jezyk francuski
Forma zaje¢: lektorat
1. Zajecia do§konalace vyszyst_kie komp_etencje je_zykowe (stuchanie, méwienie, _czytanie i pisanie) 3 12 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku
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2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajacym z 3 12 0
celéw nauczania na poziomie B2+
3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 6 0

Metody ksztatcenia

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw

. wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie kroétkich tekstéw (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnier

O~NO U WDNE

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA Esl’EPZ’EPS’EP&E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Esl’EPZ’EP‘l’EPS'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk francuski Nieobliczana
3 jezyk francuski [lektorat] egzamin

Literatura podstawowa

Elodie Heu, Jean-Jacques Mabilat (2006): Edito B2+, Wyd. Didier, Paris

Literatura uzupetniajgca

Bloomfield Anatole et Emmanuelle Daill. DELF B2 : 200 activités. CLE International :

Boulares, Michele et Jean-Louis Frerot. Grammaire progressive du frangais : niveau avancé. CLE International :

Leroy-Miquel Claire. Vocabulaire progressif du francgais : niveau avancé. CLE International, strony internetowe przydatne w

realizacji powyzszego programu podane przez prowadzgcego zajecia :

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zajec 3 0
Studiowanie literatury 3 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 3 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski
(OGOLNOUCZELNIAN

E)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133507_5S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 30 0 E 2

Razem 30 2
Koordynator dr PIOTR WAHL
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr PIOTR WAHL
Cele przedmiotu: Konsol_lda(_:ja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne: Wymagania wstepne Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
i pozwalajgce na zrozumienie tekstow dotyczacych
wiedza 1| EPL danego kierunku studiéw oraz tekstoéw o charakterze SR
akademickim.
Rozumie teksty dotyczace studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - 3 . - K_U08
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne
. . ! . o K_U07
- " dot. studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki -
umiejetnosci 2 | EP3 . - K_U08
swoich wiasnych badan naukowych -
K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
3 | Epa wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U06
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_U08
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencje spoteczne 2 EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
3 | EP7 Wykazuje kreatywnosc¢ podczas realizowanych zadan E—Egé

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: jezyk hiszpanski
Forma zaje¢: lektorat
1. Zajecia do§konalace vyszyst_kie komp_etencje je_zykowe (stuchanie, méwienie, _czytanie i pisanie) 3 12 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku
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2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajacym z 3 12 0
celéw nauczania na poziomie B2+
3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 6 0

Metody ksztatcenia

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw

. wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie kroétkich tekstéw (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnier

O~NO U WDNE

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA Esl’EPZ’EPS’EP&E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Esl’EPZ’EP‘l’EPS'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d(.)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk hiszpanski Nieobliczana
3 jezyk hiszpanski [lektorat] egzamin

Literatura podstawowa

F. Marin. R. Morales. M. del Mazo de Unamuno — NUEVO VEN 3 :

Literatura uzupetniajgca

Zalecany jest dodatkowy podrecznik z tego samego poziomu realizowany samodzielnie przez studenta; moze to by¢ na
przyktad "Hiszpanski No hay problema!" B1 + B2C1. Ponadto student powinien stale korzysta¢ ze stownika monolingwalnego
oraz z podrecznika do gramatyki jezyka hiszpanskiego. Last but not least, student powinien stopniowo przyzwyczajac sie do

statego czytania prasy hiszpanskojezycznej. :

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 3 0
Studiowanie literatury 3 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 3 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki
(OGOLNOUCZELNIAN

E)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133508_1S

Nazwa kierunku:
branding miast i regio

néw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 30 0 E 2

Razem 30 2
Koordynator mgr KAJETANA GUTT-JAKUBIAK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr KAJETANA GUTT-JAKUBIAK
Cele przedmiotu: Konsol_lda(_:ja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne: Wymagania wstepne Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
i pozwalajgce na zrozumienie tekstow dotyczacych
wiedza 1| EPL danego kierunku studiéw oraz tekstoéw o charakterze SR
akademickim.
Rozumie teksty dotyczace studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - . . - K_U08
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne K U07
L dot. studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki -
umiejetnosci 2 | EP3 . - K_U08
swoich wiasnych badan naukowych -
K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
3 | Epa wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U06
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_U08
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencje spoteczne 2 EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
3 | EP7 Wykazuje kreatywnosc¢ podczas realizowanych zadan E—Egé

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: jezyk niemiecki
Forma zaje¢: lektorat
1. Zajecia do§konalace vyszyst_kie komp_etencje je_zykowe (stuchanie, méwienie, _czytanie i pisanie) 3 12 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku
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2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajacym z
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 6 0

Metody ksztatcenia

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw

. wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie kroétkich tekstéw (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnier

O~NO U WDNE

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA Esl’EPZ’EPS’EP&E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Esl’EPZ’EP‘l’EPS'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk niemiecki Wazona
3 jezyk niemiecki [lektorat] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

Prowadzacy moga wybraé wsréd nastepujacych podrecznikéw: 1. Aspekte 2(B2)Lehr-und AB Teil 1 mit 2 Audio CD 2.
Langenscheidt 3. Studio D B2 Cornelsen :

Literatura uzupetniajaca

Zalecany jest dodatkowy podrecznik z tego samego poziomu realizowany samodzielnie przez studenta; moze to by¢ na
przyktad "Niemiecki Keine Problem!" B1 + B2C1. Ponadto student powinien stale korzysta¢ ze stownika monolingwalnego oraz
z podrecznika do gramatyki jezyka niemieckiego. Last but not least, student powinien stopniowo przyzwyczajac sie do statego
czytania prasy niemieckojezycznej :

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 3 0
Studiowanie literatury 3 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 3 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski
(OGOLNOUCZELNIAN

E)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133509_4S

Nazwa kierunku:
branding miast i regio

néw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 30 0 E 2

Razem 30 2
Koordynator mgr LUCYNA SMEDZIK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr LUCYNA SMEDZIK
Cele przedmiotu: Konsol_lda(_:ja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne: Wymagania wstepne Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
i pozwalajgce na zrozumienie tekstow dotyczacych
wiedza 1| EPL danego kierunku studiéw oraz tekstoéw o charakterze SR
akademickim.
Rozumie teksty dotyczace studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - . . - K_U08
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne K U07
L dot. studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki -
umiejetnosci 2 | EP3 . - K_U08
swoich wiasnych badan naukowych -
K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
3 | Epa wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U06
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_U08
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencje spoteczne 2 EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
3 | EP7 Wykazuje kreatywnosc¢ podczas realizowanych zadan E—Egé

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: jezyk rosyjski
Forma zaje¢: lektorat
1. Zajecia do§konalace vyszyst_kie komp_etencje je_zykowe (stuchanie, méwienie, _czytanie i pisanie) 3 12 0
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku
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2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajacym z 3 12 0
celéw nauczania na poziomie B2+
3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 6 0

Metody ksztatcenia

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw

. wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie kroétkich tekstéw (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnier

O~NO U WDNE

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA Esl’EPZ’EPS’EP&E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Esl’EPZ’EP‘l’EPS'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d(.)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk rosyjski Nieobliczana
3 jezyk rosyjski [lektorat] egzamin

Literatura podstawowa

Jeden z podrecznikéw do wyboru (wszystkie na poziomie obejmujgcym obszar od punktu B1 do punktu B2 1) Pado A.,
start.ru, jezyk rosyjski dla érednip zaawansowanych, cz. 12, WSIP 2) Wiatr-Kmieciak M., Wujec S., Votimy, cz. 21 3,
Wydawnictwa Szkolne PWN 3)Slazak-Gwizdata A., Tatarchyk O., Ekspres na Wschod, Kurs jezyka rosyjskiego B1-- B2, Cogit

Literatura uzupetniajgca

Pado A., ty za ili protiv, Materialy uzupetniajgce, WSiP Duchnowska D., Russkij yazyk, podgotovitelnye materialy k ekzamienu
TELC urovrn B1, B2, Politechnika Krakowska Ponadto student powinien stale korzysta¢ ze stownika monolingwalnego oraz z

przygotowane przez lektora :

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 3 0
Studiowanie literatury 3 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 3 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_9S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 1 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr hab. PRZEMYSEAW PLUSKOTA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. PRZEMYSLAW PLUSKOTA

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z problematyka kapitatu rzeczowego, finanséw oraz instytucji finansowych w ujeciu regionalnym.
Rozwdj umiejetnosci identyfikacji czynnikéw wptywajacych na dochody i wydatki oraz ksztattowanie kapitatu
rzeczowego jednostek samorzadu terytorialnego.
Ksztattowanie gotowosci do wyrazania sagdéw na temat finanséw regionalnych, zaréwno w ujeciu podmiotowym, jak i
przedmiotowym.

Wymagania wstepne:

Ogdlna znajomos¢ wspotczesnych finanséw na podstawie biezacych doniesien medialnych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie finanséw publicznych oraz
charakteryzuje ich zakres i przedmiot oraz definiuje
1 | EP1 - ) K_Wo01
podstawowe kategorie ekonomiczne charakterystyczne —
dla instytucji finansowych.
Student zna elementy regionalnych rynkéw finansowych,
wiedza > | Ep2 interesariuszy regionalnych instytucji finansowych oraz K_W02
ustugi w ramach regionalnych instytucji finansowych. K_Wo04
Student zna i rozumie determinanty finansow i kapitatu
. - K_Wo03
3 | EP3 rzeczowego jednostek samorzadu terytorialnego. K W09
Student potrafi analizowac i interpretowac zagadnienia z
1 | EP4 zakresu finanséw regionalnych w ujeciu K_U01
instytucjonalnym i instrumentalnym.
Student potrafi wykrywac i ocenia¢ determinanty
2 | EPS dochodéw i kosztéw jednostek samorzadu K_U02
terytorialnego.
umiejetnosci Student potrafi dyskutowac¢ na temat regionalnych
3 | EP6 rynkéw finansowych oraz regionalnych instytucji K_U06
finansowych.
Student potrafi planowac i organizowa¢ samodzielnie
oraz w grupie rozwigzywanie problemoéw dotyczacych K_U09
4 | EPY . . A
regionalnych instytucji finansowych. K_U10
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Student jest gotéw do podejmowania wtasciwych decyzji
1 | EP8 w zakresie wyboru determinant rozwoju lokalnego i
regionalnego

K_KO05
K_KO07

kompetencje spoteczne - - — —
Student jest gotéw do wyrazania opinii dotyczacych

2 | EP9 oceny funkcjonowania finanséw regionalnych w ujeciu K_K02
instytucjonalnym i instrumentalnym.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming
Przedmiot: kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota, rola i znaczenie finanséw 1 1 0
2. Miejsce finansow regionalnych w finansach publicznych 1 1 0
3. Pojecie i znaczenie rynku finansowego w gospodarce 1 2 0
4. Finanse samorzadowe 1 2 0
5. Budzet jako podstawa gospodarki finansowej jednostki samorzadu terytorialnego 1 2 0
6. Charakterystyka kapitatu rzeczowego miast i regionéw 1 2 0
7_. Rola i znaczenie regionalnych instytucji finansowych, banki spoétdzielcze na regionalnym rynku 1 2 0
finansowym
8. Regionalne instytucje parabankowe 1 2 0
9. Regionalne instytucje finansujace 1 1 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Organizacje samorzadowe. 1 1 0
2. Finanse samorzadowe 1 2 0
3. Budzet JST, procedura budzetowa, deficyt a nadwyzka budzetowa 1 2 0
4. Efektywna gospodarka finansowa jednostek samorzadowych 1 2 0
5. Analiza budzetu wybranej JST 1 2 0
6. Regionalne instytucje finansowe a regionalne instytucje finansujace 1 3 0
7. Analiza oferty regionalnych instytucji finansowych 1 3 0
Metody ksztatcenia prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja, praca w grupach, wyktad informacyjny
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
N;e}(cgc’iy weryfikacji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP9
sreion Hezena e ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) 554’EP5’EP6’EP7‘E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny wykonywanych zadan
wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna z wyktadoéw i ¢wiczen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast Arytmetyczna
koricowej - -
1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast [wyktad] éigﬁf;me z
1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast [¢wiczenia] zaliczenie z
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oceng

Brzozowska K., Gorzatczynska-Koczkodaj M., Kogut-Jaworska M., Szaja M. (2018): Finansowe determinanty rozwoju
lokalnego i regionalnego, Wydawnictwo edu-Libri, Krakéw-Legionowo

Dobrowolski Z. (2017): Zarzadzanie finansami lokalnymi. Zarys problematyki i metod, Monografie i Studia Instytutu Spraw

. Publicznych Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw
Literatura podstawowa Y Y 9 9

Kosek-Wojnar M., Suréwka K. (2007): Podstawy finanséw samorzadu terytorialnego, PWN, Warszawa

Pluskota P. (2013): Mikrofinanse w ograniczaniu niedoskonatosci rynkéw kredytowych, Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa

Bartkowiak B., Flejterski S., Pluskota P. (2006): Fundusze i ustugi pozyczkowe dla mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw,
Difin, Warszawa

Capiga M., Szustak G., Szewczyk t. (2017): Banki spotdzielcze na rynku finansowym w Polsce, CeDeWu, Warszawa

Flejterski S., Pluskota P., Szymczak |. (2005): Instytucje i ustugi poreczeniowe na rynku finansowym, Difin, Warszawa

Literatura uzupekniajaca McWaters J., Bruno G., Galaski R., Chatterjee S. (2016): The future of financial infrastructure, World Economic Forum,
Deloitte Canada

Mikotajczyk B. (2007): Infrastruktura finansowa MSP w krajach Unii Europejskiej, Difin, Warszawa

Misiag W. : Finanse samorzgdowe po 25 latach — stan i rekomendacje, Bank Gospodarstwa Krajowego

Szelagowska A. (red.) (2007): Instytucje rynku finansowego w Polsce, Cedewu.pl Wydawnictwa Fachowe, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 18 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MWiPMiR

Nazwa przedmiotu:

kreowanie wizerunku miast i regionéw

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_38S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

regionéw

menadzer wizerunku i promocji miast i

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
cwiczenia 15 0 Z0
1 2 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr inz. JACEK RUDEWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr inz. JACEK RUDEWICZ
Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy i nabycie umiejetnosci w zakresie kreowania wizerunku miast i
Cele przedmiotu: regionéw, docenienie roli i funkcji jakie wizerunek petni w organizacjach, uswiadomienie jego sity oddziatywania,
niebezpieczenstw zwigzanych z etyka i sposobami manipulacji opinia publiczna.
Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z marketingu

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecia i specyfike dziatan wizerunkowych
1 | EP1 oraz Public Relations na rynku oraz w przestrzeni K_WO06
komunikacji spoteczne;j.
wiedza > | Ep2 Stud.ent zna podstgwowe for_my tworzenl,a f(resm w K W08
mediach konwencjonalnych i spotecznosciowych. -
Student zna zasady etyki mediéw/ formalne i nieformalne
3 | EP3 sposoby postepowania w przypadku naruszen etyki. K_W09
1 | epa Student potrafi sformutowac tres¢ komunikatéw w PR. K_U07
umiejetnosci > | Eps Student poFr'afl przygotowac konferencje prasows i ja K U6
poprowadzié. -
Student potrafi pracowac zespotowo, wciela¢ sie w
3 | EP6 - - . K_U09
odpowiednie role w zespole zadaniowym. -
kompetencje spoleczne 1 | Ep7 Student,Jest gotow dz@ac etyc;nle i zgodnie z zasadami K KO7
kodeksow postepowania w mediach. -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: kreowanie wizerunku miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Public Relations i wspotczesne media w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. 2 3 0
2. Sponsoring jak element PR i marketingu miejsc. 2 2 0
3. Praca rzecznika prasowego i jego rola w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2 2 0
4. Wizerunek miast i regionéw w marketingu politycznym. 2 2 0
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5. Wizerunek miast i regiondw jako narzedzie komunikacji spotecznej. 2 2 0
6. Etyka medidw i przekazu. 2 2 0
7. Wewnetrzny wizerunek miast i regionoéw - marketing wewnetrzny w organizacji lub jednostce 2 2 0
samorzadu terytorialnego.

Forma zaje¢: éwiczenia

1. Konferencja prasowa i komunikaty prasowe w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2 3 0
2. Formy komunikacji prasowe;j. 2 2 0
3. PR w marketingu miejsc. 2 2 0
4. Publicity i word of mouth w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. 2 2 0
5. e-PR w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2 4 0
6. Konstruowanie projektu dziatan PR kreujgcego pozadany wizerunek miast i regionéw. 2 2 0

Metody ksztatcenia

Wyklad uczestniczacy, studia przypadkéw, symulacje, prezentacje audio video.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny poprawnosci wykonywanych zadan, w tym
przygotowania projektu dziatarn PR, oraz aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu 0 wyniki kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 kreowanie wizerunku miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej i i
2 kreowanie wizerunku miast i regionéw [wyktad] (z)ilécr:]zaenle z
L e . zaliczenie z
2 kreowanie wizerunku miast i regionéw [€wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

Oledzki J. (red.) (2006): Public relations. Znaczenie spoaeczne i kierunki rozwoju, PWN, Warszawa

Seitel F.P (2003): Public Relations w praktyce, Felberg SJA, Warszawa

Wiktor J.W. (2013): Komunikacja marketingowa,, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Wojcik K (2013): Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Oficyna Wolters Kluwer business, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Budzynski W. (2005): Public relations: zarzadzanie reputacja firmy, Poltext, Warszawa

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 15 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp.

15

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 9
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
marka etniczna i narodowa
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_24S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
2 3 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr ANNA CZAPLINSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr ANNA CZAPLINSKA

Cele przedmiotu:

Poznanie spoteczno-kulturowych uwarunkowarn marketingu terytorialnego narodéw i grup etnicznych. Zapoznanie z
mechanizmami organizacji i funkcjonowania marki etnicznej i narodowej. Ksztattowanie umiejetnosci w wykrywaniu i
analizowaniu efektéw marki etnicznej i narodowej. Formowanie postaw do dziatania i myslenia w sposob
przedsiebiorczy i kreatywny w inicjowaniu dziatan na rzecz interesu narodowego w konteks$cie marki etnicznej i
narodowej.

Wymagania wstepne:

Wiedza i umiejetnosci z zakresu nastepujacych przedmiotéw realizowanych na wczesniejszych etapach nauczania:
marketing strategiczny miast i regionéw, metody i techniki regionalnych badan spotecznych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Zna i_rozu_mie If(')ncepcje, teprie i podstawowe pojecia K W02
marki etnicznej i narodowe;j. —
Zna i rozumie czynniki rozwojowe oraz spoteczno-
2 | EP2 kulturowe uwarunkowania dziatalnosci marki etnicznej i K_W03
. narodowej.
wiedza
Zna gtdwne elementy potencjatu rynkowego wybranego
terytorium oraz zasady przygotowania opracowan
3 | EP3 diagnostycznych, projektowych i strategicznych na K_WO07
potrzeby marki etnicznej i narodowej.
Potrafi wykrywac, analizowac i interpretowac wybrane
zjawiska i procesy zwigzane z marketingiem etnicznym i
narodowym oraz formutowac i weryfikowac¢ hipotezy K_U01
1 EP4 A . ) .
badawcze dotyczace czynnikéw i mechanizmdéw rozwoju K_U02
marki narodowej.
umiejetnosci Potrafi w sposéb pogtebiony oceniac istniejace
rozwigzania wybranych problemoéw specjalistycznych
2 | EP5 R . . K_U05
zakresu marki etnicznej i narodowej
Potrafi przygotowac pisemne opracowanie dotyczgce
3 | EP6 wybranych probleméw specjalistycznych z zakresu marki K_U07
etnicznej i narodowej.
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Jest gotow do dziatania i myslenia w sposob
przedsiebiorczy i kreatywny w inicjowaniu dziatan na
1 EP7 - . P . . .. K_KO03
rzecz interesu publicznego w kontekscie marki etnicznej i -
_ narodowej.
kompetencje spoteczne , . - .
Jest gotdw do wypetniania zobowigzan spotecznych oraz
inspirowania i organizowania dziatan na rzecz rozwoju
2 EP8 L - -~ - - . K_KO04
spotecznosci regionalnych w kontekScie marki etnicznej i
narodowej.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
wtym e-
learning
Przedmiot: marka etniczna i narodowa
Forma zaje¢: wyktad
1. Koncepcje, teorie i podstawowe pojecia marketingu etnicznego i narodowego. 3 3 0
2. Tozsamos$¢ i wizerunek w marketingu etnicznym i narodowym. 3 3 0
3. Budowanie marki narodowej. 3 3 0
4. Strategia pozycjonowania marki etnicznej i narodowe;. 3 3 0
5. Zarzadzanie relacjami rynkowymi w kontekscie marki etnicznej i narodowej. 3 3 0
Forma zajec¢: €wiczenia
1. Wybrana marka etniczna lub narodowa - okreslenie czynnikéw rozwojowych. 3 3 0
2. Wybrana marka etniczna lub narodowa w kontekscie analizy tozsamosci i wizerunku. 3 3 0
3. Wybrana marka etniczna lub narodowa - ocena istniejacej marki 3 3 0
4. Wybrana marka etniczna lub narodowa - analiza kampanii promocyjnej. 3 3 0
5. Wybrana marka etniczna lub narodowa - charakterystyka rynku. 3 3 0
Metody ksztalcenia Wyktady |nformacyjne, p_roblemowe i konwersatoryjne, analiza tekstow z dyskusja, burza moézgoéw, zajecia
praktyczne, praca indywidualna.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EP1,EP2,EP3,EP4,E|
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM P5
efektéw uczenia sie
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnosc¢
podczas zajec€.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wykladowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 marka etniczna i narodowa Nieobliczana
koncowej . . . . zaliczenie z
3 marka etniczna i narodowa [éwiczenia]
oceng
3 marka etniczna i narodowa [wyktad] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

Dinnie, K. (2008): Nation branding: Concepts, issues, practice. , Oxford: Elsevier.

HereZniak M. (2011): MARKA NARODOWA. JAK SKUTECZNIE BUDOWAC WIZERUNEK | REPUTACJE KRAJU , Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne S.A. , Warszawa

Szromnik A. (2016): Marketing terytorialny: miasto i region na rynku, Wolters Kluwer, Warszawa
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Kotarski H. (2018): Marka narodowa i regionalna jako branding miejsca, Pogranicze. Studia Spoteczne. Tom XXXIl|

Kotler Ph., Jatusripitak S., Maesincee S. (1999): Marketing narodéw. Strategiczne podejscie do budowania bogactwa

Literatura uzupetniajaca narodowego, Wyd. Profesjonalnej Szkoty Biznesu, Krakow

Quirin A. : BRANDING NARODOWY — CO TO JEST? UWAGI DO TOCZACEJ SIE DYSKUSJI, vol. 49/2016, ss. 78-96 ISSN
1505-2192 www.athenaeum.umk.pl

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 4 0
Studiowanie literatury 11 0
Udziat w konsultacjach 14 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 4 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MBMiR

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
marka instytucji uzytecznosci publicznej ] EFZ205A1133434_36S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 15 0 Z0
2 4 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr inz. ELZBIETA OCIEPA-KICINSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr inz. ELZBIETA OCIEPA-KICINSKA

Celem procesu dydaktycznego jest zapoznanie studentéw z markg instytucji publicznej oraz teoretycznymi i
praktycznymi aspektami zwigzanymi z budowaniem marki instytucji publicznej, ksztattowanie umiejetnosci okreslania i
Cele przedmiotu: wyjasniania specyficznych aspektow zwigzanych z budowaniem marki instytucji publicznej oraz ksztattowanie
gotowosci do formutowania krytycznej oceny rozwigzan stosowanych przez konkretne instytucje publiczne w zakresie
budowania ich marki.

Wymagania wstepne: Podstawowe wiadomosci z zakresu podstaw marketingu oraz finanséw publicznych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Student zna podstawowe pojecia i zjawiska z obszaru K_W02
budowania marki instytucji publicznej K_Wo04
> | Ep2 Student zna podstawowe narzedzia wspierajgce K_WO05
wiedza budowanie marki instytucji publicznej K_WO06
Student rozumie znaczenie budowania marki jako
. - A . K_Wo08
3 | EP3 elementu kreowania przewagi konkurencyjnej instytucji K W09
publicznej —
1 | epa Student potrafi wyjasni¢ specyficzne aspekty zwigzane z K_U01
budowaniem marki instytucji publicznej K_U05
Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wdrozenia
2 | EP5 elementow kreowania marki instytucji publicznej X Ui
umiejetnosci K_U06
Student potrafi pracowac w zespole rozwigzujgcym K UO7
3 | EP6 zadania zwigzane z budowag marki instytucji publicznej K U09
Student krytycznie ocenia rozwigzania stosowane przez
> . . - - K_KO02
1 | EP7 konkretne instytucje publiczne w zakresie budowania K K04
kompetencje spoteczne marki -
> | Eps Student jest Swiadomy potrzeby uzupetniania i K_KO01
doskonalenia nabytej wiedzy i umiejetnosci K_KO05
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: marka instytucji uzytecznosci publicznej

Forma zaje¢: wyktad
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1. Marka instytucji publicznej - wprowadzenie 4 2 0

2. New Public Management w instytucji publicznej 4 2 0
3. Narzedzia wspierajace budowanie marki instytucji publicznej 4 6 0
4. Doradztwo marketingowe w budowaniu marki instytucji publicznej 4 1 0
5. Kreowanie marki narodowej jako element budowania przewagi konkurencyjnej kraju. 4 2 0
6. Kampanie spoteczne jako element budowania marki instytucji publicznej 4 2 0

Forma zaje¢: éwiczenia

1. Marka instytucji publicznej ? analiza przypadkow 4 2 0
2. Internet w budowaniu marki instytucji publicznej 4 2 0
3. PR w instytucji publicznej 4 1 0
4. Praca w grupach nad opracowaniem projektu marki instytucji publicznej 4 6 0
5. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentow 4 4 0

Metody ksztatcenia

Wyktad informacyjny, studium przypadku, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, opracowanie projektu
w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP4,EP6,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen.

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda Waga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 marka instytucji uzytecznosci publicznej Arytmetyczna
koncowe] 4 | marka instytucji uzytecznosci publicznej [wyktad] zz‘g%e”ie z
4 marka instytucji uzytecznosci publicznej [éwiczenia] zz\g%zaenie z

Literatura podstawowa

Furman W., Hales C., Kaszuba K., Szromnik A. (2010): Marketing w zarzadzaniu rozwojem lokalnym, Bialostocka Fundacja
Ksztatcenia Kadr

Glinska E. (2016): Budowanie marki miasta : koncepcje, warunki, modele, Wolters Kluwer Polska

Z. Szymla (red.) (2001): Konkurencyjnos¢ miast i regionéw. Praca zbiorowa., AE w Krakowie

Literatura uzupetniajgca

Miesiecznik ,Samorzad Terytorialny”

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 7 0
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Udziat w konsultacjach

15

Przygotowanie projektu / eseju / itp. 6
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 8
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-II-S-23

/247

Nazwa przedmiotu:

marketing strategiczny miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_19S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 2 4
wyktad 15 0 E
Razem 30 4
Koordynator prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA
Przedstawienie i ocena mozliwosci wykorzystania marketingu w kreowaniu pozycji konkurencyjnej miast i regionéw.
Cele przedmiotu: Znajac proces zarzgdzania marketingowego w JST student potrafi charakteryzowa¢ elementy struktury strategicznego
planu marketingowego oraz konstruowac strategiczny plan marketingowy dla wybranej gminy
Student wymienia i definiuje podstawowe zagadnienia z zakresu marketingu, zarzadzania i ekonomii
Wymagania wstepne: Student ocenia zmiany zachodzace na rynku, organizuje proces pozyskiwania informacji na temat konkretnej
gminy/regionu

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna proces zarzadzania marketingowego w JST K_WO07
wiedza Wymienia i charakteryzuje elementy struktury
2 | EP2 - . K_WO06
strategicznego planu marketingowego —
umiejetnosci 1 | Ep3 Kor_1$truu1e strategiczny plan marketingowy dla wybranej K U03
gminy -
Jest gotowy do krytycznej oceny odbieranych tresci z
kompetencje spoteczne 1 EP4 zqkresu market_lngu st_rateglc_zr_1eg_o miast i I’egIOHOW_I K KO1
ciagtego aktualizowania swojej wiedzy w tym zakresie -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: marketing strategiczny miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Funkcje wspotczesnego marketingu strategicznego w JST 2 2 0
2. Konsekwencje przyjecia koncepcji marketingowej w JST 2 2 0
3. Proces strategicznego zarzadzania marketingowego 2 1 0
4. Procedura opracowania strategicznego planu marketingowego w gminie 2 2 0
5. Analiza biezgcej sytuacji marketingowej gminy, zasady formutowania celéw marketingowych 2 2 0
6. Narzedzia wspomagajace proces okreslania celéw i strategii marketingowych 2 2 0
7. Strategie marketingowe dla gminy, program dziatarn marketingowych, ustalenie budzetu dziatan i 2 4 0
kontrola dziatan
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Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Analiza zasob6w miast i gmin 2 3 0
2. Identyfikacja czynnikéw wyrézniajacych gminy konkurencyjne 2 2 0
3. Przygotowanie analiz portfelowych stuzacych do wyboru strategii marketingowego dziatania 2 2 0
4. Formutowanie misji i celéw strategicznych dla gminy 2 2 0
5. Opracowanie strategii marketingowej 2 3 0
6. Opracowanie programu dziatan marketingowych oraz sposobéw kontroli dziatan 2 3 0

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

literatury

Zaliczenie wyktadow: Egzamin pisemny z tresci prezentowanych na wyktadach oraz wskazanych pozycjach

Zaliczenie ¢wiczen: na podstawie przygotowanie i zaprezentowanie projektu strategii marketingowej dla
wybranego miasta lub regionu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i ¢wiczen.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 marketing strategiczny miast i regionéw Arytmetyczna
. . RO . zaliczenie z
2 marketing strategiczny miast i regionéw [¢wiczenia] ocena
2 marketing strategiczny miast i regionéw [wyktad] egzamin

Literatura podstawowa

Andrzej Szromnik (2016): Marketing terytorialny, Wolters Kluwer

M. Dziekonski, R. Kozielski (2007): Jak szybko napisa¢ profesjonalny plan marketingowy, Oficyna, Krakéw

Literatura uzupetniajgca

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 30 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
metodologia nauk spotecznych EFZ205AI1133434_1S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

1 1 wyktad 15 0 Z0 2
Razem 15 2
g;%’é’%?;tﬁr prof. dr hab. MAREK DUTKOWSKI

Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. MAREK DUTKOWSKI

Uzyskanie podstawowej wiedzy o zasadach metody naukowej, orientacjach filozoficzno-metodologicznych, nurtach i
podejSciach, postepowaniu badawczym i rodzajach metod stosowanych w naukach spotecznych. Ksztattowanie
umiejetnosci myslenia naukowego opartego na faktach. Formowanie postaw racjonalnych i krytycznych wobec
zastanej wiedzy.

Cele przedmiotu:

Wiedza i umiejetnosci z zakresu geografii spoteczno-ekonomicznej, WOS i podstaw przedsigbiorczosci oraz
podstawowe wiadomosci z zakresu logiki, rachunku prawdopodobienstwa i algebry na poziomie szkoty Sredniej.
0Ogodlna znajomosc¢ wspoétczesnych problemow i osiggnie¢ nauki, ze szczegdlnym uwzglednieniem ekonomii, socjologii
i geografii spoteczno-ekonomicznej.

Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna i rozumie podstawowe zasady metodologii nauk; zna
1 EP1 - - . K_W01
miejsce nauk spotecznych w systemie nauki. —
Zna tradycyjne i wspotczesne orientacje filozoficzno-
‘ > | Ep2 metodyc_:_zne i nurty badawczg w eI_<onom||, socjologii i K Wo1
wiedza geografii spoteczno-ekonomicznej. —

Zna i rozumie zasady metodologiczne oraz proces
3 | EP3 poznania i tworzenia wiedzy w ekonomii, socjologii i K_Wwo01
geografii spoteczno-ekonomicznej.

Potrafi oceni¢ specyfike i zalety r6znych podejs¢

badawczych i metod badawczych w ekonomii, socjologii i
1 | EP4 geografii spoteczno-ekonomicznej oraz porzadkowac K_U03
informacje ptynace z badan specjalistycznych.

umiejetnosci Potrafi okresli¢ problematyke poszczegdlnych podejsé
2 | EPS badawczych w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-
ekonomicznej.

K_uo1
K_U05

Potrafi wybra¢ procedure badawczg oraz metody stuzace
3 | EP6 rozwigzaniu okreslonego problemu naukowego na K_U07
poziomie pracy magisterskiej.
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kompetencje spoteczne

1 | EPY

Jest gotdw do uznawania znaczenia nauk spotecznych, a
zwiaszcza ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-
ekonomicznej dla tworzenia wiedzy.

K_K02

2 EPS8 S
kultury i zycia spotecznego.

Jest gotow docenia¢ metode naukows jako podstawe

K_KO06

nauce.

Jest gotow eksponowac znaczenie prawdy w badaniach
3 | EP9 naukowych oraz negatywne skutki fatszu i bzdury w K_KO07

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: metodologia nauk spotecznych

Forma zaje¢: wyktad

1. Metodologia, metoda, technika badawcza 1 1 0
2. Specyfika i struktura wewnetrzna nauk spotecznych i ich miejsce w systemie nauki 1 2 0
3. Specyfika, struktura i podej$cia badawcze w ekonomii 1 3 0
4. Specyfika, struktura i podejscia badawcze w socjologii 1 3 0
5. Specyfika, struktura i podejscia badawcze w geografii spoteczno-ekonomicznej 1 3 0
6. Postepowanie badawcze w naukach spotecznych 1 2 0
7. Zasady przygotowania eseju z metodologii hauk spotecznych 1 1 0

Metody ksztalcenia

Wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5,EPG,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest pozytywna (co najmniej dostateczna) ocena eseju zwigzanego z problematyka
metodologii nauk spotecznych i oddanie go na dwa tygodnie przed sesjg egzaminacyjng. Objetos¢ eseju 20 tys.
znakow. Temat dla kazdej z oséb zostanie uzgodniony z prowadzgcym co najmniej miesiac przed sesjg

egzaminacyjna.

Warto$¢ merytoryczna pracy 0-15 pkt., styl naukowy 0-2 pkt., wykorzystanie literatury i zrédet 0-2 pkt., redakcja i

estetyka (0-1).

Ocena koricowa: 20-19 pkt. - bdb; 18-17 pkt. db+; 16-15 pkt. db; 14-13 pkt. - dst+; 11-12 pkt. - dst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wykiadu.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
. . ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 metodologia nauk spotecznych Wazona
1 metodologia nauk spotecznych [wyktad] éigﬁ;eme z 1,00

Literatura podstawowa

Frankfort-Nachmias Ch., Nachmias D., (2001): Metody badawcze w naukach spotecznych , Wydawnictwo Zysk i S-ka ,

Poznan

Grobler A. (2006): Metodologia nauk , Wydawnictwo Areus - Wydawnictwo Znak , Krakéw

Krajewski W. (1998): Prawa nauki. Przeglad zagadniernn metodologicznych i filozoficznych, Ksigzka i Wiedza , Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Frankfurt H.G. (2008): O prawdzie, Dom Wydawniczy BELA MED , Krosno

Frankfurt H.G. (2008): O wciskaniu kitu , czuty barbarzynica press
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

metody i techniki regionalnych badan spotecznych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_20S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 15 0 Z0
1 2 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr ANNA LANDOWSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr ANNA LANDOWSKA
Zapoznanie studenta z metodami i technikami prowadzenia regionalnych badan spotecznych; rozwijanie umiejetnosci
Cele przedmiotu: wihasciwego doboru i wykorzystania metod i technik badawczych; ksztattowanie gotowosci do uznawania znaczenia
metod i technik badan spotecznych w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych.
Wymagania wstepne: Znajomosc¢ podstaw matematyki i statystyki

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
wiedza 1 | Ep2 Student zna r6zne metody i techniki regionalnych badan K WO5
spotecznych —
umiejetnosci 1 | Ep3 Stu'dent potrafi kor%ystac z wiasciwych metod i technik K UO03
regionalnych badan spotecznych -
Student gotéw do uznawania roli metod i technik
kompetencje spoteczne 1 | EP4 regionalnych badan spotecznych w rozwigzywaniu K_KO02
probleméw poznawczych i praktycznych
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: metody i techniki regionalnych badan spotecznych
Forma zaje¢: wyktad
1. Etapy procesu badawczego - sformutowanie problemu badawczego 2 3 0
2. Badania reaktywne i niereaktywne, ilosciowe i jakoSciowe 2 2 0
3. Obserwacja, ankieta i kwestionariusz wywiadu jako podstawowe narzedzia badan sondazowych 2 4 0
4. Dobor jednostek do badania - rodzaje prob i ich reprezentatywnos¢ 2 4 0
5. Analiza danych iloSciowych i jakosciowych 2 2 0
Forma zajec: laboratorium
1. Pojecie zmiennej, miernika a wskaznika. Skale pomiarowe 2 5 0
2. Badanie zmiennych ilosciowych i jakosciowych. Kodowanie zmiennych. 2 5 0
3. Graficzna prezentacji wynikéw badan 2 5 0
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Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, analiza przypadkow, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny aktywnos$ci podczas zaje€ i rozwigzywania zlecanych
zadan.
Wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium podsumowujacego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia ¢wiczen i laboratoridw.

: Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 metody i techniki regionalnych badan spotecznych Arytmetyczna
koricowej 5 metody i techniki regionalnych badar spotecznych [wyktad] zaliczenie z
oceng
5 metody i techniki regionalnych badan spotecznych zaliczenie z
[laboratorium] ocena

Literatura podstawowa

Babbie E. (2006): Badania spoteczne w praktyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Babbie E. (2008): Podstawy badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Flick U. (2012): Projektowanie badania jakosciowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Silverman D. (2007): Interpretacja danych jakosciowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 21 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

negocjacje i sztuka argumentacji

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_18S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 2 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr IZABELA OSTROWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr LESZEK GRACZ , dr IZABELA OSTROWSKA

Cele przedmiotu:

Celem procesu dydaktycznego jest zaznajomienie studentéw z zasadami negocjaciji, stylami i technikami negocjaciji,
nabycie umiejetnosci pracy w grupach, rozwoj umiejetnosci w zakresie sposob6éw komunikacji i argumentacji w
réznych sytuacjach biznesowych, ksztattowanie gotowosci wykorzystania technik negocjacji i komunikacji w ujeciu

praktycznym.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza na temat komunikacji.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. - K_Wo01
1 | EP1 Student zna podstawowe zasady i style negocjacji K W02
wiedza —
Zna i rozumie mechanizmy i uwarunkowania K_W03
2 | EP2 - - e
determinujgce pozycje negocjacyjna K_W09
Potrafi postugiwac sie technikami komunikacyjnymi
1 | Ep3 (zachowania werbalne i niewerbalne) by przekazac K_U03
komunikat rozméwcy w celu podjecia prawidtowej K_U06
umiejetnosci decyzji i przekona¢ go do swojego stanowiska.
Student potrafi planowac i doskonali¢ swoje
2 | EP4 kompetencje w zakresie negocjacji i sztuki argumentacji K_U10
Student jest gotéw do etycznej reakcji na r6znorodne
1 | EP5 zachowania poszczego6lnych partneréw decyzyjnych K_KO07
kompetencje spoteczne Jest gotow do korzystania z poznanych technik
negocjacyjnych do osiggniecia madrego rozwiazania, K_KO05
2 | EP6 . . :
satysfakcjonujgcego obie strony w maksymalnym K_KO06
stopniu

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: negocjacje i sztuka argumentacji
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota, zasady, proces i style negocjacji 2 2 0
2. Komunikacja i dopasowanie w negocjacjach 2 1 0
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3. Komunikacja werbalna i sztuka argumentacji 2 1 0
4. Komunikacja niewerbalna 2 1 0
5. Techniki negocjacyjne 2 6 0
6. Negocjacje miedzynarodowe 2 4 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Podstawowe zasady komunikacji w negocjacjach 2 4 0
2. Cwiczenia z zakresu skutecznej komunikacji i argumentacji. 2 4 0
3. Rozbudowane techniki i taktyki negocjacyjne. 2 4 0
4. Negocjacje w praktyce - ¢wiczenia na przyktadach praktycznych 2 3 0

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna,, Analiza przypadku, rozwigzywanie zadan problemowych,, dyskusja i praca w grupach.

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan.

Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i Ewiczen.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 negocjacje i sztuka argumentaciji Arytmetyczna
koncowej i i
2 negocjacje i sztuka argumentac;ji [wykfad] zig%zaeme z
o Lo . zaliczenie z
2 negocjacje i sztuka argumentacji [¢wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

Gracz L., Stupinska K. (red.) (2018): Negocjacje i komunikacja. Wybrane aspekty, edu-Libri

Rosa G., Ostrowska I., Stupifnska K., Gracz L. (2018): Komunikacja miedzykulturowa w biznesie,, edu-Libri

Literatura uzupetniajgca

Rosa G. (2009): Komunikacja i negocjacje w biznesie, WNUS,, Szczecin

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zajec 5 0
Studiowanie literatury 11 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej EFZ205AI1133434_4S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 15 0 Z0
1 1 4
wyktad 15 0 E
Razem 30 4
Koordynator prof. dr hab. KRYSTYNA BRZOZOWSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. KRYSTYNA BRZOZOWSKA
Celem procesu dydaktycznego jest zapoznanie studentéw z teoretycznymi i praktycznymi aspektami zwigzanymi ze
Cele przedmiotu: strukturg organizacyjng i zasadami funkcjonowania centralnej administracji rzadowej i rzgdowej administraciji
terenowej oraz wskazanie na ich role w ksztattowaniu polityki publiczne;j.
Wymagania wstepne: Ogodlna znajomos¢ zagadnien z zakresu ekonomii i finansow.
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student zna podstawowe pojecia i potrafi okresli¢ funkcje
. - - " . K_Wo01
1 |EP1 oraz sfery dziatania administracji rzgdowej i —
. . K_W02
samorzadowej w kraju —
wiedza student ma wiedze na temat zasad dziatania i
kompetencji centralnej administracji rzadowej i rzadowej K_Wo04
2 | EP2 T " . LY . .
administracji terenowej oraz administracji samorzadowej K_W09
student potrafi wykrywac zaleznos$ci przyczynowo-
- b . K_U02
1 | EP3 skutkowe zachodzgce w administracji rzgdowej oraz K UO5
. n administracji samorzadowej -
umiejetnosci — - ——
student potrafi interpretowac procesy europeizacji
o o . Ny : K_U01
2 | EP4 administracji rzagdowej i oceniac role rzadu w polityce K U6
integracyjnej -
jest gotéw do akceptacji odmiennych pogladoéw w kwestii
kompetencje spoteczne 1 | EP5 organizacji i funkcjonowania administracji publicznej K_KO07

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej

Forma zaje¢: wyktad

1. Zdefiniowanie pojecia, funkcji i sfer dziatania administracji publicznej w Polsce 1 4 0

2. Struktura i kompetencje centralnej administracji rzgdowej oraz administracji samorzadowej 1 4 0

3. Organizacja i zasady dziatania rzadowej administracji terenowej 1 2 0

4. Autonomiczne struktury administracji centralnej ? znaczenie w systemie administracji panstwowej 1 2 0
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5. Istota i formy kontroli administracji rzadowej 1 3 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Samorzad terytorialny jako podmiot administracji publicznej 1 3 0
2. Struktura organizacyjna jednostek samorzadu terytorialnego 1 3 0
3. Zadania samorzadu terytorialnego 1 3 0
4. Gospodarowanie finansami i mieniem samorzadowym 1 3 0
5. Nadzér nad samorzadem terytorialnym (cele, funkcje, kryteria, organy i srodki nadzoru) 1 3 0

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach, analiza przypadkéw.

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia wyktadow jest zdanie egzaminu przeprowadzonego w formie pisemnej z tresci wykfadow i
zalecanej literatury. Do egzaminu moga podej$¢ studenci, ktérzy otrzymali wczesniejsze zaliczenie z ¢wiczen.
Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest aktywne uczestnictwo w zajeciach, przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie
pozytywnej oceny z kolokwium oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowg z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej Wazona
! 1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej [wyktad] egzamin 1,00
1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej zaliczenie z 0.00
[Ewiczenia] ocena ’

Literatura podstawowa

red. J. Hausnera, (2016): Administracja publiczna,, PWN, Warszawa

B. Dolnicki, (2012): Samorzad terytorialny. Wydanie 5, , Wyd. Wolters Kluwer SA, , Warszawa

E. Zielinski, (2001): Administracja rzadowa w Polsce, , Dom Wydawniczy ELIPSA, , Warszawa

G. Rydlewski, (2006): Polityka i administracja w rzadach panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, , Warszawa

H. I1zdebski, (2014): Samorzad terytorialny. Podstawy ustroju i dziatalnosci. Wydanie 3, , LexisNexis, , Warszawa

H. Izdebski, M. Kulesza, (2004): Administracja publiczna. Zagadnienia ogoélne, wydanie 3, , LIBER , Warszawa

J. Jagielski, (2007): Kontrola administracji publicznej, , Warszawa

M. Miemiec, W. Miemiec, K. Sawicka, (2013): Prawo finanséw publicznych sektora samorzadowego, , Wyd. Wolters Kluwer
SA, , Warszawa

red. B. Dolnicki, (2012): Formy wspétdziatania jednostek samorzadu terytorialnego, , Wyd. Wolters Kluwer sp. z 0.0., ,
Warszawa

red. J. Hausnera, (2016): Administracja publiczna, , PWN, , Warszawa
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Literatura uzupetniajgca

A. von Bogdandy, R. Wolfrum, J. von Bernstorff, P. Dann, M. Goldmann (red.), (2010): The Exercise of Public Authority by
International Institutions. Advancing International Institutional Law, Beitrdge zum ausléndischen o6ffentlichen Recht und
Volkerrecht, , Heidelberg

ed. Ali Farazmand, (2001): Handbook of Comparative and Development Public Administration, , CRC Press, , New York —
Basel

ed. Angel Manuel Moreno, National Institute of Public Administration, (2012): Local Government in the Member States of the
European Union: A Comparative legal perspective, , Enero, , Spain

J. Kommarek, M. Avbelj (eds.), (2010): Constitutional Pluralism in the European Union and Beyond. A Law and Policy
Analysis (Modern Studies in European Law), , Oxford

red. D. Szescito, (2014): Administracja i zarzadzanie publiczne nauka o wspétczesnej administracji,, Warszawa

red. D. Szescito, (2014): Administracja i zarzadzanie publiczne nauka o wspétczesnej administracji, , Warszawa

red. |. Lipowicz, (2008): Europeizacja administracji publicznej, , Warszawa

red. P. Antkowiak, (2014): Doswiadczenia i perspektywy rozwoju samorzadu terytorialnego i zawodowego, , Wydawnictwo
Adam Marszatek, , Warszawa

red. R. Mienkowska-Norkiene, (2009): Koordynacja polityk unijnych w Polsce, , Warszawa

T. Szewc, (2006): Dostosowanie Prawa Polskiego do Zasad Europejskiej Karty Samorzadu Terytorialnego, , Oficyna
Wydawnicza Branta, , Bydgoszcz-Katowice

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 6 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
Studiowanie literatury 13 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

planowanie przestrzenne

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133434_22S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
2 3 5
wyktad 15 0 E
Razem 30 5
Koordynator prof. dr hab. MAREK DUTKOWSKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

prof. dr hab. MAREK DUTKOWSKI

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentow z systemem planowania przestrzennego w Polsce, pryncypiami zagospodarowania
przestrzennego, modelami procesu planowania, rolg prognoz w planowaniu przestrzennym oraz aktami prawnymi
regulujacymi proces planowania przestrzennego (ustawy i rozporzgdzenia)

Wyksztatcenie umiejetnosci inwentaryzacji funkcji i zagospodarowania wybranego obszaru oraz jego oceny z punktu
widzenia brandingu miast i regionéw

Wyksztatcenie umiejetnosci sporzadzenia projektu rozmieszczenia funkcji oraz zagospodarowania przestrzennego
wybranego obszaru dla potrzeb brandingu miast i regionéw

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza geograficzna oraz wiedza o spoteczenstwie i gospodarce na poziomie szkoty Sredniej.
Umiejetnos¢ postugiwania sie mapami wielkoskalowymi oraz kartograficznymi aplikacjami komputerowymi i
telefonicznymi. Ogélna wiedza o funkcjonowaniu panstwa, zdolnosci kreatywne, podstawowe umiejetnosci
komunikowania werbalnego i pisemnego, umiejetnosci pracy samodzielnej i zespotowej.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma podstawowag wiedze o specyfice planowania
1 | ep1 prze;trzepnego jako QZlanInosm praktycznej oraz jego K_W02
powiazaniu z dyscyplinami pokrewnymi.
. > | Ep2 Zna podstawowe zasady i modele planowania K_WO01
wiedza przestrzennego.
Zna podstawowe uwarunkowania ksztaltowania
przestrzeni zgodnie z wymogami fadu przestrzennego
3 | EP3 oraz innego rodzaju uwarunkowaniami (spotecznymi, K_W09
gospodarczymi, technicznymi itp.).
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Potrafi analizowa¢ dokumenty planistyczne gminy pod
katem ich znaczenia w przeznaczaniu terenu pod rozne

1 | EP4 . - ; . K_U05
funkcje zgodnie z zasadami tadu przestrzennego i -
zréwnowazonego rozwoju
Potrafi ocenia¢ przydatnos¢ procedur i dobrych praktyk
do realizacji zadan zwigzanych z planowaniem

2 | EP5 i : et rediond K_U03
przestrzennym w kontek$cie brandingu miast i regionéw

- " Potrafi wykrywac przejawy kolizji i konfliktow
umiejetnosci . i .

3 | Eps przestrzennych i proponowa¢ wybor optymalnego w K_U02
danych warunkach wariantu zagospodarowania w K_U04
kontekscie brandingu miast i regionéw
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje

4 | Ep7 wybranego zagadnienia z zakresu planowania K_U06
przestrzennego w kontekscie potrzeb brandingu miast i K_U07
regionéw
Potrafi pracowa¢ samodzielnie i w grupie, wykazujac sie K_U09

5 | EP8 L . . ;
kreatywnos$cig w podejmowanych dziataniach K_U10
Jest gotow do wspotpracy i komunikacji w zespole przy

1 | EP9 wykonywaniu opracowan z zakresu planowania K_KO05
przestrzennego

kompetencje spoteczne Jest gotéw do uznawania znaczenia aspektow

> | EP10O przestrzennych i ekologicznych funkcjonowania i K_K02
rozwoju miast i obszaréw wiejskich dla prawidtowego K_KO04
ksztattowania ich brandingu

Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: planowanie przestrzenne
Forma zaje¢: wyktad
1. Planowanie przestrzenne i jego cechy 3 2 0
2. System planowania przestrzennego w Polsce. Analiza i ocena stanu aktualnego i przewidywanych 3 6 0
zmian.
3. Zasady zagospodarowania przestrzennego. tad przestrzenny i rbwnowazenie rozwoju w przestrzeni. 3 3 0
4. Modele planowania przestrzennego 3 2 0
5. Prognozy i ich rola w planowaniu przestrzennym 3 2 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Inwentaryzacja, waloryzacja oraz analiza funkcji i form zagospodarowania wybranego obszaru miasta. 3 3 0
2. Diagnoza i analiza uwarunkowarn zagospodarowania terenu (wewnetrznych i zewnetrznych) 3 3 0
3. Okreslenie funkcji oraz kierunkéw zagospodarowania przestrzennego wybranego obszaru istotnego z 3 3 0
punktu widzenia brandingu miast i regionéw
4. Opracowanie projektu zagospodarowania terenu i jego ocena z punktu widzenia korzysci i zagrozen 3 3 0
dla brandingu miast i regionéw
5. Prezentacja projektu (czes¢ tekstowa i graficzna) 3 3 0

Metody ksztatcenia

Wykitad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma. Prezentacja multimedialna. Film edukacyjny,
grupach. Wykonanie projektu. Prezentacja projektu

Praca i dyskusja w

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP7
PROJEKT EP10,EP4,EP6,EPS,

EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest pozytywna ocena aktywnego udziatlu w zajeciach oraz projektu i jego prezentaciji.
Warunkiem uzyskania zaliczenia wyktadu jest pozytywna ocena z egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru.
Ocena ¢wiczen jest wypadkowa oceny aktywnego uczestnictwa w zajeciach - 20%, opracowanie projektu - 40%,
prezentacji multimedialnej - 40%.

Kazde z 10 pytan egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru oceniane jest w skali 0-1 pkt. Uzyskane punkty
przeliczane sg na oceny w nastepujacy sposob: 10 pkt. - bdb; 9 pkt. - db+; 8 pkt. db; 7 pkt. dst+; 6 pkt. - dst; 5 pkt. i
mniej ndst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu sktada sie w 60% z oceny z zaliczenia ¢wiczeni i w 40% z oceny z egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 planowanie przestrzenne Wazona
koncowej - -
3 planowanie przestrzenne [wyktad] egzamin 0,40
3 planowanie przestrzenne [¢wiczenia] zaliczenie z 0,60
oceng

Literatura podstawowa

Domanski R. (1989): Podstawy planowania przestrzennego , PWN, Warszawa

Niewiadomski Z. (2002): Planowanie przestrzenne , Wyd. Prawnicze Lexis-Nexis , Warszawa

Parysek J. (2006): Wprowadzenie do gospodarki przestrzennej , Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznanh

Saternus P. (2013): Leksykon urbanistyki i planowania przestrzennego, BEL Studio , Warszawa

Literatura uzupetniajgca

A2P2 (2017): Podrecznik planowania przestrzennego. Planowanie przestrzenne w gminach, Obszar Metropolitalny Gdansk-
Gdynia-Sopot, Gdansk

Ministerstwo Inwestycji i Rozwoju : https://www.gov.pl/web/archiwum-inwestycje-rozwoj/planowanie-przestrzenne , Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 35 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 13 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

potencjat rozwojowy miast i regionéw EFZ205AI133434_7S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 15 0 Z0
1 1 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US

Zdobycie wiedzy na temat mechanizmow rozwoju lokalnego i regionalnego w sekwencji zasoby-potencjat-kapitat.
Nabycie umiejetnosci identyfikacji sktadnikéw potencjatu rozwojowego ich monitoringu i prognozowania. Formowanie
postawy krytycznej wobec posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu potencjatu rozwojowego lokalnych i
regionalnych ukladéw przestrzennych.

Cele przedmiotu:

. . Podstawowe wiadomosci z zakresu geografii spoteczno-ekonomicznej i wiedzy o spoteczenstwie na poziomie szkoty
Wymagania wstepne:

Sredniej.
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Rozumie istote i mechanizmy funkcjonowania i rozwoju K_W02
gospodarki w skali lokalnej i regionalnej K_Wo04
. Zna gtdbwne problemy wykorzystania instrumentow K_WO08
wiedza 2 EP2 . ; - . L
planowania rozwoju miast i regionéw K_W09
Zna skiadniki potencjatu rozwojowego miast i regionow. K_W03
3 | EP3
K_WO07
Potrafi znajdowac i analizowa¢ dane empiryczne K_U02
1 | EP4 - e C o
dotyczgce rozwoju miast i regionéw K_U05
o _ Potrafi dobiera¢ i wykorzystywac wiasciwe metody i
umiejetnosci narzedzia do oceny potencjatu rozwojowego miast i
e - - K_U04
2 | EPS regiondw a na podstawie uzyskanych wynikow K UO7
przygotowywac opracowania pisemne z tego zakresu. -
Jest gotow do kreatywnego inicjowania i organizowania
1 | EP6 dziatan na rzecz rozwoju lokalnego lub regionalnego K_KO04
kompetencje spoteczne Jest gotéw do dziatania w sposob przedsiebiorczy w celu
wykorzystania potencjatu rozwojowego uktadow
2 | EP7 . . : . K_KO03
lokalnych i regionalnych z zachowaniem zasad etyki -
zawodowej
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: potencjat rozwojowy miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Przestrzen i sSrodowisko geograficzne ? perspektywa gospodarcza. Cechy 1 4 0
i struktura przestrzeni geograficznej. Srodowisko geograficzne.
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2. Zasoby - potencjat - kapitat Srodowiska 1 3 0

3. Wzrost a rozw6j gospodarczy w skali lokalnej i regionalnej 1 2 0
4. Potencjat miasta i regionu w gospodarce lokalnej, regionalnej i ponadregionalnej 1 4 0
5. Klasa kreatywna jako potencjat rozwojowy miast i regionéw 1 2 0

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - cel, zakres, metody 1 2 0
2. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - identyfikacja zasobow 1 4 0
3. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - okreslenie potencjatu 1 4 0
4. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - scenariusze rozwoju 1 4 0
5. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - wnioski 1 1 0

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wyktadowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)
- 35%

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda V}/aga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 potencjat rozwojowy miast i regionéw Wazona
koncowe] 1 potencjat rozwojowy miast i regionow [wyktad] (z)igcr:]zaenie z 0,65
1 potencjat rozwojowy miast i regionoéw [¢wiczenia) (z)igcr:]zaenie z 0,35

Literatura podstawowa

Churski P. (2008): Czynniki rozwoju regionalnego i polityka regionalna w Polsce w okresie integracji z Unig Europejska, UAM,

Poznan

Churski P. (2017): Potencjat rozwojowy gminy Powidz w okresie postepujacej endogenizacji proceséw rozwoju , UAM, Poznan

Szewczuk A., Kogut-Jaworska M., Zioto M. (2011): Rozw¢j lokalny i regionalny, C.H. Beck, Warszawa

Tomala K. (2006): Dyskusja pojecia ,potencjat rozwojowy jednostki samorzadu terytorialnego”, Politechniak Slaska, Zabrze

Literatura uzupetniajgca

Ré6zanski J., Socha B. (2017): Potencjat rozwojowy regionu a dziatalno$¢ innowacyjna przedsiebiorstw, US, Szczecin

Przygodzki Z. (2016): Kapitat terytorialny w rozwoju regionéw, £6dz

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 16 0
Studiowanie literatury 12 0
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Udziat w konsultacjach 15

Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MBMiR

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej ] EFZ205A1133362_35S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE | MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 15 0 Z0
2 3 5
wyktad 15 0 E
Razem 30 5
Koordynator dr AGNIESZKA SMALEC
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr AGNIESZKA SMALEC

Celem przedmiotu jest uporzagdkowanie i poszerzenie wiedzy przez studenta z zakresu pozycjonowania marki lokalnej i
regionalnej oraz zdobycie umiejetnosci jej zastosowania w praktyce. Pozycjonowanie bowiem to sposéb

Cele przedmiotu: zaprezentowania oferty regionu (obietnica/korzys¢) w otoczeniu, dzieki ktdremu region zajmie wyrézniajgce miejsce
(wizerunek) w $wiadomosci rynku docelowego. Stuchacz bedzie miat mozliwo$¢ poznania m.in. strategii
pozycjonowania oraz zaznajomienia sie z dobrymi praktykami.

Wymagania wstepne: znajomosc¢ podstaw marketingu oraz zarzadzania marka

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i identyfikuje strategie, metody oraz
) . ] - . . K_W03
wiedza 1 | EP1 narzedzia odnoszace sie do pozycjonowania marki K W06
lokalnej i regionalnej —
umiejetnosci 1 | Ep2 Student Wybler'a W+a5(_:|we narz_e:d2|a.| metody K_U03
pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej K_U04
Student docenia znaczenie pracy w grupie i komunikacji K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 z odbiorcami w odpowiednim pozycjonowaniu marki K_KO03
lokalnej i regionalne K_KO04
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota i proces pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej. Wskazéwki dotyczace pozycjonowania 3 3 0
marek
2. Strategie pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. cele, rodzaje, procedury, warunki, 3 3 0
korzysci
3. Mapy percepcji i analizy struktury kategorii produktu. Inne metody budowy map percepcji i map 3 3 0
preferencji
4. Istota i elementy storytellingu w pozycjonowaniu marki 3 2 0
5. Rola internetu w pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej 3 2 0
6. City placement i inne formy majace na celu pozycjonowanie marek lokalnych i regionalnych 3 2 0
Forma zaje¢: éwiczenia
1. Ustalanie optymalnego konkurencyjnego pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. 3 3 0
wybieranie punktow wyrézniajacych i wspolnych, okreslania skojarzen i mantrow marki

1/3




2. Konstruowanie narzedzi pozycjonowania m.in. map percepcji i profili semantycznych oraz map 3 3 0
preferencji i wybor strategii

3. Wykorzystanie storytellingu jako narzedzia pozycjonowania marek, m.in. tworzenie historii, budulec 3 3 0
opowiesci, rytualy, bohaterowie

4. Wykorzystanie internetu, m.in. strony internetowej oraz medioéw spotecznosciowych w 3 3 0
pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej

5. Wykorzystanie city placement i innych form komunikowania oraz wspoétpracy w strategii 3 3 0
pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadan problemowych, wymiana
pogladéw/dyskusja moderowana, case study

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacjg oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos$¢ studenta podczas
¢éwiczen w grupach

Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie egzaminu pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawionej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koncowego z ¢wiczen i pozytywnego
zaliczenia egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej Arytmetyczna

koncowej
) 3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej [wyktad] egzamin
. . . S S : zaliczenie z
3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej [¢wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

A. Szromnik : Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Wolters Kluwer, 2016

J. Kall, R. Kteczek, A. Sagan (2006): Zarzadzanie marka, Oficyna Ekonomiczna, Krakow

J. Pogorzelski (2012): Praktyczny marketing miast i regionéw, Wolters Kluwer, Krakéw

K.L. Keller (2011): Strategiczne zarzgdzanie marka. Kapitat marki- budowanie, mierzenie i zarzgdzanie, Wolters Kluwer
Polska, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

G. Urbanek (2002): Zarzgdzanie marka, PWE, Warszawa

H. Pringle, W. Gordon (2008): Zarzadzanie marka. Jak wypromowac rozpoznawalng marke., Dom Wydawniczy Rebis, Poznan

K. Fog, Ch. Budtz, Ph. Munch, S. Blanchette (2013): Storytelling. Narracja w reklamie i biznesie, Saatchi & Saatchi

M. Healey (2008): Czym jest branding, ABE Dom Wydawniczy

red. M.K. Witek-Hajduk (2011): Zarzgdzanie silng markg, Wolters Kluwer Polska, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 16 0
Studiowanie literatury 19 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
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Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
pracownia dyplomowa
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_26S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
racownia
3 praco 15 0 Z0 2
> dyplomowa
racownia
4 b 15 0 Z0 2
dyplomowa
Razem 30 4
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
Poszerzenie wiedzy oraz pogtebienie umiejetnosci z zakresu identyfikacji i doboru lub przystosowania metod
I badawczych oraz postugiwania si¢ technikami i narzedziami analitycznymi, graficznymi i kartograficznymi w
Cele przedmiotu: - . . . - - . - <. -
nawigzaniu do konkretnej problematyki realizowanej pracy dyplomowej; pobudzanie kreatywnosci w kontekscie
samodzielnego prowadzenia badan naukowych z zakresu brandingu miast i regionéw
Wymagania wstepne: Podstawow_e umiejetnosci w _zakre5|e pc_)_s}uglwanla sie podstawowym oprogramowaniem komputerowym wzgledem
gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

EP1

Zna wiasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia
i techniki matematyczno-statystyczne oraz graficzne i
kartograficzne dostosowane do konkretnych probleméw
badawczych

K_WO05

wiedza

EP2

Zna whasciwe zasady przygotowania opracowan
analitycznych, diagnostycznych i projektowych w
zakresie brandingu miast i regiondw ze szczeg6lnym
uwzglednieniem problemu badawczego realizowanej
pracy dyplomowej

K_WO07

EP3

Potrafi dobierac¢ i porzgdkowac réznorodne informacje
dotyczgce zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy
dyplomowej oraz sprawnie je przetwarzac, postugujac sie
adekwatnym oprogramowaniem komputerowym

K_U03

umiejetnosci

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych
zadan badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EP5

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
graficzne i kartograficzne adekwatne do konkretnych
zadan badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze,
korzystajac z r6znych zrodet w jezyku polskim i obcym
oraz nowoczesnych technologii informacyjnych

K_U10
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Jest gotow do ciagtego doksztatcania sie oraz
1 | EP7 - S . K_KO01
doskonalenia wiasnych umiejetno$ci badawczych -
Jest gotow do uznawania roli prac badawczo-
rozwojowych i umiejetnosci eksperckich w
2 | EP8 . - < . . . K_K02
. rozwigzywaniu probleméw poznawczych i aplikacyjnych -
kompetencje spoteczne . . h L
z zakresu brandingu miast i regionéw
Jest gotow do kreatywnego rozwigzywania problemow
poznawczych, metodologicznych i aplikacyjnych w
3 | EP9 i - . K_KO03
konteksScie tematu przygotowywanej pracy dyplomowej
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
wtym e-
learning
Przedmiot: pracownia dyplomowa
Forma zaje¢: pracownia dyplomowa
1. Zrodta danych oraz zaawansowane sposoby pozyskiwania i selekcji informacji 3 2 0
2. Zaawansowane metody i techniki transformacji danych 3 2 0
3. Zaawansowane narzedzia i techniki matematyczno-statystyczne 3 6 0
4. Zaawansowane narzedzia i techniki graficzne i kartograficzne 3 5 0
5. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do realizacji pracy magisterskiej 4 15 0

Metody ksztalcenia

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5
PREZENTACJA E?%EEEESS,EPG.E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) E?%EE‘EE?EPQE

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w
danym semestrze oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z pracowni dyplomowej w kazdym semestrze.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 pracownia dyplomowa Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie z
koncowej 3 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] ocena 1,00
4 pracownia dyplomowa Wazona
4 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] éigﬁ;eme z 1,00

Literatura podstawowa

Babbie E. (2003): Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa

Kraak M.J., Ormeling F. (1998): Kartografia : Wizualizacja danych przestrzennych, PWN, Warszawa

Stanisz A. (2006): Przystepny kurs statystyki z zastosowaniem STATISTICA PL na przyktadach z medycyny, t.1-3, Statsoft
Polska, Krakow

Sztumski J. (2010): Wstep do metod i technik badan spotecznych, Wydawnictwo Slgsk. Katowice

Literatura uzupetniajgca

Rogacki H. (red.) (2002): Mozliwosci i ograniczenia zastosowan metod badawczych w geografii spoleczno-ekonomicznej i
gospodarce przestrzennej, Bogucki Wyd. Nauk., Poznan

Rogacki H. (red.) (2003): Problemy interpretacji wynikbw metod badawczych stosowanych w geografii spoteczno-

ekonomicznej i gospodarce przestrzennej, Bogucki Wyd. Nauk., Poznan
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 30 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 20 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 8 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

3/3




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:

prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133434_25S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
laboratorium 30 0 Z0
2 3 5
wyktad 15 0 Z0
Razem 45 5
Koordynator dr BARBARA BATOG
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr RAFAL CZYZYCKI , dr hab. RAFAE KLOSKA
Zapoznanie studentéw z aparatem statystyczno-ekonometrycznym jako podstawowym narzedziem prognozowania
Cele przedmiotu: uktadéw przestrzennych, nabycie umiejetnosci budowy, weryfikowania i interpretacji modeli w prognozowaniu,
ksztattowanie gotowosci do krytycznej oceny wynikéw modelowania.
Wymagania wstepne: Znajomos¢ podstaw matematyki i analiz iloSciowych w gospodarce przestrzennej

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna i rozumie zastosowanie wybranych metod
wiedza 1 |EP1 statystycznych i ekonometrycznych wspomagajacych K_W05
procesy podejmowania decyzji.
Student potrafi w sposéb wiasciwy wybra¢ zmienne
- " objasniajacych okreslone zjawiska ekonomiczne oraz K_U02
umiejetnosci 1 EP2 . - Py - L
posiada umiejetnosci budowy, weryfikowania i K_U03
wykorzystania modeli w prognozowaniu
Student jest gotéw do zachowania ostroznosci i
. krytycyzmu w wyrazaniu opinii na podstawie K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3S przeprowadzonych badan z wykorzystaniem aparatu K_KO05
statystyczno-ekonometrycznego

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych
Forma zaje¢: wyktad
1. Model ekonometryczny i ocena jego jakosci 3 2 0
2. Mierniki oceny jakos$ci prognoz ekonometrycznych 3 3 0
3. Prognozowanie na podstawie szeregéw czasowych 3 5 0
4. Modelowanie i prognozowanie zjawisk sezonowych 3 5 0
Forma zaje¢: laboratorium
1. Zrédta danych w prognozowaniu 3 6 0
2. Budowa modelu prognostycznego i jego weryfikacja 3 6 0

1/2




3. Bledy ex ante i ex post w prognozowaniu zjawisk 3 6 0

4. Prognozowanie a symulacje rozwoju zjawisk 3 6 0
5. Projekt prognostyczny 3 6 0
Metody ksztatcenia analiza przypadkoéw, prezentacja multimedialna, rozwigzywanie zadan

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Laboratorium: zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny wykonania zlecanych zadan.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium koncowego.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna z wyktadéw i laboratorium.

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga _dq
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 3 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych Arytmetyczna

koricowej 3 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych [laboratorium] | zaliczenie z

oceng
3 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych [wyktad] éigﬁ;eme z
Literatura podstawowa (S::gé/g:ﬂ R., Kléska R. (2018): Wybrane zagadnienia z prognozowania, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego,
Literatura uzupetniajgca
NAKELAD PRACY STUDENTA
Liczba godzin
W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 45 0

Udziat w egzaminie/zaliczeniu 7 0

Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0

Studiowanie literatury 18 0

Udziat w konsultacjach 25 0

Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MWiPMiR

Nazwa przedmiotu:

promocja wydarzen lokalnych i regionalnych

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_40S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

regionéw

menadzer wizerunku i promocji miast i

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
cwiczenia 15 0 Z0
2 3 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr LESZEK GRACZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr LESZEK GRACZ
- Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencje spotecznych w zakresie planowania, kierowania i
Cele przedmiotu: - . - - :
ewaluacji promocji wydarzen lokalnych i regionalnych.
Wymagania wstepne: Zaliczone przedmioty: wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Znai rozumie rodzajt_a, ce_le, systematyke i specyfike K W06
wydarzen lokalnych i regionalnych —
wiedza Zna i rozumie zasady planowania, kierowania i ewaluaciji
2 | EP2 promocji wydarzen lokalnych i regionalnych K_WO08
1 | Ep3 Pot_rafl zaplanowa¢ promocje wydarzenia lokalnego lub K U04
regionalnego -
umiejetnosci Potrafi oceni¢ plan promocji wydarzenia lokalnego i jego
oddzialywanie na interesariuszy, ze szczegélnym
2 | EP4 L o " : K_UO05
uwzglednieniem realizacji celéw wydarzenia -
Jest gotow do podjecia odpowiedzialnosci i wspotpracy
kompetencje spoteczne 1 | EP5 podczas planowania promocji wydarzenia lokalnego lub K_KO04
regionalnego

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: promocja wydarzen lokalnych i regionalnych

Forma zaje¢: wyktad

1. Rodzaje, cele, systematyka, charakterystyka wydarzer lokalnych i regionalnych 3 3 0

2. Planowanie wydarzenia, z uwzglednieniem interesariuszy, lokalizacji i budzetu 3 3 0

3. Planowanie promocji wydarzen lokalnych i regionalnych 3 3 0

4. Kierowanie przebiegiem promocji wydarzen lokalnych i regionalnych 3 3 0

5. Ewaluacja przeprowadzonej promocji wydarzen lokalnych i regionalnych, z uwzglednieniem 3 3 0

oddziatywania na otoczenie i interesariuszy
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Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Praktyczne aspekty pracy w zespole nad przygotowaniem promocji wydarzenia lokalnego i 3 2 0
regionalnego

2. Analiza i wykorzystanie nowoczesnych narzedzi eventowych (w tym wydarzenia online) 3 2 0
3. Analiza wykorzystania potencjatu miast i regiondw w promocji wydarzen (na wybranych

przyktadach) 3 2 0
4. Przygotowanie i opracowanie planu promocji wydarzenia lokalnego 3 2 0
5. Prezentacja i omoéwienie projektow planéw promocji wydarzen lokalnych 3 7 0

Metody ksztatcenia

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna,, studium przypadku,, opracowanie projektu i dyskusja nad
projektem

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie (kolokwium) pisemne (pytania otwarte i testowe)
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna oceny z pisemnego kolokwium zaliczajgcego wyktady oraz
zaliczenia ¢wiczen z ocenag

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych Arytmetyczna
koncowej . j L - . zaliczenie z
3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych [éwiczenia] ocena
3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych [wyktad] zig%zaeme z

Literatura podstawowa

Cieslikowski K. (2016): Event marketing. Podstawy teoretyczne i rozwigzania praktyczne., Wydawnictwo Akademii
Wychowania Fizycznego w Katowicach

Jaworowicz P. (2016): Event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Difin

Rosa G. (red.) (2016): Marketing Przysztosci, Wydawnictwo CH Beck

Literatura uzupetniajgca

Celuch K. (2015): Leksykon przemystu spotkan: turystyka biznesowa, event marketing, podréze motywacyjne, Wydawnictwo
MeetingPlanner.pl

Grzegorczyk, A.M. (2010): Organizacja wydarzen promocyjnych: raport z badania, Wyzsza Szkota Promoc;ji

Niemczyk A., Seweryn R. (red) (2018): Wizerunek miasta w aspekcie wielkich wydarzen religijnych, Wydawnictwo C.H. Beck

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zajec 5 0
Studiowanie literatury 17 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 15 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 13 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
proseminarium
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_10S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 konwersatorium 10 0 Z0 1
Razem 10 1
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
Cele przedmiotu: Zainteresowanie studenta wybrana problematykg badawcza, ktéra bytaby podstawg do wyboru seminarium
P ' magisterskiego oraz realizacji pracy magisterskiej
Wymagania wstepne: Brak

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma pogtebiong wiedze na temat kluczowych zagadnien
1 | ep1 oraz aktualnie d_yskuto_wan_ych _proplemow i trendow w K W01
obszarze brandingu miast i regionéw —
wiedza ; - — -
Zna wspoiczesne teorie oraz podejscia metodologiczne
> | Ep2 dygkutowane w Ilter_atu_rze z z_akrgsu z_JaWJsk i procesow K Wo1
zwigzanych z brandingiem miast i regionéw —
Potrafi na piSmie zaprezentowac¢ wybrany problem
badawczy w oparciu o dorobek teoretyczny i empiryczny
umiejetnosci 1 | EP3 nauk zwigzanych z brandingiem miast i regionéw z K_U07
wykorzystaniem réznorodnych Zzrédet informaciji
Jest gotow do podjecia Swiadomej decyzji i zaplanowania|
kompetencje spoteczne 1 | EP4 przebiegu kolejnego etapu swojej edukaciji K_KO05

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming
Przedmiot: proseminarium
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Istota pracy naukowej na studiach magisterskich. 1 1 0
2. Temgt'ykz?\ badawcza w obszarze brandingu miast i regiondéw realizowana na Uniwersytecie 1 9 0
Szczecinskim

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, dyskusja, analiza przypadkow
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie na ocene na podstawie eseju z zakresu wybranego problemu badawczego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z konwersatorium.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . .
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 proseminarium Wazona
1 proseminarium [konwersatorium] zaliczenie z 1,00
oceng

Literatura podstawowa

Literatura zalecana przez prowadzacych dostosowana do specyfiki wybranego problemu badawczego :

Regulamin studiéw na Uniwersytecie Szczecifiskim

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 10 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 5 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 5 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25
Liczba punktow ECTS 1
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_16S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 2 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr hab. MACIEJ CZAPLEWSKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. MACIEJ CZAPLEWSKI

Cele przedmiotu:

Zdobycie wiedzy na temat istniejacej regionalnej struktury spoteczno-ekonomicznej oraz na temat dostosowywania jej
do pozadanej struktury regionalnej. W efekcie student potrafi analizowac regionalng strukture spoteczno-ekonomiczna
oraz dobiera¢ odpowiednie narzedzia i instrumentéw wptywajacych na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczna.

Wymagania wstepne:

Wiadomosci z zakresu zaliczonych przedmiotéw: terytorialne systemy spoteczne, potencjat rozwojowy miast i

regionow.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie zagadnienia zwigzane z regionalizacjg i K_Wo01
1 | EP1 P . .
zrOwnowazonym rozwojem K_W02
wiedza Rozumie mechanizmy dostosowywania regionalnej
- - ; . K_W03
2 | EP2 struktury spoteczno-ekonomicznej do pozadanej —
- . K_W09
struktury regionalnej
Potrafi analizowac regionalng strukture spoteczno- K_Uo01
1 | EP3 -
ekonomiczng K_U04
umiejgtnosci Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia i instrumentow
: - K_U03
2 | EP4 wplywajacych na regionalng strukture spoteczno- K UO5
ekonomiczng -
kompetencje spoleczne 1 | Eps Jes_t gotéw do podejmowania dziatan zmlenlajqcych K_KO03
regionalng strukture spoteczno-ekonomiczna K_K04

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski

Forma zajec¢: wyktad

1. Relacje pomiedzy procesami regionalizacji i globalizacji 2 3 0

2. Regionalizacja jako podstawa zréwnowazonego rozwoju 2 3 0

3. Narzedzia i instrumenty wptywajace na regionalna strukture spoteczno-ekonomiczng 2 3 0

4. Gtéwne cele regionalizacji spoteczno-gospodarczej 2 3 0

5. Analiza mocnych i stabych stron regionalizacji 2 3 0

Forma zaje¢: éwiczenia
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1. Polityka spoteczno-ekonomiczna w kontekscie regionalizaciji 2 3 0
2. Znaczenie i powody regionalizacji we wspoétczesnym Swiecie 2 3 0
3. Podstawowe cele regionalnej polityki gospodarczo-spotecznej 2 3 0
4. Zrbwnowazony rozwoéj jako wazny element dziatan regionalizacyjnych 2 3 0
5. Koncepcje rozwoju spoteczno-gospodarczego regionow 2 3 0

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, Dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie prezentacji dotyczacej koncepcji rozwoju spoteczno-gospodarczego
wybranego polskiego regionu.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium z czesci teoretycznej.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadéw i ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski Arytmetyczna
koncowej . . . S . zaliczenie z
2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski [¢wiczenia] ocena
2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski [wykiad] éigﬁ;eme z

Literatura podstawowa

A. Barska (2015): Regionalne aspekty gospodarki, PWE, Warszawa

Renata Ortowska, Krystyna Zotadkiewicz (red.) (2012): Globalizacja i regionalizacja w gospodarce $wiatowej, PWE,,
Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Edward Molendowski, Arkadiusz Mroczek red. (2015): Globalizacja i regionalizacja we wspoétczesnym $wiecie : wyzwania
integracji i rozwoju, Szkota Gtéwna Handlowa - Oficyna Wydawnicza, Warszawa

Kazimierz Pajak, Jan Polcyn (red.= (2013): Determinanty rozwoju regionalnego w Polsce : spoteczenstwo - gospodarka —
Srodowisko, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun

(2018): Gospodarka lokalna i regionalna w teorii i praktyce, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego, Wrolaw

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 6 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
rozwadj zréwnowazony miast i regionéw EFZ205AI1133434_8S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

¢wiczenia 15 0 Z0
1 1 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr inz. JACEK RUDEWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr inz. JACEK RUDEWICZ

Zapoznanie studentéw z zatozeniamii zasadami idei zréwnowazonego rozwoju.
Nauka metod pomiaru i oceny stopnia zrownowazenia miast.

Cele przedmiotu: - . h . L L . . . S .
Rozpoznanie probleméw zwigzanych z rozwojem miast i regiondw oraz realizowaniem polityk miejskich i regionalnych.

Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii i nauk przyrodniczych.

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna geneze i ewolucje pojecia rozwoj
zréwnowazony, posiada wiedze umozliwiajaca K_Wo01
wiedza 1 | EP1 zrozumienie stanu podstawowych podsysteméw rozwoju K_W02
zréwnowazonego w kontekscie zachodzacych w miescie K_WO07
i regionie

Student potrafi za pomocg zestawéw wskaznikow
dokonac¢ oceny stopnia zrownowazenia jednostki

1 | Ep2 administracji K_U02
publicznej (gminy/powiatu grodzkiego) oraz wysnué K_U04
umiejetnosci wnioski dotyczgce przyczyn i skutkéw braku rGwnowagi

w rozwoju danej jednostki.

Student rozpoznaje zbiezne i sprzeczne interesy i cele
2 | EP3 aktoréw zycia politycznego w miescie w kontekscie K_U05
zréwnowazonego rozwoju.

Student jest gotéw do zajecia postaw proekologicznych i
podejmowac dziatania ukierunkowane na rozwoj

kompetencje spoteczne 1 EP4 P . L s K_K04
zrownowazony w miescie I regionie. -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: rozw6j zréwnowazony miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Geneza i ewolucja pojecia zrbwnowazonego rozwoju. 1 2 0
2. Definicje i istota rozwoju zrownowazonego oraz pojec bliskoznacznych. 1 2 0
3. Problemy ekonomiczne, spoteczne i przyrodnicze w skali lokalnej, krajowej i miedzynarodowe;j. 1 2 0




4. Ziemia planeta ekosystemow. 1 3 0

5. Badania nad zréwnowazeniem rozwoju. 1 2 0
6. Nowy urbanizm a rozwéj zréwnowazony miast. 1 2 0
7. Foresight i megatrendy rozwojowe. 1 2 0

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Koncepcja rozwoju zrownowazonego Gro Harlem Brundtland. 1 2 0
2. Rozw6j zrownowazony miast.

Wskazniki rozwoju zrébwnowazonego w ukfadzie statycznym. 1 2 0
3. Osiedla ekologiczne, domy pasywne. 1 3 0
Polityka transportowa a polityka mobilnosci w miastach.

4. Rozwoj zréwnowazony miast. Poréwnania miedzynarodowe. 1 2 0
5. Rozwéj zrébwnowazony miast. Poréwnania krajowe. 1 2 0
6. Wskazniki rozwoju zrbwnowazonego. 1 2 0
7. Sfera realna a sfera sterowania. 1 2 0

Metody ksztatcenia

Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, proste kalkulacje, rozwigzywanie probleméw, dyskusja w grupie.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
SPRAWDZIAN EP1
PROJEKT EP2,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny zleconych zadan, w tym prac projektowych, raz
aktywnosci podczas zajec€.
Wyktad - zaliczenie z oceng na bazie wynikéw sprawdzianu pisemnego z zakresu wyktadéw i literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna z éwiczen i wyktadu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 rozwdj zrownowazony miast i regionow Arytmetyczna
koncowej . . . zaliczenie z
1 rozwoj zrbwnowazony miast i regionéw [¢wiczenia] ocena
A . e zaliczenie z
1 rozwdj zrbwnowazony miast i regionéw [wyktad] ocena

Literatura podstawowa

Borys. T. (1999): Wskazniki ekorozwoju, Wydawnictwo Ekonomia i Srodowisko

Mierzejewska L. (2008): Rozwdj zréwnowazony miasta Zagadnienia poznawcze i praktyczne., UAM, Poznan

Rudewicz J. (2019): Rozwoj zréwnowazony wielkich miast w Polsce, Wydawnisctwo Naukowe US, Szczecin

Zabtocki G. (2002): Rozwoj zrownowazony idee, efekty, kontrowersje, UMK, Torun

Literatura uzupetniajgca

Maciejewska A (red.) (2012): Gospodarka przestrzenna w Swietle wymagac strategii zrbwnowazonego rozwoju, KPZK PAN,
Warszawa

Toczynski W. (2003): System monitorowania rozwoju zrownowazonego Polski pétnocne jw regionie battyckim, Fundacja
Rozwoju uniwersytetu Gdarskiego, Gdansk

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne

30 0

Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
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Przygotowanie sie do zajec 3
Studiowanie literatury 8
Udziat w konsultacjach 15
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 9
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 6
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:

seminarium dyplomowe

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_21S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski, semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -
jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 seminarium 15 0 Z0 3
seminarium 15 0 Z0 2
2
4 seminarium 15 0 Z0 8
Razem 45 13
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US

Cele przedmiotu:

- prezentacja zasad i regut prowadzenia badan naukowych w zakresie brandingu miast i regionéw na poziomie
magisterskim;

- wymiana opinii oraz pogtebienie wiedzy teoretycznej i faktograficznej w zakresie nawigzujagcym do tematyki
przygotowywanej pracy dyplomowej;

- pogtebienie umiejetnosci doboru Zrédet informacji, narzedzi i metod badawczych, adekwatnych do problematyki
pracy dyplomowej;

- pogtebienie umiejetnosci analizy, interpretacji i wnioskowania w zakresie problematyki pracy dyplomowej;

- kontrola postepow i pomoc w realizacji pracy dyplomowej;

- ksztattowanie postaw etycznych i poczucia odpowiedzialnosci za prezentowane wyniki w ramach samodzielnego
prowadzenia badan naukowych z zakresu brandingu miast i regionéw

Wymagania wstepne:

- wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne wynikajace z dotychczasowego przebiegu studiéw;
- wyb6r promotora pracy dyplomowej zgodnie z obowigzujgca procedura z uwzglednieniem wiasnych zainteresowan
badawczych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Odniesienie do
efektéw dla
programu

Lp KOD Opis efektu
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wiedza

EP1

Zna wtasciwe zasady prowadzenia badan oraz
konstrukcji pracy naukowej z zakresu brandingu miast i
regionéw z uwzglednieniem jego specyfiki
miedzydyscyplinarnej oraz powigzan przedmiotowych i
metodologicznych

K_WO01

EP2

Zna specjalistyczne teorie, modele i koncepcje dotyczace
wybranego problemu, bedacego przedmiotem
przygotowywanej pracy dyplomowej, oraz rozumie
mozliwosci i ograniczenia ich wykorzystania w
warunkach wspoétczesnych

K_WO01

EP3

Zna whasciwe Zrodta informacji bibliograficznych i
statystycznych, w tym elektroniczne bazy danych,
uzyteczne dla przygotowywanej pracy dyplomowej

K_WO05

EP4

Zna zaawansowane metody, techniki oraz narzedzia
analizy i prezentacji danych dotyczacych zjawisk i
proceséw bedacych przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej

K_WO05

EP5

Zna i rozumie pojecia i zasady dotyczace ochrony
whasnosci intelektualnej w kontekscie badan naukowych
z zakresu brandingu miast i regionéw

K_W09

EP6

Zna podstawowe zrédta i sposoby pozyskiwania i
rozliczania funduszy na realizacje projektéw badawczych
z uwzglednieniem waloréw poznawczych i aplikacyjnych
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_W10

umiejetnosci

EP7

Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy,
postawic tezy i hipotezy oraz zaprojektowac i zrealizowac
kolejne etapy postepowania badawczego w nawigzaniu
do specyfiki przygotowywanej pracy dyplomowej

K_U01

EP8

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta informacji oraz
dokonywac pogtebionej analizy i syntezy oraz twoérczej
interpretacji danych w nawigzaniu do specyfiki
realizowanego tematu pracy dyplomowej

K_U03

EP9

Potrafi dobiera¢ lub przystosowywa¢ adekwatne metody i
narzedzia badawcze do rozwiazywania problemow
poznawczych i aplikacyjnych zwigzanych z realizowanym
tematem pracy dyplomowej

K_U03

EP10

Potrafi dokona¢ wielokryterialnej oceny atutéw
rynkowych jednostki terytorialnej oraz zaprojektowac
konkretne przedsiewziecia brandingowe lub
marketingowe z uwzglednieniem problematyki
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_U04

EP11

Potrafi przygotowac¢ tekst naukowy w jezyku polskim
wraz ze streszczeniem w jezyku obcym na temat
wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
dorobku teoretycznego i metodologicznego wtasciwych
dyscyplin naukowych

K_U07

EP12

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i
multimedialng na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem dorobku teoretycznego i
metodologicznego wiasciwych dyscyplin naukowych

K_U06

EP13

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje
umiejetnosci w kontekscie problemu bedacego
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej,
korzystajac z r6znych zrodet i nowoczesnych technologii
informacyjnych

K_U10

2/4




kompetencje spoteczne

1 | EP14

Jest gotow do uznawania roli wiedzy specjalistycznej i
eksperckiej w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i
praktycznych zwigzanych z tematem przygotowywanej
pracy dyplomowej

K_K02

2 | EP15

Jest gotow do przestrzegania przyjetych ustalen
dotyczacych etyki badan naukowych oraz poszanowania
praw wiasnosci intelektualnej

K_KO07

3 | EP16

Jest gotow do podejmowania decyzji zwigzanych z
optymalnym i zgodnym z zasadami bezpieczenstwa
ksztattowaniem rozwoju spotecznosci lokalnych i
regionalnych w kontekscie problematyki pracy
dyplomowej

K_K04

4 | EP17

Jest gotow do tworzenia produktéw komercyjnych w
zakresie brandingu miast i regionow

K_KO03

5 | EP18

Jest gotow do dbania o prestiz pracy zawodowej z
obszaru brandingu miast i regionéw

K_KO06

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: seminarium dyplomowe

Forma zaje¢: seminarium

1. Metodologia badan naukowych oraz zasady konstrukcji pracy magisterskiej 2 2 0
2. Rzetelnos¢ w badaniach naukowej i zasady poszanowania wiasnosci intelektualnej 2 2 0
3. Formutowanie problemu badawczego, stawianie tez oraz hipotez 2 2 0
4. Selekcja zrédet informacji teoretycznych i faktograficznych 2 3 0
5. ldentyfikacja i dobér metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych 2 4 0
6. Dyskusja nad koncepcja pracy magisterskiej 2 2 0
7. Techniki pisania pracy magisterskiej 3 1 0
8. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego z tematyka pracy magisterskiej 3 3 0
9. Opracowanie i dyskusja zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy magisterskiej 3 4 0
10. Opracowanie i dyskusja podstaw teoretycznych pracy magisterskiej 3 4 0
11. Planowanie badan empirycznych 3 3 0
12. Realizacja badan empirycznych 4 5 0
13. Przeglad wynikow i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz empirycznych 4 5 0
14. Redakcja koricowego tekstu pracy magisterskiej 4 5 0

Metody ksztatcenia

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie poje¢, referowanie opracowanego materiatu, twércze rozwigzywanie

probleméw, metody aktywizujgce (burza mézgow, projekty, dyskusije).

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP|
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP18,EP2,EP
3,EP4,EP5,EP6,EP7
,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
18,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawa zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 2 - przygotowanie koncepcji pracy, dobor zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
3 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 4 - realizacja
badarn empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za seminarium w kazdym semestrze.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 seminarium dyplomowe Wazona
L . zaliczenie z
) ) 2 seminarium dyplomowe [seminarium] 1,00
Metoda obliczania oceny oceng
koncowej 3 seminarium dyplomowe Wazona
L L zaliczenie z
3 seminarium dyplomowe [seminarium] 1,00
oceng
4 seminarium dyplomowe Wazona
L . zaliczenie z
4 seminarium dyplomowe [seminarium] ocena 1,00

Literatura podstawowa

Komitet Etyki w Nauce PAN : Dobre obyczaje w nauce: zbior zasad i wytycznych

Literatura specjalistyczna, dostosowana do problematyki przygotowywanej pracy dyplomowe;j :

Siwinski W., Tauber R.D. (2006): Metodologia badan naukowych, Wyzsza Szkota Turystyki i Hotelarstwa, Poznan

Literatura uzupetniajgca

Babbie E. (2013): Podstawy badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Koztowski R. (2015): Praktyczny spos6b pisania prac dyplomowych., Wolters Kluwer Polska, Warszawa

Majchrzak J., Mendel T. (2009): Metodyka pisania prac magisterskich i dyplomowych, Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan

Nowak S. (2019): Metodologia badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Zenderowski R. (2018): Praca magisterska. Licencjat. Przewodnik po metodologii pisania i obrony pracy dyplomowej,

CeDeWu Sp. z 0.0., Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 45 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 30 0
Studiowanie literatury 35 0
Udziat w konsultacjach 40 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 175 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 325
Liczba punktow ECTS 13
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego EFZ205A1133433_44S

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Profil studiéw: Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
2 4 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr hab. EWA MAZUR-WIERZBICKA prof. US
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. EWA MAZUR-WIERZBICKA prof. US

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przedstawienie studentom podstawowych zagadnien dotyczacych koncepcji spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu (CSR) jako integralnej czesci zarzadzania organizacji ze szczeg6lnym ukierunkowaniem
na jednostki administracji publicznej.

Na tej podstawie student potrafi dokonywac krytycznej analizy, syntezy, prezentacji informacji z zakresu dziatan
spotecznie odpowiedzialnych podejmowanych przez organizacje ze szczeg6lnym uwzglednieniem jednostek
administracji publicznej oraz potrafi dobiera¢ i stosowac wiasciwe narzedzia do realizacji dziatan spotecznie
odpowiedzialnych w tym w jednostkach administracji publicznej.

Wymagania wstepne:

Student ma znajomos¢ podstaw z zakresu ekonomii, teorii zarzadzania i marketingu, funkcjonowania jednostek
administracji publicznej, umie mysle¢ analitycznie, wykazuje kreatywnos¢ oraz umie komunikowac sie z innymi.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i rozumie pojecie CSR, zaleznosci miedzy CSR a
1 EP1 zréwnowazonym rozwojem, uwarunkowania CSR, K_W01
przyktadowe modele CSR, koncepcje interesariuszy
wiedza zna i rozumie proces wdrazania koncepcji CSR w
> | ep2 organizacjach, w tym szczeg6lnie w jednostkach K_W02
administracji publicznej oraz raportowania dziatan K_Wo04
spotecznie odpowiedzialnych
potrafi dokonywac krytycznej analizy, syntezy,
prezentacji informacji z zakresu dziatan spotecznie K U0l
1 | EP3 odpowiedzialnych podejmowanych przez organizacje ze K U6
. » szczegolnym uwzglednieniem jednostek administracji -
umiejetnosci pUbliCZnej

potrafi dobiera¢ i stosowac¢ wtasciwe narzedzia do
2 | EP4 realizacji dziatan spotecznie odpowiedzialnych w tym w K_U03
jednostkach administracji publicznej

jest gotéw do wspotpracy w grupie planujac projekt z

D f S K_KO01
i zakresu dziatan spotecznie odpowiedzialny dla
kompetencje spoteczne 1 | EPS I - . - . . K_KO03
organizacji w tym dla jednostek administracji publicznej K K04
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego

Forma zajec¢: wyktad
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1. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu - zagadnienia wprowadzajgce (istota, definicje, modele, 4 5 0
obszary, narzedzia)

2. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania, istota, 4 4 0
obszary, narzedzia)

3. Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej 4 3 0
4. Aktualne wyzwania dla spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw z perspektywy administracji 4 1 0
publicznej

5. Podsumowanie omoéwionych na wyktadach aspektéw spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach 4 2 0
samorzadu terytorialnego

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu - istota, definicje, modele, obszary, narzedzia 4 4 0
2. Spoteczna odpowiedzialnos¢ organizacji a relacje z interesariuszami 4 2 0
3. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania, istota, 4 4 0
obszary, narzedzia)

4. Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej 4 4 0
5. Podsumowanie oméwionych na ¢wiczeniach aspektéw spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach 4 1 0
samorzadu terytorialnego

Metody ksztatcenia

wyktad, dyskusja, case study, praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) E:LEPZ'EP&EP‘LE

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie przygotowania do zaje¢, zaliczenia zadan wykonywanych podczas zaje¢
oraz opracowania indywidualnego projektu dotyczacego praktyki spotecznej odpowiedzialnosci podmiotu.
Zaliczenie wyktadéw odbywa sie na podstawie kolokwium pisemnego (4 pytania).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest srednia arytmetyczna z zaliczenia ¢wiczen i wyktadéw w terminach podstawowym i
poprawkowym. Warunkiem uzyskania zaliczenia z przedmiotu jest uzyskanie pozytywnych ocen czastkowych tj.
pozytywnej oceny z zaliczenia éwiczen i pozytywnej oceny z zaliczenia tresci wyktadow.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 tseprg)llt((e)(r:izar;rz]ie(;(:)p0W|edz|alnosc w jednostkach samorzadu Arytmetyczna
koricowej 4 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu zaliczenie z
terytorialnego [wyktad] oceng
4 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu zaliczenie z
terytorialnego [€wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

E. Mazur-Wierzbicka , A. Cierniak-Emerych (2020): Implementation and measurement of socially responsible activities in
enterprises of the SME sector based on the example of the company Melinski Minuth, , in: CSR in contemporary
Poland.Institutional Perspectives and Stakeholder Experiences, eds K. Bachnik, M. Kazmierczak, M. Rojek-Nowosielka,
M.Stefanska, J. Szumiak-Samolej, Palgrave Macmillan,, Switzerland

M. Marcinczyk (2019): Zaktad Ubezpieczen Spotecznych — CSR w administracji publicznej, Academy of Management , nr 3(4)

Literatura uzupetniajgca

L. Hawrysz (2015): Rola organizacji sektora publicznego w ksztattowaniu spotecznej odpowiedzialnosci., Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 378

M.J. Broniewska (2012): Spoteczna odpowiedzialno$¢ w administracji publicznej, Acta Universitatis Lodziensis. Folia

Oeconomica, nr 265

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning

Zajecia dydaktyczne

30 0

Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
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Przygotowanie sie do zajec 2
Studiowanie literatury 10
Udziat w konsultacjach 15
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 5
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:

spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_28S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
konwersatorium 15 0 Z0
2 4 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr AGNIESZKA TOMASZEWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr AGNIESZKA TOMASZEWICZ
N Celem przedmiotu jest nabycie przez studentéw wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych z zakresu
Cele przedmiotu: M h i .
uwarunkowan spoteczno-kulturowych marki terytorialnej.
Wymagania wstepne: Wiadomosci z zakresu przedmiotu marketing strategiczny miast i regionéw

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Znai rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki K W03
) terytorialnej -
wiedza Zna podst lementy roznic kult hi
> | Ep2 na podstawowe elementy réznic kulturowych i K W06
spotecznych w konteks$cie marki terytorialnej -
Potrafi zaprezentowac¢ wybrane zagadnienia z zakresu
1 | EP3 spoteczno-kulturowych uwarunkowan marki terytorialnej K_U04
umiejetnosci - - - .
Potrafi wykrywac i ocenia¢ spoteczne (takze
2 | EP4 demograficzne) i kulturowe uwarunkowania marki K_U05
terytorialnej
Jest gotow do zachowania ostroznosci w wyrazaniu
kompetencje spoteczne 1 | EP5 opinii na temat spoteczno-kulturowych uwarunkowan K_KO07
marki terytorialnej

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej

Forma zaje¢: wyktad

1. Uwarunkowania spoteczno-kulturowe - istota i czynniki 4 1 0

2. Spoteczne aspekty marki terytorialnej 4 5 0

3. Kulturowe aspekty marki terytorialnej 4 5 0

4. Zmiany spoteczno-kulturowe w markach terytorialnych 4 4 0

Forma zaje¢: konwersatorium

1. Spoteczno-kulturowe aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach i regionach Unii Europejskiej 4 3 0
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2. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych regionach w Polsce 4 4 0

3. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach w Polsce 4 4 0

4. Ocena uwarunkowan spoteczno-kulturowych marki terytorialnej 4 4 0

Metody ksztatcenia

Przygotowanie projektu, Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady- zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium (pytania otwarte i testowe)
Cwiczenia- zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy/|
na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej Arytmetyczna
koricowej 4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej zaliczenie z
[konwersatorium] oceng
4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej zaliczenie z
[wyktad] oceng

Literatura podstawowa

Karwinska A. (2008): Gospodarka przestrzenna. Uwarunkowania spoteczno-kulturowe, , Wydawnictwo Naukowe PWN ,
WARSZAWA

Rosa G., Ostrowska I., Stupinska K., Gracz L. (2018): Komunikacja miedzykulturowa w biznesie, edu-Libri, Krakéw-Legionowo

Literatura uzupetniajgca

Dutkowski M. (1995): Konflikty w gospodarowaniu dobrami sSrodowiskowymi, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdariskiego ,
GDANSK

Gotembski F. (2008): Kulturowe aspekty integracji europejskiej, Wydawnictwo Akademickie i Profesjonalne, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 7 0
Przygotowanie sie do zajec 0 0
Studiowanie literatury 8 0
Udziat w konsultacjach 17 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 8 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 5 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MWiPMiR

Nazwa przedmiotu:

strategie innowacyjne miast i regionow ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133362_37S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

regionéw

menadzer wizerunku i promocji miast i

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 2 5
wyktad 15 0 E
Razem 30 5
Koordynator dr ANDRZEJ RZECZYCKI
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia:
Celem jest uzyskanie wiedzy z zakresu strategii innowacyjnych miast i regionéw, ktéra pozwoli studentom na
Cele przedmiotu: formutowanie celéw innowacyjnych zgodnych z potencjatem innowacyjnym tych podmiotéw oraz uwarunkowaniami
Srodowiska zewnetrznego
Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie istote strategii innowacyjnych miast i K_wWo01
1 |EP1 .
) regionow K_WO09
wiedza Znai - dzaie stratedii i " h miast i
> | gp2 na i rozumie rodzaje strategii innowacyjnych miast i K W04
regionéw -
na podstawie okreslonych parametréw potrafi
przeprowadzi¢ analize miasta lub regionu oraz jego
- - - : - L . K_Uo01
umiejetnosci 1 EP3 otoczenia oraz ocenic stan innowacyjnosci i wskazac K_U02
potencjalne Zrodta innowacji wraz z propozycjg przyjecia -
jednej ze strategii innowacji
Jest gotow do myslenia w sposéb innowacyjny i
kompetencje spoleczne 1 | epa !(reatywn)_/ oraz dost[zega potrzebe vx_/i_a,czenla w strategie K KO3
innowacyjna aspektow spotecznych i interesu -
spotecznego

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: strategie innowacyjne miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota innowacyjnosci 2 2 0
2. Rodzaje strategii innowacyjnych miast i regionéw 2 4 0
3. Formutowanie strategii innowacyjnej miast i regionéw 2 4 0
4. Regionalne strategie innowacyjne 2 5 0
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Specyfika dziatalnosci innowacyjnej w miastach i regionach 2 4 0
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2. Rodzaje strategii innowacyjnych w miastach i regionach 2 4 0

3. Innowacyjne miasta i regiony i ich strategie dziatania - analiza przypadkow 2 4 0

4. Regionalne strategie innowacji - podstawowe zatozenia i analiza 2 3 0

Metody ksztalcenia

wyktad z elementami konwersatoryjnymi, éwiczenia z wykorzystaniem case study
prezentacja multimedialna

opracowanie projektu

praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen: wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu i jego prezentacja oraz na podstawie
ocen czastkowych otrzymywanych w trakcie semestru za okreslone dziatania i prace studenta
Wyktady: egzamin pisemny z treSci omawianych na wyktadach i wskazanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa przedmiotu jest Srednig arytmetyczna zaliczenia ¢wiczen i egzaminu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 strategie innowacyjne miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej
2 strategie innowacyjne miast i region6éw [wyktad] egzamin
o . N . zaliczenie z
2 strategie innowacyjne miast i regionéw [¢wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

Janasz W. (2009): Innowacje w strategii rozwoju organizacji w Unii Europejskiej, Difin, Warszawa

Wisniewska J., Janasz K. (2012): Innowacyjnos¢ organizacji w strategii inteligentnego i zréwnowazonego rozwoju, Difin ,
Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Drucker P. (2008): Mysli przewodnie Druckera, MT Biznes , Warszawa

Wisniewska J., Janasz K. (2014): Innowacje i jako$¢ w zarzadzaniu organizacjami, CeDeWu.pl , Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 10 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 25 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktow ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach EFZ205A1133434_30S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

2 4 laboratorium 30 0 Z0 4
Razem 30 4
Koordynator dr TOMASZ NOREK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia: dr TOMASZ NOREK

Celem przedmiotu jest zapoznanie studenta z teorig podejmowania decyzji menadzerskich, zasadami modelowania
decyzji oraz informatycznymi narzedziami wspomagajgcymi proces podejmowania decyzji.

Nabycie przez studenta umiejetnosci postugiwania sie informatycznymi narzedziami wspomagajgcymi procesy
decyzyjne oraz opanowanie zbioru metod, procedur i algorytméw wspomagajacych proces podejmowania decyzji.
Rozwdj umiejetnosci w zakresie modelowania i analizy wybranych probleméw decyzyjnych z wykorzystaniem narzedzi
informatycznych.

Cele przedmiotu:

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne nabyte w ramach przedmiotu ekonomia menadzerska, oraz zrédta
informacji w gospodarce przestrzennej

Dodatkowym wymaganiem jest umiejetnos¢ postugiwaniem sie pakietem Microsoft Office oraz systemem operacyjnym
Microsoft Windows

Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla

programu

Student ma widze na temat podstawowych rodzajow
1 | EP1 modeli decyzyjnych oraz procesow analitycznych K_Wo01
realizowanych przez narzedzia Bl

wiedza Student zna i rozumie istote wielowymiarowej analizy
danych Business Intelligence (Bl), zna podstaw teorii baz
2 | EP2 danych i Big Data oraz podac¢ przyktady zastosowania K_WO05
narzedzi klasy Bl w procesie podejmowania decyzji
menedzerskich.

Student potrafi klasyfikowa¢ obszary podejmowania

1 | EP3 decyzji menedzerskich wspomagane przez narzedzia K_U01
umiejetnosci klasy BI
> | Epa Student_potrafl obstuzy¢ podstawowe funkcjonalisci K U03
narzedzi klasy Bl. -
kompetencje spoteczne 1 EP5 Jest 9°t°"‘.’ do krytycznej oceny pos.la.danej _\{we_dzy K_KO01
dotyczgcej narzedzi Bl oraz statego jej rozwijania -
Liczba godzin zajec
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach
Forma zaje¢: laboratorium
1. Istota, rola i obszary wykorzystania narzedzi informatycznych w procesach podejmowania decyzji 4 2 0

menedzerskich. Narzedzie klasy Business Intelligence

2. Zrodta danych w procesach decyzyjnych. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz
konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje). Big Data jako przykiad baz danych oraz analiza OLAP 4 2 0
jako podstawowa metoda analityczna Business Intelligence w procesie podejmowania decyzji
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3. Przygotowanie modelu decyzyjnego. Dane, zmienne, warunki, relacje. 4 6 0

4. Rozwigzywanie i modelowania probleméw decyzyjnych za pomoca narzedzi informatycznych Pover

Pivot oraz Power Bl

4 10 0

5. Tworzenie i definiowanie wskaznikow KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych.Tworzenia
raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz Power Bl

4 10 0

Metody ksztatcenia

Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme
elearningowa, Praca wlasna studenta

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

KOLOKWIUM P5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej pracy studenta podczas zaje¢ oraz wynikéw kolokwium

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z laboratorium.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . ) S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
4 systemy mformatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w Wazona
miastach i regionach
4 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w | zaliczenie z 100
miastach i regionach [laboratorium] ocena ’

Literatura podstawowa

J.Surma. (2009): Business Intelligence: systemy wspomagania decyzji biznesowych, Wydawnictwo Naukowe PWN

Lipiec-Zajchowska M. (red.) (2003): Wspomaganie proceséw decyzyjnych. Tom lll. Badania operacyjne, C. H. Beck

Provost Foster , Fawcett Tom (2019): Analiza danych w biznesie. Sztuka podejmowania skutecznych decyzji, Onepress

Literatura uzupetniajgca

Hales C. (red.) (2007): Wykorzystanie narzedzi informatycznych w naukach ekonomicznych. Przyktady i zadania,
Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego

Stephenson David (2019): Big data, nauka o danych i Al bez tajemnic. Podejmuj lepsze decyzje i rozwijaj swoj biznes, Helion

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 20 0
Studiowanie literatury 18 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu:
szkolenie BHP
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133434_1S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Specjalnosé:

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 5 5 Z 0
Razem 5 0
Koordynator mgr APOLONIUSZ KURYLCZYK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr APOLONIUSZ KURYLCZYK
N Nabycie wiedzy i umiejetnosci z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy, ochrony przeciwpozarowej, udzielania
Cele przedmiotu: - - : ] . . . -
pierwszej pomocy w stanach nagtych oraz praw i obowigzkéw studenta uczelni wyzsze;j.
Wymagania wstepne: Brak wymagan
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie prawne, organizacyjne i etyczne
wiedza 1 | EP1 uwarunkowania wykonywania dziatalnosci zawodowej
podczas ksztalcenia w uczelni wyzszej
1 | Ep2 Potrafi identyfikowac btedy i zaniedbania w praktyce.
umiejetnosci Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne,
2 | EP3 rozpoznawac zagrozenia i podejmowac witasciwe
dziatania.
Realizuje zadania w sposo6b zapewniajacy
kompetencje spoteczne 1 | EP4 bezpieczenstwo wlasne i otoczenia, w tym przestrzega
zasady bezpieczenstwa.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

wtym e-
learning

Przedmiot: szkolenie BHP

Forma zaje¢: wyktad

1. Regulacje prawne: uregulowanie prawne dotyczace bezpieczenhstwa pracy i ochrony zdrowia w
prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej, obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia
bezpiecznych i higienicznych warunkéw nauki i praktyk, czynniki ergonomiczne w ksztattowaniu
warunkéw podczas ksztatcenia w uczelni, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy.

2. Czynniki niebezpieczne fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i
zajeciach terenowych. Zagrozenia wypadkowe na zajeciach i w czasie praktyk zawodowych, obozach
sportowych, zajeciach terenowych. Unikanie zagrozen ze szczeg6lnym uwzglednieniem srodkéw
ochrony zbiorowej i

indywidualnej postepowanie powypadkowe (regulacje prawne, ubezpieczenia wypadkowe).

3. Udzielanie pierwszej pomocy w stanach nagtych, rozpoznawanie stanu nagtego zagrozenia
zdrowotnego, resuscytacja krgzeniowo-oddechowa wraz z obstuga defibrylatora AED, obstuga apteczki
pierwszej pomocy.
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4. Podstawy prawne w zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozarow, substancje palne i
wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym, postepowanie w czasie pozaru i innych
miejscowych zagrozeniach, podreczny sprzet gasniczy, ewakuacja.

Metody ksztatcenia

Kurs e-learningowy

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 szkolenie BHP Nieobliczana
1 szkolenie BHP [wykiad] zaliczenie

Literatura podstawowa

Zarzadzenie Rektora US w sprawie organizowania szkolen w zakresie BHP dla studentéw i doktorantéow US, Szczecin :

M. Goniewicz (2022): Pierwsza pomoc. Podrecznik dla studentéw, PZWL Wydawnictwo Lekarskie, Warszawa

(2022): Kodeks pracy — tekst jednolity, Dziennik Ustaw RP, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

S. Wieczorek (2014): Ergonomia. Poradnik BHP, Wydawnictwo Tarbonus, Tarnobrzeg

(2022): ustawa o Panstwowym Ratownictwie Medycznym — tekst jednolity, Dziennik Ustaw RP, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 5 5
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zajec 0 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 0 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 5
Liczba punktéw ECTS 0
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-II-S-23

/247

Nazwa przedmiotu:
szkolenie biblioteczne

(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133484_7S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 2 2 z 0
Razem 2 0
Koordynator mgr DANUTA STAWINSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

mgr MARTA SZTARK-ZUREK

Cele przedmiotu:

przekazanie studentom wiedzy o zasadach korzystania z biblioteki, zbiorach biblioteki oraz Systemie Biblioteczno -
Informacyjnym Uniwersytetu Szczecinskiego; ksztattowanie umiejetnosci i postawy gotowosci do praktycznego
uzytkowania systemow bibliotecznych w sposéb nie utrudniajgcy dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

Wymagania wstepne:

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z
systemu biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach
studiowanego kierunku studiow

umiejetnosci

EP2

potrafi korzysta¢ z zasobéw systemu
bibliotecznoinformacyjnego uczelni zgodnie z
obowigzujgcymi

zasadami

kompetencje spoteczne

EP3

jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobow
systemu biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposéb
nie utrudniajgcy dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: szkolenie biblioteczne
Forma zaje¢: wyktad
1. Przeq§tayvienie elementéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu 1 2 2
Szczecinskiego

Metody ksztatcenia

wyktad z prezentacjg multimedialng
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

zapoznanie sie z prezentacjg on-line, pozytywne zaliczenie testu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 szkolenie biblioteczne Nieobliczana
1 szkolenie biblioteczne [wyktad] zaliczenie

Literatura podstawowa

Regulamin agend Biblioteki (Wypozyczalnia, Czytelnia, O$rodek Informacji Naukowej) :

Regulamin Biblioteki Gtéwne;j :

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 2 2
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 2 0
Udziat w konsultacjach 2 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 2 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 9
Liczba punktow ECTS 0

2/2




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

szkolenie e-learningowe EFZ205AI13J2362_6S
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

1 1 ¢wiczenia 2 2 z 0
Razem 2 0
Koordynator mgr KONRAD MIELKO
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr KONRAD MIELKO
Przeszkolenie studentéw w zakresie metod i technik ksztatcenia na odlegtos$¢, w tym z funkcjonalnoscia platformy e-
Cele przedmiotu: learningowej oraz formami komunikacji elektronicznej z wyktadowcami i administracjg na Uczelni. Przedstawienie form
i metod oceniania w trybie wykorzystujacym metody i techniki ksztatcenia na odlegtos¢.
Wymagania wstepne: Aktywne konto studenta w domenie stud.usz.edu.pl. Podstawy obstugi komputera.
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna podstawowe metody korzystania z narzedzi
1 |EP1 chmurowych Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz
uczelni.
. ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotow
wiedza

2 | EP2 prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosé.

zna zasady poruszania sie po platformie e-learningowe;j.

3 | EP3
1 | epa potrafi zalogowac¢ sie do platformy nauczania zdalnego.
> | eps potrafi w formie elektronicznej skontaktowac sie z
umiejetnosci wyktadowcg i pracownikami uczelni.
potrafi odnalez¢ wtasciwy przedmiot wyktadany online i
3 | EP6 przystapi¢ prawidtowo do egzaminu/zaliczenia online.
posiada kompetencje wspotpracy i komunikacji z innymi
kompetencje spoteczne 1 | EPY7 studentami i wyktadowcami w trybie pracy zdalnej.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: szkolenie e-learningowe
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Obstuga platformy e-learningowe;. 1 1 1
2. Komunikacja elektroniczna na uczelni. 1 1 1
Metody ksztalcenia e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikéw sprawdzianu w formie testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
. . zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 1 szkolenie e-learningowe Nieobliczana
1 szkolenie e-learningowe [¢wiczenia] zaliczenie

Literatura podstawowa

Literatura uzupetniajgca

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 2 2
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 0 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 2
Liczba punktow ECTS 0
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

terytorialne systemy spoteczne

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_2S

Nazwa kierunku:
branding miast i regio

noéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 1 4
wyktad 15 0 E
Razem 30 4
Koordynator dr hab. IGOR KAVETSKYY
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. IGOR KAVETSKYY
Zapoznanie studentow z podstawami teorii systemoéw oraz przedstawienie wybranych systeméw realnych
- stanowiacych przedmiot geografii spoteczno-ekonomicznej. Rozwijanie podstawowych umiejetnosci mysSlenia
Cele przedmiotu: - . : T . P > s
systemowego i analizy systemowej w odniesieniu do terytorialnych systemow spotecznych. Ksztattowanie gotowosci
do stalego aktualizowania swojej wiedzy i poszerzania umiejetnosci w zakresie analiz systemowych.
. . Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne z zakresu geografii spoteczno-ekonomicznej oraz wiedzy o
Wymagania wstepne: p . - . ey
spoteczenstwie na poziomie szkoty Sredniej

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 zna z_a}ozer_na i podstawy ogodlnej teorii systeméw oraz K Wo1l
terminologie systemowg -
‘ > | Ep2 zna i rozumie strukturg i zasady funkcjonowania K W02
wiedza terytorialnych systemow spotecznych —
zna i rozumie wybrane uwarunkowania funkcjonowania i
3 | EP3 rozwoju terytorialnych systemoéw spotecznych K_W09
potrafi scharakteryzowac i zinterpretowac strukture i
1 | EP4 funkcjonowanie wybranego terytorialnego systemu K_U01
spotecznego
potrafi przygotowac i przedstawi¢ ustng prezentacje na
umiejetnosci 2 | EPS wybrany temat z zakresu problemowego przedmiotu K_U06
potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w
3 | EP6 zakresie myslenia systemowego w ramach wiasnego K_U10
uczenia sie przez cale zycie
jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy i myslenia
1 | EP7 systemowego w rozwiazywaniu probleméw poznawczych K_K02
) i aplikacyjnych
kompetencje spoteczne - = - - - -
jest gotéw do planowania wtasnej kariery zawodowej z
2 | EP8 uwzglednieniem systemowych przeobrazen K_KO05
rzeczywistosci
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: terytorialne systemy spoteczne

Forma zaje¢: wyktad
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1. Pojecie systemu i systemowe ujecie Swiata 1 3 0
2. Elementarne terytorialne systemy spoteczne: systemy ludnosciowe, systemy spoteczno-techniczne, 1 6 0
spoteczne systemy aktywnosci, systemy osadnicze

3. Zintegrowane terytorialne systemy spoteczne: systemy krajowe, systemy regionalne, systemy lokalne 1 6 0
Forma zaje¢: éwiczenia

1. Metody graficzne w analizie i syntezie systemowej 1 5 0
2. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu elementarnego 1 5 0
3. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu zintegrowanego 1 5 0

Metody ksztatcenia

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia|
przypadkoéw, prace analityczne, przygotowanie i przedstawienie prezentacji ustnej

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP7
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP4,EP6
PREZENTACJA ESZ,EPS,EP4,EP5,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
¢wiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane
prezentacje oraz aktywnosc¢ podczas zajec

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z cze$ci wyktadowej i wiczeniowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 terytorialne systemy spoteczne Arytmetyczna
koncowej - -
1 terytorialne systemy spoteczne [wyklad] egzamin
1 terytorialne systemy spoteczne [¢wiczenia] zaliczenie z
ocena

Literatura podstawowa

Chojnicki Z. (1989): Koncepcja terytorialnego systemu spotecznego, Przeglad Geograficzny, 60, nr 3

Chojnicki Z. (2011): Systemy spoteczne jako przedmiot geografii spoteczno-ekonomicznej, w: L. Mierzejewska, M. Wdowicka
(red.), Wspotczesne problemy rozwoju miast i regionéw, Bogucki Wydawnictwo Naukowe, Poznan

Literatura uzupetniajgca

Cempel Cz. (2008): Teoria i inzynieria systeméw - zasady i zastosowania myslenia systemowego, Wydawnictwo Naukowe
Instytutu Technologii Eksploatacji - PIB

tunarski J. (2010): Inzynieria systeméw i analiza systemowa, Politechnika Rzeszowska, Rzeszow

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zajec 15 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MBMiR

Nazwa przedmiotu:
tozsamosc¢ miast i regionéw

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_32S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

menadzer brandingu miast i regionow

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 2 5
wyktad 15 0 E
Razem 30 5
Koordynator dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. PAWEL CZAPLINSKI prof. US
Zdobycie wiedzy na temat rozwoju idei tozsamosci miast i regionéw, umozliwiajacy jej adaptacje do jednostek
- terytorialnych, w tym w szczeg6lnosci miast i regionéw. Nabycie umiejetnosci identyfikacji cech wyrézniajacych
Cele przedmiotu: - - : - o TN PR - - -
koncepcje marki terytorialnej (w tym takie jej aspekty jak: tozsamos¢, wizerunek, pozycjonowanie). Formowanie postaw
przedsiebiorczych w zakresie budowania tozsamosci miast i regionow.
Wymagania wstepne: \tl;/:;e/(tjgg,arnrzgeéetnosm i kompetencje spoteczne nabyte w ramach przedmiotu wyzwania wspoétczesnego marketingu

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metodyke i metodologie opracowan z zakresu K_WO05
1 | EP1 . P S
tozsamosci miast i regionow K_WO07
Zna zasady organizacji, planowania i wsparcia dziatan K_W08
. 2 | EP2 - . S L
wiedza zwigzanych z tozsamoscig miast i regionow K_W09
Zna i rozumie role wszystkich interesariuszy zwigzanych
- ¢ P L K_W03
3 | EP3 z budowaniem tozsamosci miast i regionéw —
K_Wo04
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ opracowanie K_U06
1 | EP4 : o ST
dotyczgce tozsamosci miast i regionow K_U07
Potrafi zastosowac wiasciwe metody i narzedzia do K_U03
- " 2 | EPS : . P 2
umiejetnosci budowania tozsamosci miast i regionéw K_U04
Potrafi dokonywac oceny juz istniejgcych rozwigzan z
. PP R . K_U02
3 | EP6 zakresu tozsamos$ci miast i regiondw oraz planowac K UO05
nowe -
1 | Ep7 Jest gotow do weryfikacji posiadanej wiedzy, a w K_KO01
sytuacjach trudnych korzystania z opinii ekspertéw K_KO02
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania i myslenia kreatywnego oraz
: . . - 2 . K_KO03
2 | EP8 inspirowania otoczenia lokalnego do dziatan w zakresie K K04
tozsamosci miast i regionéw -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: tozsamos¢ miast i regionow
Forma zaje¢: wyktad
1. Tozsamos$¢ miast i regionéw: identyfikacja warto$ci miejsca (dziedzictwo, wyrézniki, lokalne wartosci, 2 4 0
zasady, symbole)
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2. Budowanie tozsamosci miast i regionéw: Aktywnos$¢ spotecznosci lokalnej (integracja, sita grupy,

gwarancja, rekomendacja, stosunek do "obcych", aktywizacja przedsiebiorcza w tym przedsiebiorcza 2 4 0
postawa, lokalne miejsca pracy)

3. Budowanie marki lokalnej: Magnetyzm marki, klimat miejsca, produktow pod nig sprzedawanych, co

sprawia ze sa powody do skorzystania z oferty pod marka lokalng (spotkanie klienta z produktem, 2 4 0
miejscem).

4. Budowanie marki lokalnej: Uzytkowanie i wzmacnianie marki (proces organizacji dziatan) 2 3 0
Forma zajec¢: €wiczenia

1. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wybrane badania marketingowe 2 5 0
2. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - projekt koncepcji strategii 2 4 0
3. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - system identyfikacji wizualnej 2 2 0
4. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wdrozenie strategii marki 2 4 0

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3

PROJEKT P8

EP4,EP5,EP6,EP7,E|

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)

- 35%
Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d(.)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 tozsamo$¢ miast i regionéw Wazona
koncowej . . . :
2 tozsamos¢ miast i regionéw [wyktad] egzamin 0,65
2 tozsamos¢é miast i regionéw [Ewiczenia] zaliczenie z 0,35
oceng

Literatura podstawowa

Boesso I., D'Orazio M., Torresan A. (2014): Marketing klastra i budowanie jego marki, Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci, Warszawa

Glinska E. (2016): Budowanie marki miasta - koncepcje, warunki, modele , Wolters Kluwer Polska, Warszawa

Szromnik A. (2016): Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Wolters Kluwer Polska, Warszawa

Literatura uzupetniajaca

Butkiewicz A., Nowak L. (2005): Branding miast i regionéw

Domanski T. (1997): Marketing terytorialny. Strategiczne wyzwania dla miast i regionéw, Uniwersytet £6dzki, £6dZ

Dutkiewicz M. (2019): Marketing wartosci a budowanie marki miasta - konstrukt teoretyczny

Krzyzanowska K. (2014): Miasto jako marka - analiza wybranych dziatanh marketingowych miasta Lublin

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 7 0
Przygotowanie sie do zajec 18 0
Studiowanie literatury 24 0
Udziat w konsultacjach 16 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-BMIiR-O-II-S-23/24Z2

Modut:
Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego EFZ205Al133434_4S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil studiéw: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
2 3 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr LESZEK GRACZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. GRAZYNA ROSA , dr LESZEK GRACZ

Cele przedmiotu: marketingu terytorialnego.

Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych z zakresu wyzwan wspotczesnego

Wymagania wstepne: Znajomos$¢ tematyki podstaw marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna podstawowe pojecia i uwarunkowania z dziedziny
; - - - K_Wo01
1 | EP1 wspotczesnego marketingu i rozumie proces K W03
wiedza wspoiczesnego marketingu w organizacji -
> | Ep2 Zna nowoczesne instrumenty marketingowego K_WO06
oddziatywania oraz zasady ich stosowania K_WO08
Potrafi dobra¢ i zaprojektowac wspoétczesne instrumenty
. K_U02
1 | EP3 marketingowe dla wskazanego przyktadowego -
e K_U04
przedsiebiorstwa -
umiejetnosci Identyfikuje otoczenie i segmenty na wybranym rynku i
> | Epa dostosowuje do nich rozwigzania marketingowe oraz K_U03
konstruuje koncepcje dziatan marketingowych dla K_U05
konkretnej organizaciji
Jest gotow do podjecia proaktywnych dziatan i jest
. . L S - L . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP5 gotdéw samodzielnie uzupetnia¢ wiedze i umiejetnosci K KO3
praktyczne S
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego
Forma zaje¢: wyktad
1. Geneza i kierunki przemian we wspoétczesnym marketingu 3 2 0
2. Orientacje marketingowe. Nowoczesne ujecie marketingu 3 2 0
3. Marketing internetowy i jego znaczenie we wspotczesnym swiecie 3 2 0
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4. Uwarunkowania rozwoju marketingu we wspoétczesnych firmach 3 2 0
5. Wspoéiczesne otoczenie marketingowe, czynniki otoczenia, trendy w otoczeniu 3 2 0
6. Wspéitczesne zachowania nabywcow 3 2 0
7. Instrumenty marketingu mix 3 3 0
Forma zajec¢: €wiczenia

1. Wspétczesne instrumenty marketingu mix. Rozpoznanie, ocena stosowania na wybranych 3 6 0
przykiadach

2. Identyfikowania wspoétczesnego marketingowego otoczenia przedsiebiorstwa na wybranych 3 1 0
przykitadach

3. Przemiany w procesie segmentacji 3 1 0
4. Wspobtczesne zachowania nabywcow - przyktady 3 5 0
5. Nowe tendencje w marketingu - przykfady 3 2 0

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja,, praca w grupach, analiza przypadkow

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

na zajeciach

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentaciji, a takze aktywnosci i postawy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego Arytmetyczna
koricowej 3 | Wyzwania wspéiczesnego marketingu terytorialnego [wyklad] | zaliczenie z
oceng
3 wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [¢wiczenia]| zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

J. Perenc (red.) (2008): Podstawy marketingu. Problemy na dzis i na jutro, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego, Szczecin

Rosa G. (red.) (2016): Marketing Przysztosci, CH Beck, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

"Marketing i rynek"

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 10 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 2 0
Studiowanie literatury 14 0
Udziat w konsultacjach 17 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 17 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z-MWiPMiR

Nazwa przedmiotu:

zarzadzanie w Kryzysie wizerunkowym ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133362_41S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:
menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
éwiczenia 15 0 Z0
2 4 3
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 3
Koordynator dr hab. KRZYSZTOF BLONSKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. KRZYSZTOF BLONSKI

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z sposobem postepowania w zarzadzaniu kryzysem wizerunkowym, ze szczegélnym
uwzglednieniem roli mediéw i sposobu kreowania przez nie odbioru w spoteczenstwie zaistniatej sytuacji kryzysowej.

Wymagania wstepne:

Znajomos¢ podstawowych poje¢ z zakresu wizerunku, tozsamosci miast i regionéw oraz komunikacji spotecznej

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Potrafi wykorzysta¢ wiedze o zarzadzaniu i
. - : - A . - K_WO03
wiedza 1 | EP2 komunikowaniu w ksztattowaniu wizerunku miast i K W06
regiondw w sytuacji kryzysowej. —
Rozumie i postuguje sie fachowg terminologig z zakresu K U02
- - zarzgdzania kryzysowego, roli wizerunku w PR, rozumie i -
umiejetnosci 1 | EP3 . 2 - S K_U05
potrafi prowadzi¢ analize procesu kreacji wizerunku w -
K_U06
warunkach kryzysowych -
Dba o samodzielne, systematyczne poszerzanie wiedzy w
. - . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP4 zakresie systemu zarzadzania kryzysowego K K02
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym
Forma zaje¢: wyktad
1. Zarzadzanie kryzysowe - analiza pojecia 4 2 0
2. Zrodia, symptomy i skutki kryzysu 4 2 0
3. Przygotowanie na wypadek wystapienia sytuacji kryzysowych 4 3 0
4. Postepowanie w sytuacjach kryzysowych 4 4 0
5. Zarzadzanie skutkami zdarzen 4 4 0
Forma zajec¢: €wiczenia
1. Analiza wybranych kryzyséw wizerunkowych 4 4 0
2. Analiza sposobu przedstawienia wybranych sytuacji kryzysowych w mediach 4 3 0

1/2




3. Analiza przyktadowego kryzysu wizerunkowego miast i regionéw w social media 4 3 0

4. Strategie rozwigzywania konfliktu wokoét ktérych mozna budowaé komunikacje z otoczeniem 4 2 0
5. Zarzadzanie wizerunkiem po kryzysie 4 3 0
Metody ksztalcenia Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusja, gry symulacyjne

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM EP3
efektéw uczenia sie SPRAWDZIAN EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma zaliczenia przedmiotu - zaliczenie z oceng
Zaliczenie wyktadu - sprawdzian (test), obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,
Zaliczenie éwiczen na podstawie podstawie wykonanych zadan.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng ocen z ¢wiczen i wyktadow.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym Arytmetyczna
koricowej - -
4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym [wyktad] éig‘:;eme z
. Lo - . zaliczenie z
4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym [¢wiczenia] ocena

Dariusz Tworzydto (2019): Zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym. Metody, procedury, reagowanie, Wydawnictwo Difin

Monika Czaplicka (2014): Zarzgdzanie kryzysem w social media, Helion

Literatura podstawowa
Stawnicka J., Biel D. (2011): Komunikacja w sytuacjach kryzysowych, Wydawnictwo Wactaw Walasek

Waldemar Rydzak (2011): Reputacja a dziatania informacyjne organizacji w sytuacjach kryzysowych i determinanty ich
wyboru, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu

Anna Murdoch (2003): Komunikowanie w kryzysie. Jak ratowa¢ wizerunek firmy, Poltext, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Seitel F. P. (2012): Public Relations w praktyce, Wydawnictwo Felberg

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zajec 2 0
Studiowanie literatury 14 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-BMiR-O-II-S-23/24Z

Nazwa przedmiotu:

zrodta informacji w gospodarce przestrzennej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_2S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
¢wiczenia 15 0 Z0
1 1 4
wyktad 15 0 Z0
Razem 30 4
Koordynator dr hab. AGNIESZKA BUDZIEWICZ-GUZLECKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. AGNIESZKA BUDZIEWICZ-GUZLECKA

Cele przedmiotu:

Poznanie zrédet pozyskiwania informacji w gospodarce przestrzennej. Poznanie i zrozumienie roli informacji dla
podejmowania decyzji. Nabycie umiejetnosci wartosSciowania zrédet informacji w gospodarce przestrzennej.
Ksztattowanie gotowos$ci negocjowania w imie osiggania zatozonego celu.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu wiedzy ogoélnych problemoéw spoteczno-gospodarczych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student posiada wiedze w zakresie systemowej analizy
1 |EP1 zrédet informacji w gospodarce przestrzennej K_W09
wiedza Zna i rozumie podstawowe problemy podejmowania
2 | EP2 decyzji w gospodarce przestrzennej warunkach niepetnej K_W02
informaciji.
3 | EP3 Rozumie role informacji do podejmowania decyzji. K_WO05
Potrafi korzystac ze zrédet, dobiera¢ dane, tworzy¢
1 | EP4 informacje i ksztattowac wiedze niezbedna dla K_U03
podejmowania decyzji w gospodarce przestrzennej
umiejetnosci > | Eps PotrafJ a_de'kv'vatnl_e. ocenlac_problematyke zwigzang z K U02
wartoscig zrodet i informaciji. —
3 | EPs Studen_t potrafi yv’faSC|W|e_ interpretowac procesy K UOL
decyzyjne oraz ich skutki. —
Jest przygotowany do wiasciwego wykorzystania zrédet i
1 | EP7 informacji w imie osiagania wspoélnych celéw K_KO04
kompetencje spoteczne Jest przygotowany do samodzielnego oraz zespotowego
projektowania i prowadzenia badan naukowych z
2 | EP8 - g P - " K_KO05
wykorzystaniem r6znorodnych zrédet informaciji (w
wybranym zakresie).

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: zrédta informacji w gospodarce przestrzennej
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota, rola i zrodta informaciji. 1 3 0
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2. Decyzje i ich podejmowanie w warunkach niepewnosci. 1 3 0

3. Polityka informacyjna i ich rola w ksztattowaniu rozwoju miast, regionow. 1 3 0
4. Dezinformacja. 1 3 0
5. Informacja w otoczeniu biznesowym. 1 3 0

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Zrédta informacji w procesie decyzyjnym 1 3 0
2. Procesy decyzyjne w mikro i makroskali. 1 3 0
3. Indywidualne i zbiorowe podejmowanie decyzji. 1 3 0
4. Etyczne aspekty wykorzystania zrodet informac;ji. 1 3 0
5. Wartos¢ zrédet informacii. 1 3 0
Metody ksztalcenia rozwigzywanie zadan, wyktad problemowy, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EPS5,EP6
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie
PREZENTACJA EP4,EP6,EP7,EPS
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady: zaliczenie z ocenag w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywno$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan oraz kolokwium z tresci prezentowanych na éwiczeniach

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 Zrédta informacji w gospodarce przestrzennej Arytmetyczna
koncowej . R S . zaliczenie z
1 Zrodta informacji w gospodarce przestrzennej [Cwiczenia] ocena
1 zrédfa informacji w gospodarce przestrzennej [wyktad] éig%;eme z

Goodwin P, Wright G (2011): Analiza decyzji, Wolters Kluwer

Literatura podstawowa
Tyszka T (2010): Decyzje. Perspektywa psychologiczna i ekonomiczna, SCHOLAR

Steinhouse Robbie (2012): Podejmowanie decyzji. Co trzeba wiedzie¢, robi¢ i méwi¢, aby podejmowac wtasciwe decyzje,

. . PWE, Warszawa
Literatura uzupetniajgca

T. Goban-Klas (2004): Media i komunikowanie masowe, PWN, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
W tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 30 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 5 0
Przygotowanie sie do zajec 15 0
Studiowanie literatury 16 0
Udziat w konsultacjach 15 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp. 5
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

3/3




