SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
Al w marketingu
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_9N

Nazwa kierunku:
marketing

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Specjalnosé:

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr TOMASZ ZDZIEBKO
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr TOMASZ ZDZIEBKO
Cele przedmiotu: Zapoznanie studentéw z mozliwo$ciami i zastosowaniami sztucznej inteligencji (Al) w obszarze marketingu.
P ' Rozwiniecie umiejetnosci analizy i wdrazania narzedzi Al w strategiach marketingowych.
. . Znajomos¢ podstawowych pojec z zakresu marketingu.
Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu analizy danych i narzedzi cyfrowych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna technologie sztucznej inteligenc;ji jak K_Wo04
. rowniez narzedzia stosowane na potrzeby planowania, K_WO05
wiedza 1 EP1 . - L .
kreowania i prowadzenia dziatarh marketingowych. K_WO07
K_W08
Student rozumie znaczenie etycznego podejscia do
kompetencje spoleczne 1 Ep2 wykorzy'st_anla sztuc;nej |nteI|genCJ|,W re’la_CJach z K KO7
klientami i spoteczenstwem, szczego6lnosci w obszarze -
dziatanh marketingowych.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: Al w marketingu
Forma zaje¢: wyktad
1. Wprowadzenie do Al - podstawowe pojecia, historia rozwoju Al, zasada dziatania duzych modeli 1 1 0
jezykowych.
2. Wykorzystanie Al do planowania biznesu, produktu i kampanii marketingowych. 1 1 0
3. Wykorzystanie Al do generowania tresci, obrazu i video przekazéw marketingowych. 1 2 0
4. Wykorzystanie Al do analizy danych o zachowaniach klientéw i ich segmentaciji. 1 1 0
5. Chatboty i asystenci gtosowi - rola Al w komunikacji z klientami oraz budowaniu doswiadczen 1 1 0
uzytkownika.
6. Predykcja trendéw rynkowych - wykorzystanie Al do prognozowania zmian na rynku oraz 1 1 0
podejmowania decyzji strategicznych.
7. Zastosowanie narzedzi Al do automatycznej optymalizacji kampanii marketingowych prowadzonych 1 1 0
on-line.
8. Etyka, aspekty prawne i wyzwania zwigzane z wykorzystaniem Al w marketingu. 1 1 0
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Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna., Prezentacja demonstracyjne praktycznych przyktadéw wykorzystania narzedzi Al.

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem uzyskania zaliczenia z wyktadéw jest uzyskanie oceny pozytywnej z kolokwium pisemnego ztozonego z
pytan otwartych.
Do uzyskania zaliczenia niezbedne jest uzyskanie minimum 60% punktéw mozliwych do uzyskania kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna ocenie z zaliczenia wyktadow.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 1 Al w marketingu Arytmetyczna
1 | Alw marketingu wykiad] zi"e'?fae”'e z

Literatura podstawowa

Mirostaw Skwarek (2024): Al w biznesie. Jak zarabia¢ wiecej dzieki sztucznej inteligencji, Onepress

Olivier Caelen, Marie-Alice Blete (2024): Tworzenie aplikacji z wykorzystaniem GPT-4 i ChatGPT. Buduj inteligentne chatboty,
generatory tresci i fascynujgce projekty, Helion

Literatura uzupetniajgca

Gilbert Mizrahi (2024): Inzynieria promptéw bez tajemnic. Sztuka kreatywnego generowania tekstéw, Helion

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
analityka marketingowa SEO-SEM
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133433_16N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 laboratorium 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr URSZULA CHRACHOL-BARCZYK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr URSZULA CHRACHOL-BARCZYK

Cele przedmiotu:
SEM.

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczgcymi dziatania analityki
marketingowej SEO i SEM, w szczeg6lnosci z metrykami, narzedziami i raportowaniem dziatarn marketingowych SEO i

Wymagania wstepne:

Student posiada podstawowa wiedze z zakresu marketingu internetowego, zarzadzania i statystki, posiada
umiejetnosci obserwacji, analiz i formutowania wnioskow, student potrafi pracowac w grupie, ma wpojone nawyki
ksztalcenia ustawicznego i jest odpowiedzialny za powierzone zadania.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i charakteryzuje poszczeg6lne narzedzia K W02
SEO i SEM, metryki do analizy dziatarn marketingowych, K W03
wiedza 1 | EP1 raportuje dziatania marketingowe SEO i SEM K W05
K_W09
Student potrafi dobra¢ odpowiednie narzedzie analizy
SEM i SEO, sporzadzi¢ raport oraz zinterpretowac¢ wyniki K_U01
umiejetnosci 1 | EP2 przeprowadzonej analizy. K_U04
K_U08
tudent jest gotow doskonali¢ nabytg wiedze i K KO1
kompetencje spoleczne 1 | Ep3 umiejetnosci, jest gotow d_p wyka}zywama aktywnosci i K K02
zaangazowania w realizacji zadan. K KO3

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning

Przedmiot: analityka marketingowa SEO-SEM
Forma zaje¢: laboratorium
1. Wprowadzenie do analityki marketingowej SEO i SEM 2 1 0
2. Dziatanie wyszukiwarek internetowych 2 2 0
3. Research stéw kluczowych - narzedzia (Google Keywords Planner, Ubersuggest, Answer the Pulic, 2 2 0
Google Search Console)
4. Metryki do analizy dziatah marketingowych SEO i SEM 2 1 0
5. Narzedzia do analizy dziatan marketingowych SEO i SEM ( Google Analytics 4, Google Search 5 5 0
Console, AHrefs)
6. Raportowanie dziatarn marketingowych SEO i SEM 2 1 0
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prezentacja multimedialna, opracowanie projektu, dyskusja

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektow uczenia sig PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sg na podstawie stopnia poprawnosci zrealizowanego projektu zespotowego polegajacego na
przygotowaniu i prezentacji analizy realizowanych kampanii marketingowych dla wybranej firmy (dokfadne tematy
projektéw podaje prowadzacy laboratorium) oraz kolokwium obejmujgcego weryfikacje wiedzy i umiejetnosci.
Kryteria oceny kolokwium:

- Student otrzymuje ocene dostateczng otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia

- Student otrzymuje ocene dobra jesli otrzyma co najmniej 70% punktéw mozliwych do zdobycia

- Student otrzymuje ocene bardzo dobrg jesli otrzyma co najmniej 90% punktéw mozliwych do zdobycia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia ocen uzyskanych z zrealizowanego projektu dla wybranej firmy oraz
kolokwium.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 analityka marketingowa SEO-SEM Arytmetyczna
2 analityka marketingowa SEO-SEM [laboratorium] (Z)igcr::me z

Literatura podstawowa

K. Marzec (2024): SEObook. Praktyczne aspekty pozycjonowania, PWN, Warszawa

T. Trzésto, K. Marzec (2021): Marketing internetowy w Google. Pozycjonowanie, Ads & Analycis dla biznesu, e-commerce i
marketeréw, Helion S.A., Gliwice

Literatura uzupetniajgca

A. Andrzejczyk (2022): SEO marketing : badz widoczny w Internecie , Onepress, Gliwice

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 1 0
Udziat w konsultacjach 9 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
badania ilosciowe w marketingu EFZ226AI1133433_19N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

marketing

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

1 2 laboratorium 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr JORDAN KLIMEK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr JORDAN KLIMEK

Celem przedmiotu jest zdobycie wiedzy oraz kompetencji pozwalajagcych na samodzielne projektowanie badan

Cele przedmiotu: marketingowych z wykorzystaniem metody iloSciowe;j.

Znajomos¢ podstawowych zagadnien z zakresu metodologii nauk spotecznych oraz umiejetnosci logicznego myslenia i

Wymagania wstepne: komunikowania interpersonalnego.

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. P K_Wo01
1 | EP1 Student zna specyfike badan ilosciowych. K_WO05
Student potrafi scharakteryzowa¢ mozliwe do K_wo01
i 2 | EP2 zastosowania w procesie badawczym ilosciowe techniki K_WO05
wiedza . .
gromadzenia danych empirycznych. K_W09
Student orientuje sie w mozliwych do realizacji K W01
3 | EP3 probabilistycznych i nieprobabilistycznych prébach —
K_W05
badawczych. —
Student potrafi samodzielnie zaprojektowac proces K_U02
1 EP4 . A .
badawczy z wykorzystaniem metody iloSciowej. K_U04
Student potrafi dobra¢ prébe badawczg do
; K_U02
- " 2 | EPS zaprojektowanego procesu badawczego z -
umiejetnosci . IR - K_U04
wykorzystaniem metody iloSciowej. -
Student potrafi zaprojektowac narzedzie pomiaru do
o - K_U02
3 | EP6 realizacji procesu badawczego z wykorzystaniem metody K U04
ilosciowej. -
Student potrafi uzasadni¢ spdjnos¢ poszczegdlnych
: - K_KO01
1 | EPY7 elementow zaprojektowanego procesu badawczego z K K02
) wykorzystaniem metody iloSciowej. -
kompetencje spoteczne - . - .
Student potrafi zaprezentowac koncepcje realizacji
- K_KO01
2 | EP8 procesu badawczego z wykorzystaniem metody K K02
iloSciowe;j. -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr -
w tym e-
learning
Przedmiot: badania ilosciowe w marketingu
Forma zaje¢: laboratorium
1. Wprowadzenie do badan ilosciowych 2 1 0
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2. Techniki gromadzenia danych empirycznych w badaniach ilosciowych 2 2 0

3. Konceptualizacja i operacjonalizacja projektu badawczego 2 2 0
4. Konstruowanie kwestionariusza 2 2 0
5. Dobor proby badawczej 2 2 0

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, studium przypadku, burza mézgoéw, projekt, praca w grupach

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PROJEKT P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem uzyskania zaliczenia przedmiotu jest poprawne zaplanowanie projektu badawczego z wykorzystaniem
metody iloSciowej, tj. zaprojektowanie spéjnego procesu badawczego wraz z okresleniem celéw i sformutowaniem
hipotez badawczych, doborem technik gromadzenia danych empirycznych, okresleniem populacji i doborem préby
badawczej, zaprojektowaniem narzedzia pomiaru i uzasadnieniem podjetych w toku prac projektowych decyzji o
poszczegdlnych elementach procesu badawczego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z laboratoriow.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 badania iloSciowe w marketingu Arytmetyczna
2 badania ilosciowe w marketingu [laboratorium] zig%zaeme z

Literatura podstawowa

Babbie, E. (2003): Badania spoteczne w praktyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Frankfort-Nachmias, C., Nachmias, D. (2001): Metody badawcze w naukach spotecznych, Zysk i Sk-a, Poznan

Openhaim, A. N. (2004): Kwestionariusze, wywiady, pomiary postaw, Zysk i S-ka, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Steinar, K. (2012): Prowadzenie wywiadéw, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 6 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 16 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 4 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
badania jakosciowe w marketingu
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_6N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 laboratorium 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr KAMILA SLUPINSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr KAMILA SLUPINSKA

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest wyposazenie studentéw w wiedze i umiejetnosci niezbedne do prowadzenia badan
jakosciowych w obszarze marketingu.

Przygotowanie do samodzielnego projektowania procesu badawczego oraz realizacji badan jakosSciowych
Rozwiniecie umiejetnosci analizy, interpretacji danych jakosciowych

Wymagania wstepne:

Student potrafi wskaza¢ na podstawowa réznice pomiedzy badaniami iloSciowymi i jako$ciowymi.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna i potrafi nazwac jakie metody i narzedzia badawcze
- P - K_W02
1 |EP1 wykorzystuje do badania zjawisk w otoczeniu K W03
wiedza —
> | Ep2 P05|a_d_a wiedze i rozumie w jaki spos6b mozna badac K W09
skutki i efekty dziatan —
1 | Ep3 Potr_afl dolfona}c interpretacji prowadzonych analiz i K UO1
. n wyciagnac¢ z nich wnioski -
umiejetnosci - . — P — —
Potrafi dokonac analizy i wkasciwie przedstawi¢ wyniki
2 | EP4 P P K_U04
prowadzonych badan jakoSciowych -
kompetencje spoleczne 1 | Eps jest gotow _do siegania po rdzne techniki i narzedzia K KO3
wspomagajgce procesy poznawcze -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: badania jako$ciowe w marketingu
Forma zaje¢: laboratorium
1. Wprowadzenie do badan jakosciowych - analiza, projektowanie, zaleznosci, r6znice pomiedzy 1 4 0
metodami jakosciowymi
2. Analiza danych jakosciowych oraz materiatéw wizualnych - metody i narzedzia 1 2 0
3. Realizacja wtasnych projektéow badawczych w ramach wybranych metod badan jakosciowych 1 2 0
4. Prezentacja projektow 1 1 0
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Metody ksztalcenia

Pracaw grupach., Case study i symulacje badan, Cwiczenia praktyczne z wykorzystaniem narzedzi do analizy
danych

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PROJEKT PS5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenie zajec¢ jest wykonanie i prezentacja projektu koncowego oraz wykazaniem sie minimalng
aktywnoscia podczas zaje¢ w postaci udziatu w dyskusji czy realizacji zadan warsztatowych.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa to przygotowanie i prezentacja przygotowywanego projektu, uzasadnienie wyboru projektu
koricowego plus aktywnos¢

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 badania jakosciowe w marketingu Arytmetyczna
1 badania jakosciowe w marketingu [laboratorium] zig%zaeme z

Literatura podstawowa

Juszczyk S. (2014): Badania jako$ciowe w naukach spotecznych, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego

Kaczmarek, M. Olejnik I., Springer A. (2022): Badania jakoSciowe - metody i zastosowania, CeDeWu.

Maison, D. (2010): Jakosciowe metody badar marketingowych. Jak zrozumie¢ konsumenta, Wydawnictwo Naukowe PWN.,
Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Glinka B., Czakon W. (2022): Podstawy badan jako$ciowych, PWE

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 6 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
£ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
Co-creation (wspéhtworzenie wartosci z klientem)
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_20N

Nazwa kierunku:

marketing
Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 wyktad 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr ANNA SZWAJLIK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr ANNA SZWAJLIK
Cele przedmiotu: Nabycie wiedzy z zakresu wspoéttworzenia wartosci z klientem
Wymagania wstepne: wiedza z podstaw marketingu, budowania relacji z klientem
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | Ep1 Zna fole klienta w organizacji oraz mechanizmy K_W02
wspotpracy K_W09
Umie wykorzystywac w praktyce metody wspoéttworzenia
- - . P . . ; K_U01
umiejetnosci 1 EP2 oraz pomiaru wartosci wspottworzenia z klientem K U04
kompetencje spoleczne 1 | Ep3 Jest ,gotow po.zysklwaE: i rozwijaé wiedze z zakresu K_KO01
wspoéhworzenia wartosci. K_KO07

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: Co-creation (wspottworzenie wartosci z klientem)

Forma zaje¢: wyktad

1. Wyktad 2 3 0

2. Wyktad 2 3 0

3. Wykiad 2 3 0

Wyktad oraz projekt

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

1/2




Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Kolokwium - 3 pytania otwarte

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

80% ocena z kolokwium, 20% aktywnos$¢ na zajeciach

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 Co-creation (wspottworzenie wartosci z klientem) Arytmetyczna
5 Co-creation (wspoéttworzenie wartosci z klientem) [wyktad] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

K. Dziewanowska (2018): Wspottworzenie wartosci w marketingu, C.H. Beck, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 16 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

Content marketing i storytelling w social mediach

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_1N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 konwersatorium 18 0 E 4
Razem 18 4
Koordynator dr MAGDALENA KOWALSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MAGDALENA KOWALSKA

Cele przedmiotu:

Wiedza: Zapoznanie z kluczowymi zasadami, strategiami i narzedziami content marketingu oraz storytellingu w
kontekscie social mediow.
Umiejetnosci: Rozwoj zdolnosci planowania, tworzenia i optymalizacji tresci marketingowych dopasowanych do
réznych grup docelowych, kanatéw komunikacji oraz formatéw.
Kompetencje spoteczne: Ksztattowanie postaw kreatywnosci, elastycznosci oraz gotowosci do pracy zespotowej przy
projektowaniu tresci w mediach spotecznosciowych.

Wymagania wstepne:

0Ogodlna znajomos¢ podstawowych zasad marketingu i funkcjonowania medidéw spotecznosciowych.

Zdolnos$¢ do analitycznego myslenia oraz kreatywnego podejscia do tworzenia tresci.
Podstawowa umiejetno$¢ obstugi narzedzi internetowych oraz platform social media.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Student zna podstawowe pojecia, techniki i strategie K_W02
content marketingu oraz storytellingu. K_Wo04
wiedza Rozumie zasady tworzenia tresci dopasowanych do grup
2 | EP2 docelowych oraz kanatéw komunikacji w social mediach. K_WO06
Student potrafi tworzy¢ i dostosowywac tresci K U03
1 | EP3 marketingowe do specyfiki kanatéw social media oraz K UO5
umiejetnosci réznych grup odbiorcow. =
> | Epa Umie stc_>_sowac tgchmkl storytellingu w planowaniu K U07
kampanii marketingowych. -
Student wykazuje gotowos¢ do pracy zespotowej i
1 EP5 P . o . K_K02
wspOlpracy przy tworzeniu tresci marketingowych. -
Rozwija postawe kreatywnosci i innowacyjnego
. 2 | EP6 2 d " - K_KO03
kompetencje spoteczne podejscia do budowania narracji marketingowych. -
Jest Swiadomy znaczenia etycznych i zréwnowazonych
; K_KO06
3 | EP7 praktyk w content marketingu. K KO7

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: Content marketing i storytelling w social mediach
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Content Marketing jako strategia 1 2 0
2. Skanowanie i czytanie tresci w internecie 1 2 0
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3. Formatowanie tresci i rodzaje content marketingu 1 2 0
4. Tworzenie tresci dopasowanych do kanatéw komunikacji 1 1 0
5. Dopasowanie tresci do grupy docelowej 1 1 0
6. Skuteczna reklama tekstowa 1 1 0
7. Pomiar efektywnosci content marketingu 1 1 0
8. Psychologia narracji w marketingu 1 1 0
9. Wprowadzenie storytellingu do strategii sprzedazy 1 1 0
10. Storytelling w formacie wideo 1 2 0
11. Efektywne opowiesci w marketingu 1 1 0
12. Narzedzia i struktura storytellingu 1 1 0
13. Formatowanie narracji i techniki opowiesci 1 1 0
14. Ocena skutecznosci storytellingu 1 1 0

Wyktady interaktywne, Warsztaty praktyczne, Praca zespotowa, Dyskusje panelowe i analiza przyktadéw z rynku

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji

. e EGZAMIN PISEMNY
efektéw uczenia sie

EP1,EP2,EP3

PROJEKT

EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na podstawie oceny z projektu wiasnego, tworzonego w formie pracy grupowej lub samodzielnej, a takze
wyniku uzyskanego z egzaminu obejmujgcego wiedze teoretyczng i umiejetnosci praktyczne.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna Sredniej wazonej z projektu (40%) i egzaminu (60%).

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 Content marketing i storytelling w social mediach Wazona
1 Content marketlng i storytelling w social mediach egzamin 1,00
[konwersatorium]
Aleksander W. (2023): UX writing. Moc jezyka w produktach cyfrowych, Onepress, Gliwice
Literatura podstawowa Bakalarska-Stankiewicz J. (2020): Content marketing. Od strategii do efektéw, Onepress, Gliwice

Takczyk P. (2017): Narratologia, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zajec 20 0
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Studiowanie literatury 27
Udziat w konsultacjach 10
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 11
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

Customer and user experience (doswiadczenie klienta i uzytkownika)

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_7N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 ¢wiczenia 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr ANNA SZWAJLIK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr ANNA SZWAJLIK

Cele przedmiotu:

Nabycie praktycznych umiejetnosci w realizacji Sciezek klienta oraz badan opinii klientow i uzytkownikow

Wymagania wstepne:

Znajmos¢ podstaw marketingu oraz badan marketingowych

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
. zna metody badawcze oraz wykorzystanie informacji w K_WO03
wiedza 1| EPL projektowaniu UX K_WO07
- - potrafi realizowac badania i przetozy¢ informacje na jezyk K_U01
umiejgtnoscl 1| EP2 projketowy i Sciezke klienta K_U02
kompetencje spoleczne 1 | EP3 Jgst gotéw do pozyskl\_/vanla nowej wiedzy i dzielenia sie K_KO01
nig w pracy zespotowej K_KO03

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: Customer and user experience (doswiadczenie klienta i uzytkownika)

Forma zajec¢: ¢wiczenia

1. ¢wiczenia 1 3 0

2. éwiczenia 1 3 0

3. éwiczenia 1 3 0

Metody ksztatcenia

Wyklad potaczony z praca projektowg

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektow uczenia sig PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

ocena z realizacji projektu w grupie : "Opracowanie Sciezki klienta - persona, propozycja badan, ustalenie i opisanie
Tauche Point, zaplanowanie dziatah w organizacji"

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

prezentacji (30%)

100% ocena z projektu
na ocena sktada sie : opracowanie projektu zgodnie z wytycznymi (70%), przygotowanie prezentacji oraz sposéb jej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . h o
‘ _ zaliczenia obl. oceny Sredniej
ll:/le'toda o_bllczama oceny 1 Customer and user experience (doswiadczenie klienta i Arytmetyczna
oncowe, uzytkownika) Y
1 Customer and user experience (doswiadczenie klienta i zaliczenie z
uzytkownika) [éwiczenia] oceng

Literatura podstawowa

Iga, Moscikowska, Barbara Rogos$-Turek (2015): Badania jako podstawa projektowania User Experience, PWN, Warszawa

Katarzyna Wojciechowska (2020): Customer Experience Management, Helion, Gliwice

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 16 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 15 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Przedmiot do wyboru w jezyku obcym [moduf]

Nazwa przedmiotu:

Employer branding

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_45N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 konwersatorium 9 0 Z0 3

Razem 9 3
Koordynator dr SANDRA MISIAK-KWIT
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr SANDRA MISIAK-KWIT

Cele przedmiotu:

Celem jest uswiadomienie studentom jak mozna definiowa¢ marke pracodawcy, zapoznanie z dobrymi praktykami oraz
przygotowanie do dyskusji w tym obszarze.

Wymagania wstepne:

Student posiada podstawowag wiedze w zakresie marketingu i marki oraz umiejetnos¢ wykorzystania wiedzy w réznych
zakresach i formach, a takze umiejetnos¢ analizowania zjawisk. Student potrafi wspotpracowac w grupie, ma wpojone
nawyki ksztalcenia ustawicznego, jest odpowiedzialny za powierzone zadania.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student wie, ze budowanie wizerunku pracodawcy jest
wiedza 1 | EP1 procesem cigglym i jest Swiadomy czynnikéw, ktore na K_W10
niego wptywaja.
Student potrafi analizowac¢ kampanie EB wybranych firm
1 | EP2 i uzyskuje praktyczne umiejetnosci tworzenia strategii EB K_U05
dla wybranej firmy.
umiejetnosci Student jest gotow (indywidualnie lub grupowo) do
> | Ep3 przeprowadzenia oceny wybranych zdarzen jako K U12
podstawy do podejmowania decyzji w obszarze -
kreowania pozytywnej marki pracodawcy.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: Employer branding

Forma zaje¢: konwersatorium

1. Marka pracodawcy - cel i istota 3 1 0
2. Marka korporacyjna a marka pracodawcy 3 2 0
3. Grupy docelowe pracodawcy 3 1 0
4. Audyt marki pracodawcy 3 1 0
5. Propozycja wartosci dla pracownikéw 3 1 0
6. Strategia EB 3 1 0
7. Budowanie marki pracodawcy - dobre praktyki 3 2 0
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Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, Analizy zespotowe, Rozwigzywanie zadan, Cwiczenia z wykorzystaniem metod
aktywizujgcych

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sg na podstawie pracy w grupie podczas zaje¢ oraz testu. Student otrzymuje ocene dostateczng -
gdy potrafi definiowac i rozréznia¢ podstawowe pojecia zwigzane z tematyka przedmiotu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu obliczana jest jako: ocena z pracy w grupie (50%), oraz z testu (50% punktow).

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 Employer branding Arytmetyczna
3 Employer branding [konwersatorium] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

Internal marketing, research approach, and other works (2013): volume editor Lars-Johan Lindqvist , SAGE, New Delhi

Magdalena Grebosz-Krawczyk (2020): Modern brand management, Lodz University of Technology Press, £6dz

Martin Kornberger (2011): Brand society : how brands transform management and lifestyle , Cambridge University Press,
Cambridge

Literatura uzupetniajgca

Anna Rychwalska (2024): Marka pracodawcy w konkurowaniu na rynku pracy : teoria i praktyka , Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa

ed. by Francesca Dall'Olmo Riley (2012): Brand management. Vol. 1 , SAGE, London

Monika Kampioni-Zawadka (2018): Employer branding na polskim rynku pracy , Uniwersytet Ekonomiczny, Poznan

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 12 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 22 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod

przedmiotu:

EFZ226AI1133362_31N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 wyktad 10 0 Z0 2
Razem 10 2
Koordynator dr hab. ADRIANNA SENIOW
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. ADRIANNA SENIOW
Celem zajec€ jest doskonalenie kompetencji komunikacyjnej studentéw. W ramach wyktadu oméwione zostang
Cele przedmiotu: jezykowo-kulturowe aspekty grzecznosci jeezykowej w Polsce oraz innych krajach, a takze zasady savoir-vivre'u w
kontaktach towarzyskich i zawodowych.
Wymagania wstepne: Elementarna widza z zakresu komunikacji jezykowej

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna pojecie etykiety jezykowej i jej funkcje w kontaktach
1 | EP1 miedzyludzkich
wiedza 2 | EP2 zna normy polskiej grzecznosci jezykowej
ma wiedze na temat pragmatycznych aspektow
3 | EP3 T :
komunikacji jezykowej
1 | epa potrafi w praktyce wykorzysta¢ normy grzecznosci
jezykowej
umiejetnosci > | eps potrafi c_:losto_sov_vac jezyk wypowiedzi do sytuacji
komunikacyjnej
Jest gotow do ciagtego doskonalenia swoich
3 | EP6 o
kompetencji jezykowych

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota i zasady etykiety jezykowej. Warunki sprawnosci i skutecznosci komunikacyjnej 2 2 0
2. Grzecznos¢ jezykowa w komunikacji bezposredniej i korespondenciji. Tytulatura, zwroty adresatywne, 2 2 0
relacje oficjalne, relacje "na ty", warunki zmiany relacji.
3. Strategie jezykowe wobec réznych sytuacji komunikacyjnych i grup odbiorcéw (m.in.: oficjalnos¢ - 2 2 0
potocznosg, etykieta biznesowa - etykieta towarzyska).
4. Kulturowe determinanty grzecznosci jezykowej. Modele grzeczno$ci jezykowej w réznych krajach. 2 2 0
5. Etykieta jezykowa w dyskursie publicznym i nowych mediach elektronicznych. Zasady prowadzenia 2 2 0
dyskusji.
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Metody ksztalcenia

Wyktad konwersatoryjny z prezentacja multimedialna, analiza tekstow

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie minimum 60% punktow z kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie minimum 60% punktow z kolokwium.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych Wazona
2 etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych [wyktad] éig%;eme z 1,00

Literatura podstawowa

M. Marcjanik (2009): Méwimy uprzejmie. Poradnik jezykowego savor-vivre'u, PWN, Warszawa

M. Marcjanik (2015): Stownik jezykowego savoir vivre'u, UW, Warszawa

M. Marcjanik (2007): Grzeczno$¢ w komunikacji jezykowej, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 10 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 8 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 5 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 3 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-II-N-25/26Z

Modut:

Przedmiot do wyboru 1

Nazwa przedmiotu:

historie sukceséw marek

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_43N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 ¢wiczenia 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr SANDRA MISIAK-KWIT
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr SANDRA MISIAK-KWIT

Cele przedmiotu:

Celem jest uswiadomienie studentom jak mozna definiowac¢ sukces w marketingu oraz zapoznanie z dobrymi
praktykami i historiami sukcesu zwigzanymi z marketingiem i marka oraz przygotowanie do dyskusji w tym obszarze.

Wymagania wstepne:

Student posiada podstawowag wiedze w zakresie marketingu oraz umiejetnos¢ wykorzystania wiedzy w réznych
zakresach i formach, a takze umiejetno$¢ analizowania zjawisk. Student potrafi wspoétpracowacé w grupie, ma wpojone
nawyki ksztalcenia ustawicznego, jest odpowiedzialny za powierzone zadania.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna i charakteryzuje kluczowe czynniki sukcesu
wiedza 1 | EP1 w marketingu a takze przyktady marek, ktére taki sukces K_W09
osiagnety.
Student potrafi na praktycznych przyktadach rozpoznac¢
- " ) s 7 S K_Uo01
umiejetnosci 1 | EP2 zaréwno czynniki sprzyjajace sukcesowi jak i te K U05
zwiastujace porazke. -
Student jest gotéw do wykazania zaangazowania i
kompetencje spoteczne 1 | EP3 otwartego uczestnictwa w dyskusji; wyraza i przyjmuje K_KO04
uwagi krytyczne.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: historie sukces6w marek

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Kluczowe czynniki sukcesu w marketingu 3 1 0

2. Skuteczne zarzadzanie marka 3 2 0

3. Uczenie sie z niepowodzen - analiza trendéw, uwarunkowan i zachowan rynkowych 3 1 0

4. Studia przypadkéw w zarzgdzaniu marketingowym 3 2 0

5. Zarzadzanie marka - case study 3 2 0

6. Etyczne aspekty osiggania sukcesu w marketingu 3 1 0
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Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, Praca w grupach, Rozwigzywanie zadan

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
PREZENTACJA EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sg na podstawie projektu obejmujacego weryfikacje wiedzy oraz pracy w grupie podczas zajec.
Student otrzymuje ocene dostateczng - gdy potrafi definiowac i rozréznia¢ podstawowe pojecia zwigzane z tematyka
przedmiotu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu obliczana jest jako: ocena z pracy w grupie (30%), projektu (70% punktéw).

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ] zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 historie sukceséw marek Arytmetyczna
3 historie sukces6w marek [éwiczenia] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

Aleksandra Hauke-Lopes, Milena Ratajczak-Mrozek, Marcin Soniewicki, Marcin Wieczerzycki (2018): Marketing
miedzynarodowy - wyzwania dla przedsiebiorstw: studia przypadkow i zadania, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego,
Poznan

Jacek Kall, Ryszard Kiteczek, Adam Sagan (2013): Zarzadzanie marka, Wolters Kluwer Polska, Warszawa

red. nauk. Piotr Kwiatek, Grzegorz Leszczynski, Marek Zielinski (2009): Studia przypadkéw z marketingu i sprzedazy na rynku
B2B, Wydawnictwo Advertiva, Poznan

Literatura uzupetniajaca

ed. by M.S. Glynn, A. G. Woodside (2009): Business-to-business brand management : theory, research and executive case
study exercises, Emerald, Bingley

pod redakcja Kamili Szymariskiej (2022): Najlepsze praktyki zarzgdzania marketingowego w polskich i miedzynarodowych
przedsiebiorstwach : mariaz nauki z praktyka : studia przypadkéw, Wydawnictwo Uniwersytetu £6dzkiego, £6dz

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 18 0
Studiowanie literatury 14 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 22 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
£ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk angielski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_40N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 15 0 E 2

Razem 15 2
Koordynator mgr SYLWIA NUPRYJONEK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr SYLWIA NUPRYJONEK
Cele przedmiotu: Konsol_lda(_:ja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne: Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
wiedza 1 | Ep1 pozwalaje}ce na zrozumienie tekstow,dotyczacych K Wo1
danego kierunku studiow oraz tekstoéw o charakterze —
akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - 3 . - K_U10
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne
umiejetnosci > | Ep3 dot. _studlowanego klerynku, a takze przedstawi¢ wyniki K U10
swoich wiasnych badan naukowych. -
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U10
3 | EP4 - - ; h -
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_Ul1
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
Student jest gotéw do samodzielnej pracy nad
kompetencje spoteczne 2 | EP6 powierzényrr?projektem. ) pracy K_K02
3 | ep7 Bed_2|e gotow do Wy!<azan|a sie kreatywnoscig podczas K KO3
realizowanych zadan. -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk angielski

Forma zaje¢: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. (patrz: literatura 3 5 0
podstawowa).
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 5 0
celéw nauczania na po.ziomie B2+.
3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. 3 5 0
1. konwersacje
2. symulacja scenek z zycia codziennego
3. stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci
4. ogladanie kroétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
5. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw
6. ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)
Metody ksztalcenia 7. pisanie krptklch tek;tovy (maile, listy) o
8. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP4EPS.H

P6
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP4,EP5,H
P6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6

EP1,EP2,EP3,EP6,E|

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA p7

PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7

EP1,EP2,EP4,EPS5,E

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) p7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

FORMA zaliczenia wedtug planu studiéw: egzamin lub zaliczenie na ocene

WARUNKI zaliczenia: obecnos¢, aktywnos¢ na zajeciach, zaliczenie testéw czgstkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci

OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu lub kolokwium zaliczeniowego wedtug wskazania w planie studiéw

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny

koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d9
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk angielski Nieobliczana
3 jezyk angielski [lektorat] egzamin

Literatura podstawowa

Clive Oxenden Christina Latham Koenig : New English File (pre-intermediate, intermediate, upper-intermediate), Wydawnictwoj
Oxford University Press

David Falvey, David Otton, Simon Kent, Margaret O'Keeffe, Iwonna Dubicka : Market Leader, Wydawnictwo Longman

Evans Virginia, Milton James : FCE Listening&Speaking, Wydawnictwo Oxford University Press

lan MacKenzie : English for Finance (B2), Wydawnictwo Oxford University Press

John Allison, Jeremy Townend, Paul Emmerson, Karen Richardson, John Sydes, Marie Kavanagh : The Business (pre-
intermediate, intermediate, upper-intermediate), Wydawnictwo Macmillan

Lindsay Clandfield, Amanda Jeffries, Jackie McAvoy, Kate Pickering, Rebecca Robb Benne : Global (pre-intermediate,
intermediate, upper-intermediate), Wydawnictwo Macmillan

Philip Kerr, Lindsay Clandfield, Ceri Jones, Jim Scrivener, Roy Norris : Straightforward (pre-intermediate, intermediate, upper-
intermediate), Wydawnictwo Macmillan

Roy Norris : CAE, Wydawnictwo Macmillan

Sue Kay, Vaughan JonesNew : Inside Out (pre-intermediate, intermediate, upper-intermediate), Wydawnictwo Macmillan

Power base, Wydawnictwo Macmillan
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Literatura uzupetniajgca

Zalecany jest dodatkowy podrecznik z tego samego poziomu realizowany samodzielnie przez studenta; moze to by¢ na
przyktad "Angielski No problem!" B1 + B2C1. :

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 15 0
Studiowanie literatury 1 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 5 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_38N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 15 0 E 2

Razem 15 2
Koordynator mgr REGINA PTAK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

mgr REGINA PTAK

Cele przedmiotu:

Konsolidacja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne:

Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
i pozwalajgce na zrozumienie tekstow dotyczacych
wiedza 1| EPL danego kierunku studiéw oraz tekstoéw o charakterze SR
akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - . . - K_U10
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne
umiejetnosci > | Ep3 dot. _studlowanego klerynku, a takze przedstawi¢ wyniki K U10
swoich wiasnych badan naukowych. -
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
3 | Epa wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U10
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_Ul1
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
) Student jest gotéw do samodzielnej pracy nad
kompetencje spoteczne 2 | EP6 powierzonym projektem. K_K02
3 | ep7 Bed_2|e gotow do Wy!<azan|a sie kreatywnoscig podczas K_KO3
realizowanych zadan.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk francuski

Forma zaje¢: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. (patrz: literatura 3 5 0
podstawowa).
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 5 0
celéw nauczania na po.ziomie B2+.
3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. 3 5 0
1. konwersacje
2. symulacja scenek z zycia codziennego
3. stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci
4. ogladanie kroétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
5. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw
6. ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)
Metody ksztalcenia 7. pisanie krétkich tek;tévy (maile, listy) o
8. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP4,EPS5,E
P6

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP4,EP5,E
P6

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP4,EP6

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP6,E
P7

PROJEKT

EP1,EP2,EP4,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP4,EP5,E
P7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

prezentacji

FORMA zaliczenia wedtug planu studiéw: egzamin lub zaliczenie na ocene
WARUNKI zaliczenia: obecnos¢, aktywnos¢ na zajeciach, zaliczenie testéw czgstkowych, prac pisemnych lub

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu lub kolokwium zaliczeniowego wedtug wskazania w planie studiéw

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Waga .d9
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk francuski Nieobliczana
3 jezyk francuski [lektorat] egzamin

Literatura podstawowa

Elodie Heu, Jean-Jacques Mabilat, (2006): Edito B2+, Wyd. Didier, Paris

Literatura uzupetniajgca

Bloomfield Anatole et Emmanuelle Daill : DELF B2 : 200 activités, CLE International

Boulares, Michele et Jean-Louis Frerot : Grammaire progressive du frangais : niveau avancé, CLE International

Leroy-Miquel Claire : Vocabulaire progressif du frangais : niveau avancé, CLE International

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 10 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 2 0
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Studiowanie literatury 2
Udziat w konsultacjach 10
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 11
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_37N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 15 0 E 2

Razem 15 2
Koordynator mgr LUCYNA SMEDZIK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr LUCYNA SMEDZIK
Cele przedmiotu: Konsol_lda(_:ja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne: Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
i pozwalajgce na zrozumienie tekstow dotyczacych
wiedza 1| EPL danego kierunku studiéw oraz tekstoéw o charakterze SR
akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - . . - K_U10
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne
umiejetnosci > | Ep3 dot. _studlowanego klerynku, a takze przedstawi¢ wyniki K U10
swoich wiasnych badan naukowych. -
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
3 | Epa wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U10
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_Ul1
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
) Student jest gotéw do samodzielnej pracy nad
kompetencje spoteczne 2 | EP6 powierzonym projektem. K_K02
3 | ep7 Bed_2|e gotow do Wy!<azan|a sie kreatywnoscig podczas K_KO3
realizowanych zadan.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk hiszpanski

Forma zaje¢: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. (patrz: literatura 3 5 0
podstawowa).
2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 5 0
celéw nauczania na po.ziomie B2+.
3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. 3 5 0
1. konwersacje
2. symulacja scenek z zycia codziennego
3. stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci
4. ogladanie kroétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
5. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw
6. ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)
Metody ksztalcenia 7. pisanie krptklch tek;tovy (maile, listy) o
8. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP4,EPS5,E
P6

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP4,EP5,E
P6

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP4,EP6

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP6,E
P7

PROJEKT

EP1,EP2,EP4,EP7

EP1,EP2,EP4,EPS5,E

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) p7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

FORMA zaliczenia wedtug planu studiéw: egzamin lub zaliczenie na ocene

WARUNKI zaliczenia: obecnos¢, aktywnos¢ na zajeciach, zaliczenie testéw czgstkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci

OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu lub kolokwium zaliczeniowego wedtug wskazania w planie studiéw

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny

koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d9
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk hiszpanski Nieobliczana
3 jezyk hiszpanski [lektorat] egzamin

Literatura podstawowa

F. Marin. R. Morales : M. del Mazo de Unamuno, NUEVO VEN 3

Literatura uzupetniajgca

Zalecany jest dodatkowy podrecznik z tego samego poziomu realizowany samodzielnie przez studenta; moze to by¢ na

przyktad "Hiszpanski No hay problema!" B1 + B2C1.

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 10 0
Przygotowanie sie do zajec 2 0
Studiowanie literatury 2 0
Udziat w konsultacjach 10 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 11
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2

3/3




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:
Jezyk obcy [moduf]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_39N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 lektorat 15 0 E 2

Razem 15 2
Koordynator mgr DOROTA MATKOWSKA-KLATT
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr DOROTA MATKOWSKA-KLATT
Cele przedmiotu: Konsol_lda(_:ja materiatu na poziomie B2. Dodatkowe stownictwo i struktury jezykowe zgodne ze specjalizacja kierunku

na poziomie B2 +.

Wymagania wstepne: Poziom kompetencji jezykowej definiowanej jako B2.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
wiedza 1 | Ep1 pozwalaje}ce na zrozumienie tekstow,dotyczacych K Wo1
danego kierunku studiow oraz tekstoéw o charakterze —
akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze
teksty o charakterze ogélnoakademickim. Potrafi
1 | EP2 - 3 . - K_U10
dostrzec znaczenie ukryte, wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne
umiejetnosci > | Ep3 dot. _studlowanego klerynku, a takze przedstawi¢ wyniki K U10
swoich wiasnych badan naukowych. -
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane
wypowiedzi ustne dotyczgce jezyka potrzebnego do K_U10
3 | EP4 - - ; h -
prawidtowego funkcjonowania w srodowisku K_Ul1
akademickim i w Srodowisku pracy.
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
Student jest gotéw do samodzielnej pracy nad
kompetencje spoteczne 2 | EP6 powierzényrr?projektem. ) pracy K_K02
3 | ep7 Bed_2|e gotow do Wy!<azan|a sie kreatywnoscig podczas K KO3
realizowanych zadan. -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning

Przedmiot: jezyk niemiecki

Forma zaje¢: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. (patrz: literatura 3 6 0
podstawowa).

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 6 0
celéw nauczania na po.ziomie B2+.

3. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. 3 3 0

Metody ksztalcenia

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

O~NO U WNPE

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP4,EPS5,E
P6

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP4,EP5,E
P6

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP4,EP6

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP6,E
P7

PROJEKT

EP1,EP2,EP4,EP7

EP1,EP2,EP4,EPS5,E

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) p7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

FORMA zaliczenia wedtug planu studiéw: egzamin lub zaliczenie na ocene

WARUNKI zaliczenia: obecnos¢, aktywnos¢ na zajeciach, zaliczenie testéw czgstkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci

OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu lub kolokwium zaliczeniowego wedtug wskazania w planie studiéw

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. Przedmiot R_odzaj_ Metoda Waga .d9
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 jezyk niemiecki Nieobliczana
3 jezyk niemiecki [lektorat] egzamin

Literatura podstawowa

Aspekte 2(B2)Lehr-und AB Teil 1 mit 2 Audio CD

Langenscheidt

Studio D B2 Cornelsen

Literatura uzupetniajgca

Zalecany jest dodatkowy podrecznik z tego samego poziomu realizowany samodzielnie przez studenta; moze to by¢ na
przyktad "Niemiecki Keine Problem!" B1 + B2C1.

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 1 0
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Studiowanie literatury 1
Udziat w konsultacjach 10
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 1
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

ksztattowanie umiejetnosci pracy w zespole
(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_11N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 ¢wiczenia 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr hab. ANNA PLUTA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr KATARZYNA £tOBACZ

Cele przedmiotu:

Przedmiot obejmuje zagadnienia dotyczace budowania zespotowosci w grupie pracowniczej. Jego celem jest
ugruntowanie wiedzy studentéw na ten temat, ale réwniez rozwiniecie ich umiejetnosci pracy w zespole i dziatania w
poczuciu ducha zespotowosci, co ksztattuje pozadane zachowania pracownikéw w organizaciji.

Wymagania wstepne:

Student posiada wiedze dotyczaca podstaw zarzadzania oraz podstawowych mechanizmdéw zachowan
organizacyjnych, potrafi zastosowac¢ narzedzia zarzadzania poznane w ramach wczes$niejszych przedmiotéw m.in.
algorytm procesu podejmowania decyzji, zasady organizacji pracy i motywowania do niej, potrafi przygotowac i
przeprowadzi¢ prezentacje, moderowac dyskusje na zadany temat.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna zasady, mechanizmy i elementy pracy zespotowej K_W11
wiedza — — -
> | Ep2 wyjasnia czynniki wptywajgce na efektywng prace K W12
zespotowg -
. - . . K_U12
1 | EP3 identyfikuje zachowania cztonkéw zespotu K U13
> | Epa identyfikuje i analizuje problemy wynikajace z K_U12
umiejetnosci dysfunkcyjnych zachowan pracownikéw w zespole K_U13
opracowuje wypowiedz pisemna na wskazany temat z
3 | EP5 zakresu budowania zespotowosSci w grupie pracowniczej K_U13
dostrzega problemy zwigzane z ksztaltowaniem
kompetencje spoleczne 1 | EP6 umlejetnqsm_ pracy w zespolg i jest gotowy do _ K_KO01
uwzgledniania opinii ekspertéw oraz norm etycznych i K_KO07
spotecznych w ich rozwiazywaniu

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: ksztattowanie umiejetnosci pracy w zespole

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Wprowadzenie do rozwazan kwestii zespotowosci i pracy zespotowej 1 1 0

2. Budowanie zespotu (proces, role w zespole) 1 2 0

3. Komunikacja w zespole 1 2 0

4. Przywoédztwo w zespole (style przywddztwa, motywacja do pracy zespotowej) 1 2 0
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5. Dysfunkcje w pracy zespotu i sposoby ich eliminacji 1 2 0

Metody ksztalcenia

Zadania w formie przypadkoéw praktycznych ukazujgcych problemy w ksztattowaniu zespotowosci w grupie
pracowniczej; scenariusze treningowe/warsztaty - pozwalajgce na sprawdzenie zrozumienia, ale i budowania
umiejetnosci pracy w zespole; praca i dyskusje w matych grupach zadaniowych, dyskusja ogélna majgca na celu
podsumowanie zajec.

oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Forma i warunki zaliczenia ¢wiczen:

- éwiczenia praktyczne stuzgce sprawdzeniu umiejetnosci wykorzystania posiadanej wiedzy do rozwiazywania
rzeczywistych probleméw z zakresu budowania zespotowosci, z ktérych sporzadzane sa raporty pisemne;

- kolokwium podsumowujgce poziom nabycia teoretycznych podstaw pozwalajgcych na wyksztatcenie sie
umiejetnosci pracy w zespole.

Ocena dostateczna - minimum 60% punktéw mozliwych do zdobycia (z ¢wiczen praktycznych i kolokwium).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena konicowa z przedmiotu jest Srednig z ocen z ¢wiczen praktycznych i kolokwium.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 ksztattowanie umiejetnosci pracy w zespole Arytmetyczna
. . - - . zaliczenie z
1 ksztattowanie umiejetnosci pracy w zespole [¢wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

A. Pluta, H. Soroka-Potrzebna (2024): Praca w grupie czy zespole — analiza wybranych aspektéw, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

A.J. Blikle (2017): Doktryna jakosci. Rzecz o turkusowej samoorganizacji, Helion, Gliwice

P. Lencioni (2016): Piec dysfunkcji pracy zespotowej, MT Biznes, Warszawa

R.M. Belbin (2003): Twoja rola w zespole, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk

Literatura uzupetniajgca

M. Temporelli, T. Orsi (2024): W jedno$ci sita! Jak praca zespotowa zmienita Swiat, Wydawnictwo Zielona Sowa, Warszawa

M. Zeromski (2020): Budowanie zespotu. Miotek Scrum Mastera, Helion, Gliwice

R.W. Griffin (2022): Podstawy zarzadzania organizacjami, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie

Nr efektu uczenia sig

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 7 0
Studiowanie literatury 8 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Przedmiot do wyboru 1

Nazwa przedmiotu:

logistyka omnikanatowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_44N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 ¢wiczenia 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr ANDRZEJ RZECZYCKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr ANDRZEJ RZECZYCKI

Cele przedmiotu:

Studenci zdobeda wiedze na temat istoty i specyfiki logistyki omnikanatowej,proceséw logistycznych w systemach
omnikanatowych, technologii wspierajacych logistyke omnikanatowa oraz nowoczesnych trendéw i wyzwan logistyki

dystrybuciji.

Studenci zdobeda umiejetnosci analizy danych i proceséw logistycznych oraz rozwigzywania problemow logistycznych
w obszarze dystrybucji omnikanatowej. Studenci rozwing réwniez umiejetnosci pracy projektowej i zespotowej w
zakresie przygotowania projektéw zwiazanych z analizg i/lub wdrazaniem rozwiazan omnikanatowych.

Studenci rozwing gotowos$¢ do wdrazania nowoczesnych rozwigzan technologicznych i adaptacji do dynamicznych
zmian w branzy oraz Swiadomos¢ ekologicznych i spotecznych aspektow logistyki, w tym dziatan na rzecz ograniczenia

Sladu weglowego.

Wymagania wstepne:

Podstawowe zagadnienia z zakresu marketingu i logistyki w sferze dystrybucji.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna definicje i kluczowe koncepcje logistyki
omnikanatowej oraz jej znaczenie w zarzadzaniu
< R . o K_W02
1 | EP1 tancuchem dostaw. Rozumie réznice miedzy podejsciem —
- . . - K_Wo03
jednokanatowym, wielokanatowym i omnikanatowym. —
wiedza Posiada pogtebionag wiedze na temat technologii
2 | EP2 s . - K_Wo04
wspierajgcych logistyke omnikanatowg
Rozumie wyzwania i trendy w logistyce, takie jak
3 | EP3 zréwnowazony rozwoj, automatyzacja i personalizacja K_W12
ustug.
Potrafi wspotpracowac w zespole analizujgc i projektujgc
- - K_U01
1 | EP4 procesy logistyczne w systemach omnikanatowych. K U12
umiejetnosci - — — - —
Potrafi zaprezentowac¢ wyniki prac projektowych
) o " K_U03
2 | EPS wykorzystujagc nowoczesne techniki prezentacji danych, K U10
informaciji i wiedzy. -
1 | EPS Jest otwarty na nowe tech,m_)logle i gotowy do ich K K04
) promowania w spotecznosciach lokalnych. -
kompetencje spoteczne - - p - " -
Jest gotdw do promowania zréownowazonych rozwigzan K_KO05
2 | EP7 .
logistycznych. K_KO06
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning
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Przedmiot: logistyka omnikanatowa

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Wyzwania logistyki dystrybucji w erze cyfrowej. 3 1 0
2. Omnikanatowos¢ w kontekscie zarzadzania taricuchem dostaw. 3 1 0
3. Strategie i modele operacyjne w logistyce omnikanatowej, 3 1 0
4. Technologie wspierajgce logistyke omnikanatowa. 3 2 0
5. Doswiadczenie klienta w logistyce omnikanatowe;j. 3 1 0
6. Wdrozenia rozwigzan omnikanatowych - case study. 3 2 0
7. Zréwnowazona logistyka omnikanatowa 3 1 0

Metody ksztalcenia

studium przypadku (case study), projekt zespotowy, zadania praktyczne, prezentacje

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PREZENTACJA

EP4,EP5,EP6,EP7

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P6,EP7

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

wynikéw (40%).

Przygotowanie i przedstawienie projektu zespotowego dotyczacego analizy lub wdrozenia rozwigzan
omnikanatowych w wybranej firmie. Ocenie podlega merytoryka projektu (60%) oraz sposéb prezentacji jego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng konicowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 logistyka omnikanatowa Wazona
3 logistyka omnikanatowa [¢wiczenia] zaliczenie z 1,00
oceng

Literatura podstawowa

tapko A., Wagner N. (2021): Logistyka dystrybucji. Trendy - Wyzwania - Przyktady, CeDeWu, Warszawa

Skorupska J. (2017): E-commerce, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajaca

Press

Myerson P. (2021): Omni-Channel Retail and the Supply Chain - Working Together for a Competitive Advantage, Productivity

Czasopismo: E-commerce w Praktyce

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 7 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 35 0
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Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Przedmiot do wyboru 3 [modut]

Nazwa przedmiotu:

marketing miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133434_24N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
konwersatorium 9 0 Z0
1 2 - 4
laboratorium 9 0 Z0
Razem 18 4
Koordynator dr IZABELA OSTROWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr IZABELA OSTROWSKA

Cele przedmiotu:

Celem zajec jest zapoznanie studentow z elementami sktadowymi i metodami promocji miasta oraz regionu. W wyniku
procesu dydaktycznego student potrafi zidentyfikowac wyrdzniki tozsamosci i przygotowywac program promocji
miasta oraz regionu.

Celem procesu dydaktycznego jest formowanie postaw nastawionych na identyfikacje mocnych stron miasta/regionu i
inicjowania dziatan na rzecz promowania tozsamosci miasta/regionu wsréd réznych grup interesariuszy.

Wymagania wstepne:

Znajomosc¢ podstaw marketingu

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia odno$nie tozsamosci
miasta/regionu oraz instrumentéw promocji, w K_Wo01
1 |EP1 P P - .
szczegolnosci dotyczace wyrdznikéw tozsamosci oraz K_W02
wiedza nowoczesnych metod promocji.
Student potrafi zidentyfikowac elementy tozsamosci K_W03
> | Ep2 miasta/regionu i promowac te, ktére sg najistotniejsze z K_Wo04
punktu widzenia dtugofalowego interesu spotecznosci K_WO06
lokalnej K_W08
K_U01
Student potrafi dobra¢ odpowiednie instrumenty do K_U07
1 | EP3 efektywnej promocji tozsamosci miasta/regionu wsrod K_U08
grup docelowych K_U09
- " K_U10
umiejetnosci
Student samodzielnie planuje i realizuje zadania ﬁ—ﬂgé
zwigzane tworzeniem strategicznego programu promocji -
2 | EP4 . - PP K_U04
miasta/regionu wsréd réznych grup docelowych K UO5
K_U10
K_KO01
Student potrafi wspotdziata¢ w grupie opracowujacej i K_K02
1 | EP5 realizujagcej projekty dotyczace promocji miasta/regionu. K_KO05
) K_KO06
kompetencje spoteczne K KO7
Student wykazuje sie inicjatywg i rzetelnie wypetnia K_KO05
2 | EP6 obowigzki zwigzane z realizowanym projektem K_KO06
dotyczacym promocji miasta/regionu. K_KO07
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Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning

Przedmiot: marketing miast i regionéw
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Terytorialny produkt turystyczny 2 2 0
2. Tozsamos¢ i wizerunek miast i regionéw 2 2 0
3. Komunikacja wewnetrzna 2 1 0
4. Komunikacja zewnetrzna. 2 2 0
5. Strategia promocji miejsca 2 2 0
Forma zaje¢: laboratorium
1. Wprowadzenie do projektu 2 1 0
2. Cz. 1 Wizerunek i marka miasta 2 2 0
3. Cz. 2 Promocja wewnetrzna - mieszkancy 2 1 0
4. Cz. 3 Promocja zewnetrzna - przedsiebiorcy 2 1 0
5. Cz. 4 Promocja zewnetrzna - turysci 2 2 0
6. Cz. 5 Budzet promocyjny 2 1 0
7. Cz. 6. Metody ewaluacji promocji 2 1 0

Wyktad informacyjny z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej., Dyskusja oraz praca w grupach., Studium
przypadku., Opracowanie projektu.

W ramach realizacji przedmiotu, sposob wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody ksztalcenia

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2

fektéw uczenia si
efektow uczenia sie EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

PROJEKT

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu.
Wyktady - ocena z zaliczenia w oparciu o sprawdzian pisemny z tresci wyktadowych i zalecanej literatury po
uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koricowa z przedmiotu jest Srednia ocen z ¢wiczen i wyktadow

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 marketing miast i regionéw Nieobliczana
koricowej - -
2 marketing miast i regionéw [laboratorium] zaliczenie z
oceng
2 marketing miast i regionéw [konwersatorium] zaliczenie z
ocena

Czaplinska, Kavetskyy, Rosa (2024): Marketing miast i regionéw. Perspektywa produktowa, US, Szczecin

Literatura podstawowa - - - ., . - - T -
P Gracz, Ostrowska, Rudewicz (2024): Marketing miast i regionéw. Tozsamos$¢, wizerunek i komunikacja, US, Szczecin
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Bierwiaczonek K. (2017): Miasto. Przestrzen. Tozsamosc¢., Scholar

Literatura uzupetniajgca Warszawa

Glinska E., Florek M., Kowalewska A. (2009): Wizerunek miasta: od koncepcji do wdrozenia. , ABC Wolters Kluwer,

Szromnik A. (2018): Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku , Wolters Kluwer, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 15 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 20 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
marketing wartosci
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_32N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 konwersatorium 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr hab. KRZYSZTOF BLONSKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. KRZYSZTOF BLONSKI

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest:
przedstawienie podstawowej wiedzy z zakresu marketingu wartosci jako koncepcji marketingowej;

nabycie umiejetnosci identyfikacji marketingowych zrédet wartosci przedsigbiorstwa oraz zrédet wartosci dla klienta.
Zapoznanie z narzedziami raportowania marketingowych zasobéw przedsiebiorstwa;
dalsze rozwijanie wybranych kompetencji spotecznych (m.in. praca w grupie, wspotdziatanie z innymi osobami

Wymagania wstepne:

Student zna podstawy marketingu, zarzadzania oraz zarzgadzania i planowania marketingowego

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | Ep1 Zna marketingowe zrédta wartosci organizaciji, zrédta K_W02
wiedza wartosci klienta K_W09
Zna narzedzia raportowania marketingowych zasobéw K_W02
2 | EP2 STl
organizacji K_W09
Potrafi dobiera¢ narzedzia badawcze stuzace okresleniu
potrzeb konsumentéw jak réwniez metody i narzedzia
- = K_U03
umiejetnosci 1 EP3 oceny K U04
wartosci prowadzonych dziatarn marketingowych dla -
klienta
Jest gotow do przejawia postawy zaangazowania w
. : h . K_KO03
kompetencje spoteczne 1 | EP4 rozwigzywanie zadan problemowych dotyczacych K K04
funkcjonowania rynkow —

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: marketing wartosci

Forma zaje¢: konwersatorium

1. Pojecie wartosci w filozofii, antropologii kulturowej, socjologii psychologii oraz w ekonomii;

prowartosciowa ewolucja zarzadzania przedsiebiorstwem i jej efekty, marketingowe koncepcje wartosci 3 2 0

2. Marketing wartosci - wprowadzenie, Narzedzia raportowania zasobéw marketingowych 3 1 0

3. Zrodta wartosci dla klienta 3 1 0

4. Klient jako wspottworca wartosci 3 2 0

5. Czynniki determinujgce wartos¢ klientow 3 1 0
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6. Rentownos$¢ relacji z klientami 3 1 0

7. Wartos¢ klienta w procesie segmentacji rynku i alokacji dziatari marketingowych 3 1 0

Metody ksztalcenia

Cwiczenia z wykorzystaniem pokazow multimedialnych oraz pracy w grupach

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sg na podstawie pisemnego kolokwium
Przedmiot nie koniczy sie egzaminem i ocena z konwersatorium uzyskiwana jest na podstawie pisemnego zaliczenia
tej formy zaje€ na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Student otrzymuje ocene dostateczna - gdy potrafi oméwi¢ podstawowe zagadnienia dotyczgce marketingu wartosci,
czynnikow determinujacych warto$¢ klientéw oraz obliczy€ i zinterpretowac proste przyktady dotyczace wartosci
klienta.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ] zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 3 marketing wartosci Nieobliczana
3 marketing wartosci [konwersatorium] zaliczenie z
ocena

Literatura podstawowa

B. Dobiegata-Korona i T. Doligalski (red) (2010): Zarzadzanie Wartoscia Klienta. Pomiar i strategie, POLTEXT, Warszawa

Doyle P (2003): Marketing wartosci, Felberg SJA

Kumar V. (2010): Zarzadzanie wartoscia klienta, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

A. Gbadamosi, I. K. Bathgate, S. Nwankwo (red.) (2013): Principles of marketing. A value-based approach, PALGRAVE
MACMILLAN

Doligalski T., (2013): Internet w zarzadzaniu wartoscia klienta, Oficyna Wydawnicza SGH w Warszawie, Warszawa

Kozielski R. (red) (2017): Wskazniki marketingowe, Wydawnictwo Nieoczywiste

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 8 0
Studiowanie literatury 7 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
marketing zréwnowazony
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_10N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow: Profil studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 konwersatorium 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z globalnymi wyzwaniami stojacymi przed przedsiebiorstwami oraz wskazanie na koniecznos$é
uwzglednienia spoteczno-srodowiskowych aspektéw w procesie realizacji dziatan marketingowych.

Wymagania wstepne: oddziatywania firm

Student zna podstawowe podstawowe zagadnienia z zakresu ekonomii i podstaw marketingu
Student potrafi oceni¢ zmiany zachodzace na rynku i potrafi opracowac podstawowe instrumenty marketingowego

Student potrafi pracowac w zespole i posiada podstawowe umiejetnosci komunikaciji

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna teoretyczne aspekty zrbwnowazonego K_W02
1 | EP1 PR : .
rozwoju i zréwnowazonego marketingu. K_W03
Student zna globalne wyzwania zwigzane ze K_W02
2 | EP2 . . - P .
odza zréwnowazong dziatalnoscig korporacyjng. K_W03
wieaz
3 | EP3 Student zna role, jaka zréwnowazony marketing odgrywa K_W02
dla przedsiebiorstw. K_W05
Student zna instrumenty zréwnowazonego marketingu K_WO06
4 | EP4 .
mix K_WO07
. P . . K_U01
Student potrafi opracowac dziatania marketingowe o -
L | EPS charakterze zréwnowazonym K 0E
ym. K_U06
umiejetnosci Student potrafi pozycjonowac¢ produkt/ustuge K_U05
2 | EP6 - . . o
ukierunkowang na zréwnowazony rozwo;j. K_U06
Student potrafi zidentyfikowac¢ firme dziatajgca zgodnie z K_U04
3 | EP7 R . .
zasadami zrobwnowazonego marketingu K_U10
K_K02
. . L K_KO05
1 | EP8 Student jest gotéw do dziatan etycznych K KOG
kompetencje spoteczne K:K07
. . . . . K_KO01
> | EPY Student jest gotow do rozwigzywania probleméw K KO3
praktycznych i ich prezentowania w zespole K K04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

w tym e-
learning

Przedmiot: marketing zrébwnowazony

Forma zaje¢: konwersatorium
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1. Wyzwania i problemy wspétczesnych przedsiebiorstw 1 1 0
2. Rola przedsiebiorstw w spoteczenstwie. Koncepcja zréwnowazonego marketingu - identyfikacja 1 1 0
wartosci i celéw

3. STP w marketingu zrébwnowazonym 1 1 0
4. Instrumenty zréwnowazonego marketingu mix - koncepcja produktu i ceny 1 2 0
5. Instrumenty zréwnowazonego marketingu mix - dystrybucja i komunikacja 1 1 0
6. Dyskusja nad prezentacjami studentéw dotyczacymi oceny dziatari marketingu zréwnowazonego dla 1 3 0
wybranej firmy.

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z Sl podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody ksztalcenia

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P7

EP4,EP5,EP6,EP7,E
P8,EP9

Metody weryfikaciji KOLOKWIUM
efektéw uczenia sie

PROJEKT

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Prezentacja oceniana jest na podstawie kryteriow omoéwionych ze studentami podczas zaje¢
Test zaliczony jest na podstawie liczby punktow uzyskanych przez studenta. Minimalna liczba punktéw zaliczajaca
test wynosi 60% maksymalnej liczby punktéw.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng z projektu i testu koricowego

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 marketing zrbwnowazony Arytmetyczna
. . . . zaliczenie z
1 marketing zrownowazony [konwersatorium] ocena

Literatura podstawowa

Frank-Martin Belz, Ken Peattie (2013): Sustainability Marketing. A global Perspective, Wiley, Wielka Brytania

Literatura uzupetniajaca Mark Peterson (2021): Sustainable marketing. A Holistic approach, Sage

Michelle Carvill, Gemma Butler, Evans Geraint (2021): Sustainable marketing. How to drive profits with purpose, Bloomsbury

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zajec 20 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 11 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:

Przedmiot do wyboru 2 [modut]

Nazwa przedmiotu:
Merchandising
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ226Al1133433_41N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr MAGDALENA KOWALSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MAGDALENA KOWALSKA

Cele przedmiotu:

Wiedza: zdobycie wiedzy na temat kluczowych zasad, strategii i technik merchandisingowych oraz ich zastosowania w
réznych kanatach sprzedazy.

Umiejetnosci: ksztattowanie umiejetnosci planowania, projektowania i wdrazania dziatan merchandisingowych,
dostosowanych do specyfiki rynku i potrzeb konsumentéw.

Kompetencje spoteczne: ksztattowanie postawy gotowosci do stosowania innowacyjnych i zréwnowazonych rozwigzan|
w dziataniach merchandisingowych oraz pracy zespotowej przy realizacji projektow.

Wymagania wstepne:

- Ogolna znajomos¢ podstawowych zasad marketingu oraz funkcjonowania rynkéw konsumenckich, nabyta w ramach
przedmiotéw realizowanych na wczesniejszych semestrach.

- Podstawowe umiejetnosci analizy i interpretacji danych rynkowych oraz obserwacji zachowan konsumentéw.

- Zainteresowanie zagadnieniami zwigzanymi z organizacjg przestrzeni sprzedazowej, howoczesnymi technologiami w
handlu oraz trendami w zachowaniach konsumenckich.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna podstawowe pojecia, strategie i techniki
S f - " K_W02
1 |EP1 merchandisingowe oraz ich znaczenie w strategii —
- : K_Wo04
marketingowej. -
Rozumie zasady organizacji przestrzeni sprzedazowej i
wiedza > | Ep2 preze_ntacu prod_uktow w réznych kanatach K W11
(stacjonarnych i cyfrowych). —
Zna nowoczesne trendy w merchandisingu, w tym
3 | EP3 wykorzystanie technologii, personalizacji oraz K_W08
zréwnowazonych rozwigzan.
Student potrafi zaplanowac i zrealizowa¢ dziatania
s L . K_U01
1 | EP4 merchandisingowe dostosowane do specyfiki rynku i K U6
grupy docelowe;j. -
umiejetnosci Potrafi analizowac i oceniaé¢ skutecznos$¢ dziatan
> | eps mercharjdlsmgowych, stosujgc odpowiednie wskazniki i K_U04
narzedzia
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kompetencje spoteczne

Student wykazuje gotowos¢ do stosowania

innowacyjnych i etycznych rozwigzan w merchandisingu,
1 | EP6 uwzgledniajac potrzeby klientéw i zasady K_KO07
zréwnowazonego rozwoju.

Jest otwarty na prace zespotowa i wspotprace w
2 | EP7 realizacji projektéw zwigzanych z projektowaniem i K_K02
wdrazaniem dziatan merchandisingowych.

Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: Merchandising
Forma zaje¢: wyktad
1. Wprowadzenie do merchandisingu i psychologia zakupéw 3 2 0
2. Merchandising wizualny 3 2 0
3. Merchandising produktowy i sensoryczny 3 1 0
4. Merchandising cyfrowy i personalizacja 3 1 0
5. Planowanie dziatah merchandisingowych 3 1 0
6. Nowoczesne trendy w merchandisingu i zrbwnowazony rozwaj 3 1 0
7. Opracowanie strategii merchandisingowej 3 1 0

wyktady interaktywne, warsztaty praktyczne, zadania indywidualne i grupowe, prezentacje multimedialne

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na podstawie oceny z projektu wlasnego, tworzonego w formie pracy grupowej lub samodzielnej
obejmujgcego przygotowanie strategii merchandisingowej, a takze wyniku uzyskanego z kolokwium obejmujgcego
wiedze teoretyczng i umiejetnosci praktyczne.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna Sredniej wazonej z projektu (40%) i kolokwium (60%).

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 Merchandising Wazona
3 | Merchandising [wyklad] zi'eff;”'e z 1,00

Borusiak B., Wanat T. (2020): Merchandising w handlu stacjonarnym i internetowym,, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu,
Poznan

Literatura podstawowa

Hulten B., Broweus N., van Dijk M. (2011): Marketing sensoryczny, PWE, Warszawa

Witek L. (2007): Merchandising w matych i duzych firmach handlowych, C.H. Beck, Warszawa

Literatura uzupetniajgca
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 20 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 7 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

3/3




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Przedmiot do wyboru 3 [modut]

Nazwa przedmiotu:

modelowanie i symulacja proceséw poznawczych i komunikacyjnych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133432_25N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
konwersatorium 9 0 Z0
1 2 - 4
laboratorium 9 0 Z0
Razem 18 4
Koordynator dr AGATA WAWRZYNIAK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr AGATA WAWRZYNIAK

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z zagadnieniami modelowania i symulacji proceséw poznawczych i komunikacyjnych.
Przygotowanie studentéw do korzystania z metod symulacji komputerowej w modelowaniu proceséw poznawczych i
komunikacyjnych.

Wymagania wstepne:

Ogdlna wiedza na temat proceséw poznawczych i komunikacyjnych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

rozrdznia i charakteryzuje rodzaje struktur, instytuciji i
wiezi spotecznych istotnych z punktu widzenia
modelowania i symulacji proceséw poznawczych i
komunikacyjnych

K_WO04

EP2

wymienia i charakteryzuje stosowane w marketingu
metody i techniki modelowania oraz symulacji procesow
poznawczych i komunikacyjnych, rozpoznaje ich zalety
oraz ograniczenia

K_Wo1

umiejetnosci

EP3

wybiera odpowiednie dla danej sytuacji badawczej
metody i techniki modelowania i symulacji procesow
poznawczych i komunikacyjnych

K_U03

EP4

konstruuje hipotezy badawcze dotyczace przebiegu
procesoéw poznawczych i komunikacyjnych, a nastepnie
weryfikuje je przy wykorzystaniu technik modelowania i
symulacji tych procesow

K_U02

EP5

konstruuje modele i symulacje proceséw poznawczych i
komunikacyjnych z wykorzystaniem technik i metod
stosowanych w badaniach marketingowych

K_U04
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kompetencje spoteczne

zachowuje ostroznos¢ i krytycyzm w formutowaniu opinii
w sprawach spotecznych, docenia opinie eksperckie
oparte na wynikach naukowych symulacji i modelowania
proceséw spotecznych

1 | EP6 K_KO01

docenia potrzebe zastosowania nowoczesnych technik
2 | EP7 modelowania i symulacji w badaniach i projektach K_KO03
oznaczeniu spotecznym

pracuje samodzielnie, chetnie angazuje sie w dziatania
zwigzane z symulacjg i modelowaniem procesow

3 EP8 . . . K_KO03
spotecznych stuzace realizacji wkasnych lub -
zespotowych zadan badawczych

Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: modelowanie i symulacja proceséw poznawczych i komunikacyjnych
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Wprowadzenie do modelowania i symulacji proceséw poznawczych i komunikacyjnych. 2 2 0
2. Istota modelowania procesow. Procedura modelowania proceséw poznawczych i komunikacyjnych. 2 2 0
3. Ewaluacja modeli proceséw poznawczych i komunikacyjnych. Ograniczenia formalizacji modeli 2 1 0
poznawczych a modele (teorie) unifikujgce.
4. Podstawowe definicje i pojecia z zakresu symulacji komputerowej w opisie proceséw poznawczych i 2 2 0
komunikacyjnych. Etapy tworzenia modelu symulacyjnego.
5. Przeglad metod i narzedzi do modelowania i symulacji komputerowej proceséw poznawczych i 2 2 0
komunikacyjnych. Podobienstwa i r6znice.
Forma zaje¢: laboratorium
1. Nabywanie umiejetnosci pracy w srodowisku wybranego komputerowego pakietu symulacyjnego. 2 2 0
2. Konstruowanie i rozwigzywanie symulacyjnych modeli przyktadowych proceséw w komputerowym 2 4 0
pakiecie symulacyjnym: studia przypadkéw i rozwigzywanie éwiczen praktycznych.
3. Realizacja grupowego projektu modelu symulacyjnego. 2 2 0
4. Prezentacja projektow studenckich. 2 1 0

¢éwiczenia praktyczne, studia przypadkéw, prezentacje multimedialne, praca z grupach

Metody ksztatcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia konwersatorium jest uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium. Ocene z konwersatorium
wyznacza sie na podstawie wynikéw pisemnego kolokwium - zestaw pytan (min. 60% poprawnych odpowiedzi).
Warunkiem zaliczenia laboratorium jest (a) uzyskanie pozytywnej oceny za realizacje zadan praktycznych oraz (b)
uzyskanie pozytywnej oceny za projekt zaliczeniowy. Ocena z laboratorium wynika z liczby punktéw otrzymanych za
realizacje zadan praktycznych (max. 10 pkt.) i projektu grupowego (max. 10 pkt.), tacznie max. 20 pkt. (dla 20 pkt.
ocena bdb; 18 - 19: db plus; 16-17: db; 14-15: dst plus; 12-13: dst; 11 i mniej: ndst.)

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest wyliczana jako srednia arytmetyczna uzyskanych ocen z konwersatorium i zaje¢
laboratoryjnych.

Metoda obliczania oceny

koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 modelqwame i symulacja proceséw poznawczych i Arytmetyczna
komunikacyjnych
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2 modelowanie i symulacja proceséw poznawczych i zaliczenie z
komunikacyjnych [konwersatorium] oceng

2 modelowanie i symulacja proceséw poznawczych i zaliczenie z
komunikacyjnych [laboratorium] ocena

Borshchev A. (2021): The big book of simulation modeling, AnyLogic North America, b.d.

Literatura podstawowa

Krupa K. (2016): Modelowanie, symulacja i prognozowanie, WNT, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Bialycka-Birula I. (2014): Modelowanie rzeczywistosci. Jak w komputerze postrzega sie $wiat, WNT, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 18 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 4 0
Przygotowanie sie do zajec 15 0
Studiowanie literatury 16 0
Udziat w konsultacjach 14 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 18 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

narzedzia analizy danych marketingowych EFZ226Al11J3433_5N

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

marketing

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 laboratorium 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr URSZULA CHRACHOL-BARCZYK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia: mgr Krzysztof Barczyk [vacat]

Cele przedmiotu: sie na ré6znych etapach realizacji strategi marketingowej.

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z r6znymi narzedziami analizy danych marketingowych, ktére pojawiaja

Student posiada podstawowg wiedze z zakresu ekonomii, marketingu, zarzgdzania i statystyki, ma wpojone nawyki

Wymagania wstepne: ksztalcenia ustawicznego i jest odpowiedzialny za powierzone zadania, posiada umiejetnosci obserwaciji i

formutowania wnioskow.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | Ep1 Student zna narzedzia analizy danych marketingowych K_W05
K_W09
Student potrafi wybrac i skorzysta¢ z narzedzi analizy
danych marketingowych oraz dobra¢ odpowiednie
. . : - . K_U01
1 | EP2 rozwigzanie dla rozwigzania okreslonego problemu K U08
umiejetnosci marketingowego. =
> | Ep3 Student potrz?fl ar)allzovyac d_ane marketingowe i K_U04
wyprowadzac z nich wnioski
Student jest gotéw doskonali¢ nabyta wiedze i
kompetencje spoleczne 1 | epa umlejet_noscL_Jest gotc_)w d_g wyka}zywanla aktywnosci i K_KO01
zaangazowania w realizacji zadan K_KO03
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: narzedzia analizy danych marketingowych
Forma zajec: laboratorium
1. Wprowadzenie do analizy danych marketingowych 1 1 0
2. Metryki umozliwiajace mierzenie sukcesu kampanii marketingowych online i offline 1 1 0
3. Agregowanie danych marketingowych 1 1 0
4. Strona www jako narzedzie do pozyskiwania informacji o zachowaniach uzytkownikéw (Wordpress) 1 2 0
5. Analiza danych marketingowych na stronie Google Analytics 1 1 0
6. Analiza danych marketingowych w social mediach (Sotrender) 1 1 0
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7. Narzedzia do analizy dziatarh konkurencji (Senuto, Biblioteka reklam na FB/Google, Semrush) 1 2 0

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkow

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych

do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sa na podstawie stopnia poprawnosci zrealizowanego projektu zespotowego polegajacego na
przygotowaniu i prezentacji planu dziatan SEO oraz SEM dla wybranej firmy (tematy projektéw podaje prowadzacy
laboratorium) oraz kolokwium obejmujgcego weryfikacje wiedzy i umiejetnosci.

Kryteria oceny kolokwium:

- Student otrzymuje ocene dostateczng otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia

- Student otrzymuje ocene dobra jesli otrzyma co najmniej 70% punktéw mozliwych do zdobycia

- Student otrzymuje ocene bardzo dobrg jesli otrzyma co najmniej 90% punktéw mozliwych do zdobycia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Sredniag ocen z zrealizowanego projektu oraz kolokwium.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 narzedzia analizy danych marketingowych Wazona
1 narzedzia analizy danych marketingowych [laboratorium] zig%zaeme z 1,00

Literatura podstawowa

A. Andrzejczyk (2024): Data driven marketing. O logicznym podejsciu do podejmowania decyzji, Helion S.A, Gliwice

Literatura uzupetniajgca

Wayne L. Winston (2020): Analiza marketingowa : praktyczne techniki z wykorzystaniem analizy danych i narzedzi Excela,

Helion, Gliwice

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 30 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:
neurolingwistyka

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_48N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 15 0 Z0 3
Razem 15 3
Koordynator dr MARTA WASIK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MARTA WASIK

Cele przedmiotu:

Opanowanie wiedzy dotyczacej neuronalnych podstaw funkcjonowania jezykowego cztowieka. Przedmiot ma za
zadanie zapoznanie studentow z biologicznym podtozem funkcjonowania jezyka ludzkiego i jego neurofizjologig oraz
wysuwnymi na tym gruncie modelami neurolingwistycznymi. Przedstawiona zostanie metodologia badan
prowadzonych na gruncie neurolingwistyki, a takze aspekty zaburzen jezykowych w réznych schorzeniach mézgu.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza o funkcjonowaniu mézgu cztowieka.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

student ma zaawansowang i aktualng wiedze dotyczaca
neuroanatomicznych i neurofizjologicznych podstaw
zdolnosci jezykowych, a takze zaburzen, jakie powstajg w|
wyniku uszkodzenia okreslonych struktur mézgu;
student rozumie interdyscyplinarny charakter badan
neurolingwistyki i zna gtéwne tendencje jej rozwoju

EP2

student zna na poziomie zaawansowanym terminologie
stosowang w neurolingwistyce

EP3

student zna i rozumie na poziomie zaawansowanym
zwigzek pomiedzy funkcjg okreslonych struktur
anatomicznych mdézgu a dziataniem mechanizmow
zdolnosci jezykowych, w tym percepcji i produkcji mowy

umiejetnosci

EP4

student wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i
wykorzystuje informacje ze zrédet pisanych i
elektronicznych w celu poszerzenia wiedzy i jej
wykorzystania

EP5

student analizuje teksty i prezentacje ustne dotyczgce
problematyki neurolingwistycznej, wykrywa i ocenia
relacje miedzy formutowanymi w nich hipotezami a
znanymi doniesieniami eksperymentalnymi

EP6

student potrafi postugiwac sie terminologig stosowang w
neurolingwistyce
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kompetencje spoteczne

student jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej
wiedzy i umiejetnosci i ma Swiadomos¢ ztozonych
mechanizméw bedacych podstawg zdolnosci jezykowych
cztowieka

1 | EPY

student jest otwarty na nowe idee i jest gotow do zmiany
2 | EP8 opinii w Swietle aktualnych badan z zakresu
neurolingwistyki

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: neurolingwistyka

Forma zaje¢: wyktad

1. Wprowadzenie do neurolingwistyki. Metody badawcze w neurolingwistyce. Neuroobrazowanie. 3 2 0

2. Neuroanatomiczne podstawy zdolnosci jezykowej. 3 2 0

3. Przetwarzanie jezyka na poziomie stéw, zdan i dyskursu (przetwarzanie semantyczne, syntaktyczne i 3 2 0

fonologiczne). Produkcja i rozumienie mowy u os6b zdrowych i w przypadkach afazji

4. Nowe modele funkcjonalnej neuroanatomii jezyka. 3 2 0

5. Neurolingwistyka rozwojowa. 3 2 0

6. Wielojezycznosé. 3 3 0

7. Wspétczesne trendy w neurolingwistyce. Postep w badaniach nad moézgiem i jezykiem. 3 2 0

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

KOLOKWIUM P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest otrzymanie pozytywnej oceny z testu zaliczeniowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu

Ocena z przedmiotu jest réwna ocenie z zaliczenia, czyli ocenie ze sprawdzianu pisemnego.
0-59% - ocena 2,0

60 - 69% - ocena 3,0

70-75% - ocena 3,5

75-85% - ocena 4,0

86 - 93% - ocena 4,5

94-100% - ocena 5,0

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 3 neurolingwistyka Wazona
3 | neurolingwistyka [wykiad] zz‘g%;e”'e z 1,00

Literatura podstawowa

G. de Zubicaray, N. Schiller (ed.) (2019): The Oxford Handbook of Neurolinguistics. Oxford University Press. Rozdzialy: 2, 11,
12, 20, 21, 34.

I. Kurcz, H. Okuniewska (2011): Jezyk jako przedmiot badarn psychologicznych — psycholingwistyka ogoélna i
neurolingwistyka

J. Mazurkiewicz-Sokotowska (2010): Lingwistyka mentalna w zarysie. O zdolnosci jezykowej w ujeciu integrujgcym,
Universitas

Literatura uzupetniajgca

D. Kemmerer (2022): Cognitive Neuroscience of Language, Psychology Press

P. Hagoort et al. (2014): The Neurobiology of Language beyond Single Words. Annual Review of Neuroscience.
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 28 0
Udziat w konsultacjach 6 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 24 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
neuromarketing
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_17N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 laboratorium 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr inz. MATEUSZ PIWOWARSKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr inz. MATEUSZ PIWOWARSKI

Cele przedmiotu:

Celem zajec€ jest zapoznanie studentédw z podstawami neuromarketingu, metodologia badan neuromarketingowych
oraz praktycznym zastosowaniem narzedzi badawczych w analizie zachowan konsumentéw. Studenci naucza sie
projektowaé, przeprowadzac i interpretowa¢ badania neuromarketingowe, a takze wykorzystywac¢ uzyskane wyniki w
praktyce marketingowej.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu, w szczegélnosci dotyczgca zachowan konsumentéw.
Znajomos¢ podstaw metodologii badan (np. formutowanie pytan badawczych, podstawy analizy danych).
Podstawowe umiejetnosci obstugi komputera.

Gotowosc¢ do pracy zespotowej i analizy interdyscyplinarnej.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna podstawowe zasady prowadzenia badan i analiz K_Wo04
1 | EP1 marketingowych, ze szczegb6lnym ukierunkowaniem na K_WO05
technologie neuromarketingowe. K_W09
Posiada wiedze w zakresie opracowywania skutecznych
2 | EP2 rzekazow rekl h i l K_Wo7
wiedza przekazow reklamowych w oparciu o analizy K W08
neuromarketingowe. -
Zna i rozumie pojecia oraz zasady stosowania procedur
3 | Ep3 zwmzan_ych z oc:hronaE danych qsobowych, prawa K W13
autorskiego oraz etyki w badaniach —
neuromarketingowych.
Potrafi zaprojektowa¢ badanie neuromarketingowe,
1 | EP4 uwzgledniajgc pytania badawcze, dobor proby i K_U02
przygotowanie materiatdw badawczych.
Potrafi dobrac¢ i stosowac narzedzia, techniki badawcze
oraz oprogramowanie analityczne w celu pozyskiwania i K_U04
umiejetnosci 2 | EPS analizy danych pochodzenia fizjologicznego na potrzeby K_U06
dziatan marketingowych. K_U09
Potrafi interpretowac¢ wyniki badan
3 | EP6 neuromarketingowych, jasno komunikowac i K_U10
merytorycznie argumentowac kluczowe wnioski.
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Jest gotow do oceny wiasnej wiedzy oraz rozwijania

umiejetnosci pracy w grupie przy usprawnianiu dziatan K_KO01
1 | EPY - : .

marektingowych w oparciu o badania K_KO04

neuromarketingowe.

kompetencje spoteczne Jest $wiadomy interdyscyplinarnego charakteru
neuromarketingu i jest gotéw do stosowania
. " K_K02

2 | EP8 nowoczesnych metod i technologii -

- - K_KO03
neuromarketingowych w r6znych kontekstach -
marketingu.

Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: neuromarketing
Forma zajec¢: laboratorium
1. Wprowadzenie do neuromarketingu 2 1 0
2. Podstawy metod badawczych, projektowanie badan, wprowadzenie do narzedzi badawczych 2 1 0
3. Narzedzia badawcze - wizualizacje, analizy, raporty 2 2 0
4. Realizacja badan - przygotowanie 2 2 0
5. Realizacja badan 2 2 0
6. Analiza wynikow i przygotowanie raportu z badan 2 1 0

Warsztaty praktyczne: obstuga sprzetu badawczego i oprogramowania, analiza danych., Zajecia projektowe:
realizacja grupowego projektu badawczego., Studium przypadku: analiza i dyskusja przyktadéw zastosowan
neuromarketingu.

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikacji

EP1,EP2,EP3,EP4,E

efektéw uczenia sie

PROJEKT P5 EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) 554’EP5’EP6’EP7'E

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Obecnos$¢ na zajeciach: wymagane uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ laboratoryjnych.

Realizacja projektu badawczego: przygotowanie i przeprowadzenie badania neuromarketingowego oraz ztozenie
raportu.

Aktywnos$¢ podczas zajec praktycznych: zaangazowanie w prace zespotowsg, poprawna obstuga narzedzi
badawczych oraz przestrzeganie zasad etycznych.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu opiera sie na realizacji projektu badawczego oraz ztozeniu raportu korncowego.
Ocenie podlega:

1. Jakos¢ projektu: poprawnosc¢ zaprojektowanego badania, analiza danych oraz trafnos¢ wnioskow.
2. Raport koncowy: spojnos¢, przejrzystosé i merytoryczna zawartos¢ dokumentu.

Brak realizacji projektu lub raportu skutkuje niezaliczeniem.

Ocena uzyskana z zaje¢ laboratoryjnych jest oceng z przedmiotu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 neuromarketing Arytmetyczna
2 neuromarketing [laboratorium] zaliczenie z
oceng

Pradeep A.K. (2011): M6zg na zakupach. Neuromarketing w sprzedazy, Onepress, Gliwice

Literatura podstawowa

Szymusiak Henryk (2021): Konsumenci z perspektywy neuronauki poznawczej. Wybrane zagadnienia, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan

Literatura uzupetniajgca

Dooley Roger (2022): Neuromarketing.100 szybkich, tatwych i tanich sposob6w na przekonanie klienta, PWN, Warszawa
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 21 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

oblicza neoimperializmu mocarstw
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133440_57N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 15 0 Z0 3
Razem 15 3
Koordynator dr BARBARA PATLEWICZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr BARBARA PATLEWICZ

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z problematyka neoimperialnej polityki mocarstw, w tym z ekspansjonizmem geopolitycznym,
wykorzystywaniem gospodarczej i militarnej przewagi, do realizacji partykularnych intereséw. Sposobami wptywania
na rzeczywisto$¢ miedzynarodowsg poprzez szantaze instytucjonalne, geopolityczne i surowcowe. Dokonanie analizy,
poréwnania i oceny probleméw wystepujacych w panstwach uzaleznionych od neoimperialnej polityki mocarstw.
Aktywizacja studentéw do podejmowania krytycznych ocen i gloszenia niezaleznych pogladéw geopolitycznych.

Wymagania wstepne:

brak

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

student zna ewolucje i oblicza neoimperialnej polityki
mocarstw (Federacji Rosyjskiej, ChRLD, Indii i Stanow
Zjednoczonych) ma pogtebiong wiedze o zatozeniach
polityki zagranicznej i kierunkach jej rozwoju, rozpoznaje
zagrozenia dla bezpieczenistwa miedzynarodowego,
wycigga wnioski odnoszace do wykorzystywania
hegemonii w polityce zagranicznej

EP2

student zna i rozumie uwarunkowania norm, intereséw
narodowych, zatozen i cel6w wybranych mocarstw w
polityce Swiatowej

EP3

student charakteryzuje przyczyny globalnych problemoéw
zwigzanych z bezpieczenstwem w kontekscie spoteczno-
gospodarczym, miedzynarodowym i militarnym. Potrafi
okreslac i analizowac, ktdre z nich moga wspierac
wybrane mocarstwa w budowaniu ich potegi

umiejetnosci

EP4

student analizuje i prognozuje zmiany w przestrzeni
miedzynarodowej odnoszace sie do wybranych
mocarstw oraz ocenia ich wptyw na polityke zagraniczng
w poszczegolnych strefach ich wpltywoéw

EPS

student krytycznie analizuje i merytorycznie argumentuje
oraz ocenia prawdopodobne scenariusze i kierunki
polityki zagranicznej i ekspansji mocarstw
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kompetencje spoteczne

student ma Swiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i

1 | EP6 umiejetnosci, zachowuje krytyczny stosunek do
przyktadéw neoimperialnej polityki mocarstw
student na podstawie pozyskanych informacji formutuje
2 | EP7 scenariusze dotyczace zagrozen geopolitycznych

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: oblicza neoimperializmu mocarstw

Forma zajec¢: wyktad

1. Neoimperialna polityka Federacji Rosyjskiej - konflikty zbrojne 3 4 0

2. Gospodarczo-militarna polityka ChRLD 3 4 0

3. Ekspansjonizm najwiekszej demokracji Swiata - Indie 3 3 0

4. Od unilateralizmu do multilateralizmu - hegemonia Stanéw Zjednoczonych 3 4 0

Metody ksztalcenia

Wyktad konwersacyjny z elementami prezentacji multimedialnej.

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

Kolokwium ustne obejmujgce wiedze z wyktaddw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena konicowa z przedmiotu (koordynatora) jest ocena z wyktadu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 oblicza neoimperializmu mocarstw Wazona
3 oblicza neoimperializmu mocarstw [wykfad] zig%zaeme z 1,00

Literatura podstawowa

wieku, Warszawa

Fiszer M. J., Chojan A. (2022): Stany Zjednoczone stabnacym hegemonem? Przejawy, przyczyny i skutki dla swiata w XXI

Iwanek K., Burakowski A. (2013): Indie od kolonii do mocarstwa 1857-2013, Warszawa

Lubina M. (2023): Chinski obwarzanek. Od Tajwanu po Tybet, czyli jak Chiny tworzg imperium, Krakéw

Lubina M. (2022): NiedzwiedZ w objeciach smoka. Jak Rosja zostata mtodszym bratem Chin, Krakéw

Literatura uzupetniajgca

Chomsky N. (2005): Hegemonia albo przetrwanie: amerykanskie dazenie do globalnej dominacji, Warszawa

Lubina M. (2014): Niedzwiedz w cieniu smoka. Rosja-Chiny 1991-2014, Krakow

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne

15

0

Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2

0
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Przygotowanie sie do zajec 0
Studiowanie literatury 29
Udziat w konsultacjach 6
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 23
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3

3/3




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Przedmiot do wyboru w jezyku obcym [moduf]

Nazwa przedmiotu:

Packaging design in 3D

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ226Al1133362_46N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 konwersatorium 9 0 Z0 3

Razem 9 3
Koordynator dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do projektowania i tworzenia nowoczesnych opakowan z
wykorzystaniem technologii 3D. Przedmiot taczy wiedze z zakresu marketingu, wzornictwa i technologii, ktadac nacisk
na praktyczne umiejetno$ci obstugi dedykowanego oprogramowania 3D. Studenci zdobedg umiejetnos¢ modelowania
tréjwymiarowych bryt opakowan, teksturowania, wizualizacji oraz renderowania fotorealistycznych makiet. Celem
przedmiotu jest nabycie umiejetnosci projektowania i tworzenia opakowan z wykorzystaniem technologii 3D,
uwzgledniajgc cele marketingowe.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu, w tym znajomos$¢ pojec i narzedzi marketingowych, takich jak analiza rynku,
segmentacja, pozycjonowanie, strategie marketingowe oraz rola opakowania w marketing mix. Umiejetnos¢ analizy
danych rynkowych i podejmowania decyzji w oparciu o dostepne informacje, z uwzglednieniem aspektéw zwigzanych z
opakowaniami (np. preferencje konsumentéw dotyczace opakowan, trendy w opakowaniach). Podstawowe
kompetencje w zakresie pracy zespotowej i komunikacji, ze szczeg6lnym uwzglednieniem komunikacji wizualnej i
prezentacji projektéw. Gotowos$¢ do pracy indywidualnej oraz ciggtego poszerzania wiedzy w zakresie aktualnych
trendéw w projektowaniu opakowarn, innowacyjnych materiatéw opakowaniowych i technologii 3D stosowanych w
projektowaniu opakowan. Podstawowa umiejetno$¢ pracy na komputerze z réznymi programami.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Odniesienie do
efektéw dla
programu

Lp KOD Opis efektu

wiedza

Student dysponuje wiedzg z zakresu marketingu, w tym
analizy rynku, segmentacji, pozycjonowania, strategii
marketingowych i roli opakowania w marketing mix.
Rozumie proces projektowania opakowan od koncepcji
po finalny produkt, uwzgledniajac aspekty funkcjonalne,
estetyczne i marketingowe. Zna aktualne trendy,
innowacyjne materialy i technologie stosowane w
produkcji opakowan. Posiada wiedze o technologiach 3D
(modelowanie, wizualizacja, renderowanie) i ich
zastosowaniach w marketingu, w projektowaniu i
prezentacji opakowan. Zna zasady komunikacji wizualnej
i ich zastosowanie w projektowaniu. Rozumie wplyw
opakowania na percepcje marki i decyzje zakupowe. Zna
regulacje prawne dotyczace opakowan i etykietowania.

K_W02

1 | EP1 K Wo8
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umiejetnosci

Student sprawnie analizuje rynek i identyfikuje potrzeby
konsumentéw w projektowaniu opakowan, projektuje
innowacyjne opakowania z uwzglednieniem
funkcjonalnosci, estetyki i marketingu, zgodnie z briefem
i specyfikacjg, Swiadomie dobiera materiaty,
uwzgledniajac ich wiasciwosci, koszty i wptyw na
Srodowisko, kreuje prototypy z wykorzystaniem
technologii 3D (modelowanie, wizualizacja, K_U06
renderowanie), demonstrujac ich potencjat marketingowy K_U10
poprzez prezentacje, efektywnie stosuje zasady
komunikacji wizualnej, tworzac angazujace projekty,
prezentuje i argumentuje projekty z pasja, dostosowujac
komunikacje do odbiorcy, aktywnie wspotpracuje w
zespole, skutecznie komunikujac sie i dzielgc zadaniami.

1 | EP2

kompetencje spoteczne

Student wykazuje inicjatywe i kreatywnos$¢ w dziataniach
projektowych, jest otwarty na nowe pomysty i
perspektywy jest przedsiebiorczy. Aktywnie poszukuje
informaciji i inspiracji w dostepnych zrédtach, zaréwno
tradycyjnych, jak i cyfrowych. Jest gotow do
samodzielnego rozwigzywania probleméw projektowych,
1 | EP3 wykazujac przy tym determinacje i elastycznos¢ w
poszukiwaniu optymalnych rozwigzan z poszanowaniem
zasad spoteczbych. Potrafi efektywnie komunikowac sie,
a takze prezentowac i broni¢ wiasnych koncepcji
projektowych z zachowaniem zasad etyKki.

K_KO03
K_K07

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: Packaging design in 3D

Forma zaje¢: konwersatorium

1. Rola i znaczenie opakowania w marketingu 3 1 0

2. Tworzenie opakowan (od pomystu do realizacji) 3 1 0

3. Strategiczne decyzje dotyczace opakowan 3 1 0

4. Zapoznanie z oprogramowaniem do projektowania 3 1 0

5. Projektowanie opakowania 3 3 0

6. Wykonanie opakowania i prezentacja projektu 3 2 0

Metody ksztalcenia

Konwersatoria z prezentacjami multimedialnymi, case study, praca w grupach i wykorzystaniem komputeréw z
oprogramowaniam do projektowania 3D

W ramach realizacji przedmiotu, sposob wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Student /Studentka aby uzyska¢ ocene dostateczng powinni osiagng¢ 60% mozliwych do zdobyci punktow z
nastepujacych elementow:
projektu i aktywnosci na zajeciach.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna z ocen uzyskanych z projektu oraz aktywno$ci na zajeciach.
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Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 Packaging design in 3D Nieobliczana
3 Packaging design in 3D [konwersatorium] éigﬁ;eme z

Literatura podstawowa

Bill Stewart (2009): Projektowanie opakowan, Wydawnictwo Naukowe PWN

Dent A.H., Sherr L (2015): Packaging design, Thames&Hudson

DuPuis S., Silva J. (2008): Package design workbook, Rockport

Giles Calver (2008): Czym jest projektowanie opakowan? Podrecznik projektowania, ABE Dom Wydawniczy

Helena Dodziuk (2019): DRUK 3D/AM, Wydawnictwo Naukowe PWN

Liza Wallach Kloski, Kloski Nick (2023): Druk 3D. Praktyczny przewodnik po sprzecie, oprogramowaniu i ustugach, Helion

Von Roojen P., Hronek J. (2010): Complex Packaging, The Pepin Press

Literatura uzupetniajgca

Grzegorz Budzik, Joanna Wozniak, tukasz Przesziowski (2022): Druk 3D jako element przemystu przysztosci, Oficyna
Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej , Rzeszow

Iwona Michalska-Pozoga, Tomasz Rydzkowski (2013): Opakowania do zywnosci Przewodnik do ¢wiczen laboratoryjnych,
Politechnika Koszaliriska

Pentawards, Wiedemann Julius : The Package Design Book, Taschen Deutschland Gmbh+ Taschen Gmbh

Von Roojen P., Hronek J (2010): Advanced Packaging, The Pepin Press

Von Roojen P., Hronek J (2010): Fancy Packaging, The Pepin Press

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 10 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 16 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

Personal Branding

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133433_21N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 konwersatorium 9 0 E 2
Razem 9 2
Koordynator dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. EWA MAZUR-WIERZBICKA prof. US

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przekazanie zaawansowanej wiedzy z zakresu budowania i zarzadzania marka osobista, w tym
jej znaczenia dla rozwoju kariery i konkurencyjnosci na rynku pracy. Studenci zapoznajg sie z kluczowymi narzedziami
i strategiami kreowania silnych, autentycznych marek osobistych, z uwzglednieniem wspétczesnych trendéw
wizerunkowych i wyzwan rynku pracy. Przedmiot rozwija umiejetno$¢ autoprezentaciji, jednoczesnie ksztattujac
postawe otwartg na ciggly rozwdéj zawodowy oraz aktywne poszukiwanie wiedzy w dynamicznie zmieniajagcym sie
otoczeniu zawodowym.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu, w tym znajomos$¢ pojec i narzedzi marketingowych, takich jak analiza rynku,
segmentacja, pozycjonowanie i strategie marketingowe.

Umiejetnosc¢ analizy danych rynkowych i podejmowania decyzji w oparciu o dostepne informacje.

Podstawowe kompetencje w zakresie pracy zespotowej i komunikacji.

Gotowos¢ do pracy indywidualnej oraz ciggtego poszerzania wiedzy w zakresie aktualnych trendéw rynkowych i
zarzadzania marka osobista.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Odniesienie do
efektéw dla
programu

Lp KOD Opis efektu

wiedza

Student zna i rozumie definicje i koncepcje zwiazane z
marka osobistg (wartosci, misja, wizja, tozsamos¢,
wizerunek). Zna metody analizy grup docelowych.
Rozumie proces budowania strategii marki osobistej, w
tym etapy, metody i narzedzia. Zna charakterystyke i
specyfike ré6znych kanatéw komunikacji (online i offline)
oraz ich role w budowaniu marki. Rozumie znaczenie
autentycznosci, spojnosci przekazu, storytellingu i ich
wptyw na percepcje marki. Zna specyfike funkcjonowania
mediow spotecznosciowych, mechanizmy zarzadzania
reputacjg online, w tym monitoringu i reagowania na
kryzysy. Posiada wiedze na temat etycznych aspektéw
budowania marki osobistej, w tym prawa autorskiego,
ochrony danych osobowych i wizerunku. Zna przykiady
skutecznych i nieskutecznych strategii personal
brandingowych.

K_Wo04

1 | EP1 K_W10
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Student potrafi zdefiniowac i analizowa¢ marke osobista,

identyfikujac jej kluczowe elementy (wartosci, misja,

wizja, grupa docelowa). Umie przeprowadzi¢ analize

SWOT i okresli¢ unikalng propozycje wartosci. Potrafi

opracowac strategie budowania marki, dobierajac

odpowiednie kanaty komunikacji (online i offline) i

narzedzia. Umie tworzy¢ spojny przekaz komunikacyjny,

dostosowany do réznych odbiorcéw. Potrafi budowaé K U03
umiejetnosci EP2 relacje i angazowac spotecznosc¢ online. Umie zarzadzac K U07

reputacjg w Internecie i reagowac na sytuacje kryzysowe. -

Potrafi stosowac techniki autoprezentaciji i storytellingu.

Potrafi ocenia¢ i optymalizowac strategie personal

brandingowe, zaréwno wiasne, jak i innych osdéb.Potrafi

pracowac¢ w zespole, angazujac sie w realizacje

wspolnych celdw i rozwigzujac konflikty.

Student wykazuje inicjatywe i kreatywnos$¢ w dziataniach

projektowych, jest otwarty na nowe pomysty i

perspektywy jest przedsiebiorczy. Aktywnie poszukuje

informaciji i inspiracji w dostepnych Zrédtach, zaréwno

tradycyjnych, jak i cyfrowych. Jest gotow do

samodzielnego rozwigzywania problemoéw projektowych, K KO3
kompetencje spoteczne EP3 wykazujac przy tym determinacje i elastycznos¢ w K KO7

poszukiwaniu optymalnych rozwigzan z poszanowaniem -

zasad spotecznych. Potrafi efektywnie komunikowac sie,

a takze prezentowac i broni¢ wlasnych koncepcji

projektowych z zachowaniem zasad etyki.

Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: Personal Branding
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Wprowadzenie do zarzadzania marka osobista 2 1 0
2. Podstawy budowania marki osobistej 2 2 0
3. Strategia budowania marki osobistej 2 1 0
4. Komunikacja online 2 1 0
5. Komunikacja offline 2 1 0
6. Storytelling i kreowanie wizerunku 5 5 0
7. Zarzadzanie marka osobistg w dtuzszej perspektywie 2 1 0

Cwiczenia z prezentacjami multimedialnymi, case study, praca w grupach.

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Student aby uzyskac¢ ocene dostateczng powinien osiagng¢ 60% mozliwych do zdobyci punktéw z nastepujacych
elementéw:
kolokwium, aktywnos$ci na zajeciach.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna z ocen uzyskanych z prezentacje/kolokwium oraz aktywnosci na zajeciach.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 Personal Branding Arytmetyczna
2 Personal Branding [konwersatorium] egzamin

Literatura podstawowa

Chimkowska Angelika (2022): Autentyczny personal branding, czyli silna marka osobista w praktyce, MT Biznes

Kall, Jacek (2013): Zarzadzanie marka, Wolters Kluwer Polska

Kowal-Orczykowska Anna (2023): Personal Branding, CeDeWu Sp. z 0.0.

Literatura uzupetniajgca

Monika Skorek (2019): Spoteczno$¢ wokoét marki. Geneza. Koncepcja. Badania, PWE

Urbanek, Grzegorz (2019): Zarzadzanie wartoscig i wycena marki : jak marka buduje warto$¢ przedsigbiorstwa, CeDEW

Gawanowska Monika (2019): Marka osobista bez tajemnic

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 5 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_47N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 15 0 Z0 3
Razem 15 3
Koordynator dr hab. ADRIANNA SENIOW
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. ADRIANNA SENIOW
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zasadami poprawnego i skutecznego postugiwania sie polszczyzng w
Cele przedmiotu: komunikacji zawodowej. W toku zaje¢ tresci te oméwione bedg zaréwno w odniesieniu do jezyka méwionego, jak i
pisanego.
Wymagania wstepne: Podstawowe wiadomosci z zakresu komunikacji jezykowej.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 zna reguty redakcji tekstow zgodne z zasadami prostego
jezyka
2 | EP2 zna zasady poprawnosci jezykowej
wiedza
3 | Ep3 ma wiedze na temat stylistycznego zréznicowania
polszczyzny
4 | EP4 zna zasady przygotowania wystapien publicznych
1 | Eps potrafi w praktyce stosowac zasady poprawnosci
jezykowej
umiejetnosci > | EPs umie zredagowac tekst zgodnie z wyznacznikami prostej
polszczyzny
3 | Ep7 w pracy zawodowej potrafi sie skutecznie komunikowac
w mowie i w piSmie
Swiadomie wykorzystuje wiedze i umiejetnos¢ z zakresu
kompetencje spoteczne 1 | EP8 poprawnosci jezykowej w praktyce zawodowej

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej

Forma zaje¢: wyktad

1. Rola kompetencji jezykowej i kompetencji komunikacyjnej w kontaktach zawodowych. 3 2 0

2. Zréznicowanie stylistyczne wspoétczesnej polszczyzny. Wyrdzniki styléw funkcjonalnych. 3 2 0

3. Plain language - préba definicji, mity na temat prostej polszczyzny, wyrézniki prostego jezyka. 3 2 0
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4. Zasady komunikacji pisemnej. Wyznaczniki gatunkéw, kompozycja tekstéw, opracowanie graficzne. 5 0
5. Korespondencja zawodowa. Tytulatura- sposoby zwracania sie do oséb petnigcych funkcje. 2 0
6. Jezyk pisany w komunikacji zawodowej - kryteria poprawnosci jezykowej (poprawnosc stylistyczna, 2 0
skfadniowa, ortograficzna, interpunkcyjna)

7. Cechy jezykowo- stylistyczne tekstéw urzedowych i prawniczych ? analiza przyktadéw, techniki 5 0
upraszczania tekstow.

8. Jezyk moéwiony - zasady przygotowywania wystapien publicznych (m.in. struktura wypowiedzi, dobor 1 0
stownictwa, poprawnos¢ artykulacyjna i dykcyjna)

Wyktad problemowy z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstow.

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikacji

efektéw uczenia sie KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie 60% punktéw z kolokwium.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu

Sem. Przedmiot Rodzaj Metoda Vyaga do
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny - - - — - -
Koficowej 3 Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej Wazona
Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej zaliczenie z
3 1,00
[wyktad] ocena

Jak pisac i redagowac. Wzory tekstéw uzytkowych, red. E. Wolarnska, E. Wolanski i in., Warszawa 2022.

Literatura podstawowa

Komunikacja pisemna. Rekomendacje, https://dostepna.malopolska.pl/materialy/wydawnictwa/komunikacja-pisemna

Zych N., Idea plain language a teksty prawne, ,Przeglad Legislacyjny” 2016, 3, s. 65-90

Literatura uzupetniajgca

Warszawa

Gruszczynski W., Ogrodniczuk M. (red.) (2015): Jasnopis, czyli mierzenie zrozumiatosci polskich tekstéw uzytkowych,

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 23 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 25 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
planowanie i zarzadzanie marketingowe EFZ226AI133433_15N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

marketing

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

laboratorium 18 0 Z0
1 2 4
wyktad 9 0 E

Razem 27 4
Koordynator prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA , dr MAGDALENA KOWALSKA

Celem jest wskazanie na konieczno$¢ marketingowego zarzadzania przedsiebiorstwem w celu budowy pozycji

Cele przedmiotu: rynkowej przez firmy; zapoznanie studentéw z metodami analizy sytuacji marketingowej firmy oraz nabycie

umiejetnosci opracowania planu marketingowego

Student potrafi pracowac¢ w zespole, posiada umiejetno$¢ komunikacji
Student wymienia i definiuje podstawowe zagadnienia mikro i makro ekonomii, marketingu, podstaw zarzadzania,

Wymagania wstepne: rozréznia poszczego6lne metody prowadzenia badan marketingowych, wymienia poszczegoélne funkcje realizowane w

firmach
Student ocenia zmiany zachodzace na rynku, organizuje proces pozyskiwania informacji na temat konkretnej firmy lub
produktu
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna proces zarzgdzania marketingowego we K_W02
1 | EP1 p N
wiedza wspoétczesnych organizacjach K_W03
wymienia i charakteryzuje elementy struktury planu K_wWo01
2 | EP2 .
marketingowego K_W09
K_U01
Potrafi skonstruowac plan marketingowy dla wybranej X G
umiejetnosci 1 EP3 firmv lub produktu K_U04
yiubp K_U07
K_U10
K_K02
Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za prace w X INOE
1 | EP4 o % P P prace K_KO4
grup K_KO06
kompetencje spoteczne K_KO07
K_KO01
, . . " K_KO05
2 | EPS Jest gotow do skutecznej komunikacji w zespole K K06
K_KO07
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning
Przedmiot: planowanie i zarzgdzanie marketingowe
Forma zajec¢: wyktad
1. Funkcje wspotczesnego marketingu 2 1 0
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2. Konsekwencje przyjecia koncepcji marketingowej w przedsiebiorstwie 2 1 0

3. Proces zarzgdzania marketingowego 2 1 0
4. Procedura opracowania planu marketingowego 2 1 0
5. Analiza biezacej sytuacji marketingowej, zasady formutowania celéw marketingowych 2 2 0
6. Narzedzia wspomagajgce proces okreslania celéw i strategii marketingowych 2 1 0
7. Strategie marketingowe, program dziatann marketingowych, ustalenie budzetu dziatan i kontrola dziatan 2 2 0
Forma zaje¢: laboratorium

1. Analiza przedsiebiorstwa 2 3 0
2. Analiza otoczenia firmy 2 3 0
3. Przygotowanie analiz portfelowych stuzacych do wyboru strategii marketingowego dziatania 2 3 0
4. Formutowanie misji i celéw dziatalno$ci 2 2 0
5. Opracowanie marketingowych strategii dziatania firmy 2 4 0
6. Opracowanie programu dziatan marketingowych oraz sposobéw kontroli dziatan 2 3 0

Metody ksztaicenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP2,EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sa na podstawie projektu koncowego, obejmujacego weryfikacje wiedzy i umiejetnosci,
polegajacego na przygotowaniu planu marketingowego dla wybranej firmy lub produktu

Forma i warunki egzaminu

- egzamin pisemny w formie testu (z pytaniami jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz pytaniami otwartymi) ma
na celu weryfikacje wiedzy i umiejetnosci studentéw

Ocenianie:

Student otrzymuje ocene dostateczng otrzyma co najmniej 70% punktéw mozliwych do zdobycia

Student otrzymuje ocene dobra jesli otrzyma co najmniej 80% punktéw mozliwych do zdobycia

Student otrzymuje ocene bardzo dobra jesli otrzyma co najmniej 90% punktéw mozliwych do zdobycia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng z projektu i egzaminu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 planowanie i zarzadzanie marketingowe Arytmetyczna
koncowej
) 2 planowanie i zarzgdzanie marketingowe [wyktad] egzamin
2 planowanie i zarzgdzanie marketingowe [laboratorium] éigﬁ;eme z

Literatura podstawowa

J. Wozniczka, M. Hajdas, W. Kowal (2014): Zarzadzanie marketingiem, UE we Wroctawiu, Wroctaw

M. Dziekonski, R. Kozielski (2007): Jak szybko napisac profesjonalny plan marketingowy, Oficyna, Krakow

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning
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Zajecia dydaktyczne 27
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2
Przygotowanie sie do zaje¢ 6
Studiowanie literatury 10
Udziat w konsultacjach 10
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 25
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-O-II-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_28N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 wyktad 10 0 Z0 2
Razem 10 2
Koordynator dr hab. BARBARA RODZIEWICZ
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. BARBARA RODZIEWICZ

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z podstawowymi obszarami zainteresowania psycholingwistyki.

Zapoznanie studentéw z reprezentatywnymi badaniami w obszarze psycholingwistyki eksperymentalne;j.

Wymagania wstepne:

Zainteresowanie psychologia i jezykoznawstwem.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 zna podstawowe zagadnienia psycholingwistyczne oraz
najwazniejsze teorie
wiedza > | ep2 zna i rozumie stosowane w psycholingwistyce metody
badawcze
3 | EP3 zna i rozumie psycholingwistyczne eksperymenty i ich
wyniki
1 | epa potrafi krytycznie oceni¢ gtdwne podejscia teoretyczne
umiejetnosci potrafi umiejscowi¢ psycholingwistyczne eksperymenty
2 | EP5 w szerszym konteks$cie badan nad umystem
kompetencje spoleczne 1 | Ep7 jest gotoéw d_o przgkonumcegg i ;rozum|a+eqo
formutowania swoich pogladéw i argumentéw

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej

Forma zaje¢: wyktad

1. Psycholingwistyka - podstawowe pojecia. 2 3 0

2. Ewolucja badan psycholingwistycznych. 2 2 0

3. Psychologiczna realno$¢ jezyka. 2 1 0

4. Stownik umystowy. 2 1 0

5. Psycholingwistyczne badania jezyka. Testy swobodnych skojarzen werbalnych. 2 3 0
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Metody ksztalcenia

Wyktad z elementami dyskusiji

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenie jest przygotowanie prezentacji w obszarze zagadnien omawianych w ramach wyktadu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej Wazona
2 podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej [wyktad] éig%;eme z 1,00

Literatura podstawowa

Gleason, J. Berko & Ratner, N. Bernstein (2005): Psycholingwistyka, Gdansk

I. Kurcz (2005): Psychologia jezyka i komunikacji, Warszawa

Z. Chlewinski (1999): Umyst. Dynamiczna organizacja poje¢. Analiza psychologiczna, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

B. Rodziewicz (2014): Wartosci. Polacy-Rosjanie-Niemcy, Szczecin

J. Aitchison (2012): Words in the Mind, An Introduction to the Mental Lexicon, John Wiley & Sons

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 10 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zajec 0 0
Studiowanie literatury 13 0
Udziat w konsultacjach 4 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 18 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 5 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_29N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 wyktad 10 0 Z0 2
Razem 10 2
Koordynator prof. dr hab. EWA KOMOROWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

prof. dr hab. EWA KOMOROWSKA

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z podstawowymi obszarami zainteresowania psycholingwistyki.

Zapoznanie studentéw z reprezentatywnymi badaniami w obszarze psycholingwistyki eksperymentalne;j.

Wymagania wstepne:

Zainteresowanie psychologia i jezykoznawstwem.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 zna podstawowe zagadnienia psycholingwistyczne oraz
najwazniejsze teorie
wiedza > | Ep2 zna i rozumie stosowane w psycholingwistyce metody
badawcze
3 | EP3 zna i rozumie psycholingwistyczne eksperymenty i ich
wyniki
1 | epa potrafi krytycznie oceni¢ gtdwne podejscia teoretyczne
umiejetnosci potrafi umiejscowi¢ psycholingwistyczne eksperymenty
2 | EP5 w szerszym konteks$cie badan nad umystem
1 | Eps jest gotéw do uwaznego stuchania innych oraz sledzenia
ich toku myslenia
kompetencje spoteczne - - Y - - -
> | Ep7 jest gotéw do przekonujgcego i zrozumiatego
formutowania swoich pogladéw i argumentéw

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych

Forma zaje¢: wyktad

1. Psycholingwistyka - podstawowe pojecia. 2 1 0

2. Ewolucja badan psycholingwistycznych. 2 3 0

3. Psychologiczna realno$¢ jezyka. 2 2 0
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4. Stownik umystowy.

5. Psycholingwistyczne badania jezyka. Testy swobodnych skojarzen werbalnych.

Wyktad z elementami dyskus;ji

Metody ksztalcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia SIQ PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

Warunkiem zaliczenie jest przygotowanie prezentacji w obszarze zagadnien omawianych w ramach wyktadu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
Metoda obli . ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
etoda obliczania oceny
koricowej 2 pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych Wazona
2 pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych [wyktad]| zaliczenie z 100
ocena ’

Gleason, J. Berko & Ratner, N. Bernstein (2005): Psycholingwistyka, Gdarsk

Literatura podstawowa I. Kurcz (2005): Psychologia jezyka i komunikacji, Warszawa

Z. Chlewinski (1999): Umyst. Dynamiczna organizacja pojec. Analiza psychologiczna, Warszawa

B. Rodziewicz (2014): Wartosci. Polacy-Rosjanie-Niemcy, Szczecin

Literatura uzupetniajgca

J. Aitchison (2012): Words in the Mind, An Introduction to the Mental Lexicon, John Wiley & Sons

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 10 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 6 0
Udziat w konsultacjach 5 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 19 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

pragmatyka kognitywna
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_51N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 15 0 Z0 3
Razem 15 3
Koordynator prof. dr hab. MACIEJ WITEK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

prof. dr hab. MACIEJ WITEK

Cele przedmiotu:

Przekazanie wiedzy na temat modeli komunikacji wypracowanych przez pragmatyke kognitywna;
przekazanie umiejetnosci stosowania modeli komunikacji do opisu i wyjasnienia takich zjawisk, jak mowa posrednia
(sugestie i posrednie akty mowy), figuratywne zastosowania jezyka (metafory, ironia, humor) oraz manipulacja

jezykowe (insynuacja, psie gwizdki, akty mowy wprowadzane bocznymi drzwiami);
przygotowanie do przyjecia postawy odpowiedzialnosci za jakos¢ praktyki komunikacyjnej, w tym do gotowosci
przeciwdziatania manipulacji jezykowej i innym przejawom ztej mowy.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza na temat jezyka wyniesiona ze szkoty Sredniej.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student wymienia i charakteryzuje zjawiska
1 | EP1 komunikacyjne opisywane przez pragmatyke:
wiedza implikatury, presupozycje, akty mowy
> | Ep2 student charakteryzuje gtbwne modele komunikacji
wypracowane przez pragmatyke kognitywng
student stosuje aparature pojeciowa teorii z zakresu
Umiejetnosci 1 | ep3 pragma}tykl I_<ogn|t.ywnej do opisu i wyjasnienia zjawisk
komunikacyjnych: mowy pos$redniej, ironii, metafor,
humoru, manipulacji jezykowej
student przyjmuje postawe odpowiedzialnosci za jakos¢
kompetencje spoleczne 1 | epa prak_tykl kq_rr_u_mlkacyjnej, jest gotowy do przeciwdziatania
manipulacji i innym formom ztej mowy.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: pragmatyka kognitywna

Forma zaje¢: wyktad

1. Dwa modele komunikacji jezykowej: model kodowy i model inferencjonistyczny; kodowanie a czytanie 3 2 0

w myslach (mindreading) jako zdolnosci poznawcze.

2. Pragmatyczne aspekty znaczenia wypowiedzi: implikatury, presupozycje, niedookreslenie jezykowe, 3 3 0

posrednie akty mowy.

3. Model inferencjonistyczny: teoria relewanc;ji. 3 3 0
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4. Model nieinferencjonistyczny: teoria reprezentacji dyskursu segmentowanego. 3 2 0

5. Pragmatyka kognitywna o figuratywnych zastosowaniach jezyka: metafory, ironia, humor. 3 3 0

6. Pragmatyka kognitywna o manipulacji w komunikacji jezykowej: insynuacja, psie gwizdki (dog-
whistles), akty mowy wprowadzane bocznymi drzwiami (back-door speech acts).

Metody ksztalcenia

wyktad konwersatoryjny, analiza przypadkéw

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest zaliczenie na ocene pozytywng sprawdzianu pisemnego; ocena ze
sprawdzianu jest oceng z zaliczenia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna ocenie z zaliczenia, czyli ocenie ze sprawdzianu pisemnego.
0-59% - ocena 2,0

60 - 69% - ocena 3,0

70-75% - ocena 3,5

75-85% - ocena 4,0

86 - 93% - ocena 4,5

94-100% - ocena 5,0

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 pragmatyka kognitywna Arytmetyczna
3 pragmatyka kognitywna [wyktad] zigizaeme z

Literatura podstawowa

Maciej Witek (2011): Spor o podstawy teorii czynnosci mowy, WN US , Szczecin

Stephen C. Levinson (2010): Pragmatyka, WN PWN , Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Dan Sperber, Deirdre Wilson (2011): Relewancja. Komunikacja i poznanie, Tertium , Krakow

Hans-Jorg Schmid (Ed.) (2012): Cognitive pragmatics, De Gruyter Monton , Berlin

Marco Mazzone (2018): Cognitive pragmatics, De Gruyter Monton , Berlin

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 28 0
Udziat w konsultacjach 9 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 20 0
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

prawo autorskie i prawo wiasnosci intelektualnej

(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133362_23N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 wyktad 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr hab. MAREK KUNASZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. MAREK KUNASZ
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zasadami ochrony wiasnosci przemystowej i podstawowymi
Cele przedmiotu: uregulowaniami prawa autorskiego uzytecznymi przy praktycznej interpretacji przepiséw prawa w tym zakresie oraz
kreowanie Swiadomosci statego uzupetniania wiedzy wraz ze zmianag uregulowan.
Wymagania wstepne: Student posiada og6lng wiedze z zakresu podstaw prawa.
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 EP1 zna pod_stawowe pojecia i uregulowania prawa K W13
_ autorskiego —
wiedza dst kty dot blematyki
2 EP2 zna pods awowe, aspekty dotyczace problematyki K W13
ochrony wiasnosci przemystowej —
umiejetnosci 1 EP3 potrafl lnterpretowac przepisy prawa wiasnosci K U04
intelektualnej w zastosowaniach praktycznych -
kompetencje spoleczne 1 | epa dostrz_ega'potrzebe stalego uzupeiniania wiedzy K KOL
prawniczej -
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: prawo autorskie i prawo wlasnosci intelektualnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Podstawowe zasady prawa wiasnosci intelektualnej. 2 2 0
2. Podmiot i przedmiot prawa autorskiego. 2 1 0
3. Autorskie prawa majatkowe i osobiste. 2 1 0
4. Dozwolony uzytek osobisty i publiczny utworéw oraz plagiat. 2 2 0
5. Prawa pokrewne. 2 1 0
6. Wybrane aspekty prawa wiasnosci przemystowej 2 2 0
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Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, dyskusje, analiza aktéw prawnych

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci sag oceniani na podstawie obserwacji podczas realizacji zadan praktycznych oraz wynikéw kolokwium
pisemnego, obejmujacego wiedze z wyktadu, aktéw prawnych oraz zalecanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu to ocena z wyktadu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . e
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 prawo autorskie i prawo wiasnosci intelektualnej Wazona
2 prawo autorskie i prawo wiasnosci intelektualnej [wykfad] éigﬁ;eme z 1,00

Literatura podstawowa

Barta J., Markiewicz R. (2021): Prawo autorskie i prawa pokrewne, Wolters Kluwer, Warszawa

Gotat R. (2021): Prawo autorskie i prawa pokrewne, C.H. Beck, Warszawa

Kunasz M. (2024): Przewodnik do studiowania przedmiotu "Ochrona wtasnosci intelektualnej”, Uniwersytet Szczecinski,
Szczecin

Nowinska E., Promifiska U., Szczepanowska-Koztowska K. (2021): Prawa wtasnosci przemystowej. Przedmiot, tresc i
naruszenie, Wolters Kluwer, Warszawa

Ustawa z 30.06.2000 r. - Prawo wiasnosci przemystowej

Ustawa z 4.02.1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

Literatura uzupetniajgca

Michniewicz G. (2022): Ochrona wtasnosci intelektualnej, C.H. Beck, Warszawa

Nowikowska M., Rutkowska-Sowa M., Sienczyto-Chlabicz J., Zawadzka Z. (2021): Prawo wiasnosci intelektualnej, Wolters
Kluwer, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 12 0
Studiowanie literatury 12 0
Udziat w konsultacjach 2 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 13 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

projektowanie graficzne w marketingu

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_18N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 laboratorium 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr URSZULA CHRACHOL-BARCZYK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr MACIEJ LEWANDOWSKI

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studenta z kluczowa rolg komunikacji wizualnej w budowaniu skutecznej obecnosci
marki w przestrzeni cyfrowej; zapoznanie studentéw z praktycznymi narzedziami projektowania graficznego oraz
wyksztatcenie umiejetnosci tworzenia spéjnych materiatéw wizualnych odpowiadajgcych na potrzeby wspoétczesnego
marketingu cyfrowego.

Wymagania wstepne:

Student zna podstawowe zagadnienia z zakresu marketingu oraz mediéw spotecznosciowych, rozumie procesy
komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa oraz role wizualnych elementéw w budowaniu wizerunku marki. Student
potrafi analizowa¢ komunikacje wizualng réznych marek, pozyskuje i selekcjonuje informacje na temat aktualnych
trendéw w projektowaniu, a takze wykazuje znajomos$¢ podstawowej obstugi komputera i aplikacji internetowych.
Student posiada umiejetnos¢ pracy zespotowej oraz efektywnej komunikacji swoich pomystoéw i koncepcji.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
rozumie podstawowe zasady projektowania graficznego i
wiedza 1 |EP1 kompozycji e
K_W08
potrafi wykorzystywac profesjonalne narzedzia do
umieietnosci 1 | ep2 tworzenia grafiki, umie projektowac¢ materiaty K_U04
Ie marketingowe zgodnie z zasadami identyfikacji wizualnej K_U06
posiada umiejetnos¢ efektywnej komunikacji i prezentaciji
koncepcji wizualnych, wykazuje gotowos¢ do ciggtego
. N 8 . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP3 rozwoju i poznawania nowych narzedzi K KO3

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: projektowanie graficzne w marketingu

Forma zajec: laboratorium

1. Wprowadzenie do zasad projektowania graficznego w marketingu oraz przeglad narzedzi

- 2 1 0

projektowych (Canva, CapCut)

2. Projektowanie podstawowych materiatdw marketingowych - praca z szablonami, tekstem i elementami 2 1 0

graficznymi

3. Tworzenie spojnej identyfikacji wizualnej na potrzeby mediéw spotecznosciowych 2 1 0

4. Projektowanie r6znych formatéw tresci na platformy social media (posty, stories, covery) 2 2 0

5. Podstawy tworzenia i edycji materiatéw wideo w CapCut 2 2 0
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6. Optymalizacja i eksport projektéw do réznych kanatéw komunikacji marketingowej 2 1 0

7. Realizacja i prezentacja projektu koncowego - kompleksowa kampania wizualna dla wybranej marki 2 1 0

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, case study, warsztaty, prezentacja projektu przez studentow

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PREZENTACJA EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie na podstawie projektu kampanii wizualnej dla wybranej marki.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z zaliczenia jest ocena uzyskana z projektu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 2 projektowanie graficzne w marketingu Arytmetyczna
2 projektowanie graficzne w marketingu [laboratorium] zilgr:]zaeme z

Literatura podstawowa

Dabner D., Stewart S., Zempol E. (2019): Szkota projektowania graficznego. Zasady i praktyka, nowe programy i technologie,
Arkady, Warszawa

Literatura uzupetniajaca

Bergstrom B. (2009): Komunikacja wizualna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zajec 10 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 21 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:
Przedmiot do wyboru 2 [modut]

Nazwa przedmiotu:

projektowanie i zarzgdzanie kampanig medialng

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_42N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 ¢wiczenia 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr URSZULA CHRACHOL-BARCZYK
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr Krzysztof Barczyk [vacat]
- Celem przedmiotu jest przedstawienie zasad budowy profesjonalnej kampanii medialnej przy uzyciu r6znorodnych
Cele przedmiotu: p L : -
kanatéw komunikacji oraz narzedzi dopasowanych do grupy docelowe;.
. . Student posiada podstawowa wiedze z zakresu narzedzi komunikacji marketingowej, kanatéw komunikacji oraz
Wymagania wstepne: L -
dopasowania ich do potrzeb grupy docelowej.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i charakteryzuje poszczego6lne etapy
. . - - P K_WO06
) budowania kampanii medialnych, potrafi dobrac —
wiedza 1 | EP1 - . L2 .- . K_WO07
odpowiednie kanaty komunikacji do r6znych celéw —
- K_W10
kampanii. —
Student potrafi zrozumie¢ specyfike kazdego kanatu K_U03
. - komunikacji, potrafi opracowac strategie integracji K_U05
umiejetnoscl 1| EP2 kanatéw komunikacji dla wybranej marki, potrafi K_U07
potaczy¢ rézne kanaty w spéjng strategie. K_U10
Student jest gotéw doskonali¢ nabytg wiedze i K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP3 umiejetnosci, jest gotdw do wykazania aktywnosci i K_K02
zaangazowania w realizacji zadan. K_KO03
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: projektowanie i zarzagdzanie kampanig medialng
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Kampania medialna i jej elementy 3 1 0
2. Media spotecznosciowe: Facebook i Instagram 3 1 0
3. Wideo w mediach spotecznosciowe, co jest skuteczniejsze: TikTok czy YouTube ? 3 1 0
4. Reklama w wyszukiwarkach: Google Ads i SEO 3 1 0
5. Czy media tradycyjne majg sens : prasa, telewizja i radio? 3 1 0
6. Outdoor: reklama zewnetrzna (billboardy, plakaty, ambient) 3 1 0
7. Content marketing i blogi, videoblogi 3 1 0

1/2




8. Tworzenie kampanii w oparciu o lejek zakupowy 3 1 0

9. Laczenie réznych kanatéw w spdjna kampanie promocyjna 3 1 0

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, opracowanie projektu, dyskusja

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sg na podstawie stopnia poprawnosci zrealizowanego projektu oraz kolokwium obejmujgcego
weryfikacje wiedzy i umiejetnosci.

Projekt zaliczeniowy realizowany w grupach 2 osobowych, dotyczacy kampanii medialnej dla przyktadéw podmiotéw
wskazanych przez prowadzgcego zajecia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia ocen uzyskanych z zrealizowanego projektu oraz kolokwium.

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
Metoda obli ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
etoda obliczania oceny
koncowej 3 projektowanie i zarzgdzanie kampania medialng Nieobliczana
3 projektowanie i zarzgdzanie kampania medialng [¢wiczenia] zaliczenie z
oceng

Literatura podstawowa

A. Jabtonski, M. Piasek (2022): Zrozumie¢ marketing, Twéj Biznes od Podstaw, Poznan

J. Kall, K. Janiszewska (2013): Strategia reklamowa, PWE, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

M. Danito$ (2016): Video marketing nie tylko na YouTube, Onepress, Gliwice

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 6 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 25 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 25 0
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

psychologia reklamy i personalizacja przekazéw reklamowych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_4N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr hab. KATARZYNA WELODARCZYK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MARCIN JANOWSKI

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z problematyka aspektéw psychologicznych w procesie kreowania skutecznego przekazu reklamowego.
Nabycie umiejetnosci rozpoznawania i wykorzystania wiedzy na temat typowych zachowan i skojarzeh konsumentow.
Ksztattowanie postawy osoby Swiadomej koniecznosci ciagtego rozwoju i poszukiwania wiedzy.

Wymagania wstepne:

Znajomos$¢ podstawowych pojec z zakresu socjologii i marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | Ep1 Zna i rozumie nowe kierunki tworzenia przekazéw K_Wo01
reklamowych. K_WO06
‘ > | Ep2 leal rozumie mechanizmy komunikacji marketingowej z K W07
wiedza klientem. -
Zna i rozumie mechanizmy wykorzystania
. , ) - K_W02
3 | EP3 psychologicznych aspektow w dziataniach —
‘ K_W09
mareketingowych. —
Potrafi rozpoznawac i wykorzystywac wiedze na temat
1 | EP4 typowych zachowan i skojarzeh konsumentow. K_U01
umiejetnosci Potrafi wykorzysta¢ wszechstronnag wiedze do tworzenia
2 | EPS odpowiednich srodkéw komunikowania sie z klientem. K_U10
3 | EP6 Potrafl dop_rac pdp0W|edn|e kanaty komunikacji K UO7
organizacji z klientem. -
Jest gotow do krytycznej oceny swojej wiedzy w zakresie
1 | EP7 - s K_KO01
tworzenia przekazow reklamowych.
kompetencje spoteczne Jest gotow do pogtebiania swojej wiedzy w zakresie
2 | EP8 psychologii reklamy i personalizacji przekazow K_K02
reklamowych.

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming
Przedmiot: psychologia reklamy i personalizacja przekazéw reklamowych
Forma zaje¢: wyktad
1. Miedzy marketingiem a psychologig - wprowadzenie do przedmiotu. 1 1 0
2. Reklama jako sposéb komunikacji z konsumentem 1 1 0




3. Rola reklamy w podejmowaniu decyzji przez konsumenta 1 1 0

4. Podstawowe mechanizmy psychologiczne w reklamie 1 1 0
5. Postrzeganie, ksztattowanie wiedzy, mechanizmy poznawcze w reklamie. 1 1 0
6. Emocje, motywy i postawy ksztattowane przez reklame 1 1 0
7. Personalizacja przekazéw reklamowych 1 2 0

8. Podrdz przez umyst konsumenta - podsumowanie przedmiotu

1 1 0

Metody ksztalcenia

Wyktad informacyjny, wyktad problemowy, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku,
praca w grupach.

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z Sl podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

KOLOKWIUM P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Forma zaliczenia przedmiotu - kolokwium. Kolokwium bedzie obejmowato tresci z wyktadow i zalecanej literatury.
Kolokwium bedzie sktadato sie z czterech pytan opisowych, w ktorych zostang potaczone zagadnienia teoretyczne i
praktyczne. Aby zaliczy¢ przedmiot student musi udzieli¢ wyczerpujacej odpowiedzi teoretycznej popartej
przyktadami na dwa pytania. Aby otrzymac ocene dobra student musi udzieli¢ odpowiedzi na trzy pytania. Na ocene
bardzo dobra nalezy udzieli¢ petnej i wyczerpujacej odpowiedzi na wszystkie zdanie pytania.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Kolokwium bedzie obejmowato tresci z wyktadow i zalecanej literatury. Kolokwium bedzie sktadato sie z czterech
pytan opisowych, w ktérych zostana potaczone zagadnienia teoretyczne i praktyczne. Aby zaliczy¢ przedmiot student
musi udzieli¢ wyczerpujacej odpowiedzi teoretycznej popartej przyktadami na dwa pytania. Aby otrzymac ocene
dobra student musi udzieli¢ odpowiedzi na trzy pytania. Na ocene bardzo dobra nalezy udzieli¢ petnej i wyczerpujacej
odpowiedzi na wszystkie zdanie pytania.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . e
zaliczenia obl. oceny Sredniej

1 psychologia reklamy i personalizacja przekazéw reklamowych Arytmetyczna

psychologia reklamy i personalizacja przekazéw reklamowych | zaliczenie z

! [wyktad] oceng

Literatura podstawowa

Dolinski D. (2010): Psychologiczne mechanizmy reklamy, GWP, Gdansk

Maison D., Stasiuk K. (2017): Psychologia konsumenta, PWN, Warszawa

Literatura uzupetniajaca

Boguszewicz-Kreft M. (2024): Marketing doswiadczen. Jak poruszy¢ zmysly..., CeDeWu, Warszawa

Caldini R. (2021): Zasady wywierania wptywu na ludzi, One Press, Gliwice

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 13 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 17 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
public relations
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133433_8N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator dr AGNIESZKA SMALEC
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr AGNIESZKA SMALEC

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest uzyskanie wiedzy i praktycznych umiejetnosci dotyczacych strategii i technik public relations
majacych wptyw na kreowanie pozytywnych relacji z otoczeniem, m.in. z mediami (np. wywiady, konferencje),
pracownikami (PR wewnetrzny); odpowiedniego doboru mediéw i stworzenia planu kontaktu z nimi; zdobycie
umiejetnosci pisania tekstéw uzytkowych; umiejetno$é zachowana w sytuacjach kryzysowych. Zdobycie ich utatwi
studentom komunikacje z interesariuszami oraz zniweluje popetniane btedy w komunikaciji.

Wymagania wstepne:

podstawy marketingu

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . p K_Wo01
wiedza 1 | ep1 i{ggizrrlr:izna zasady i style prowadzenia rozmow w K_W03
K_WO06
. - . . . . . K_U03
1 | ep2 Stu_dem |dentyf|ku1e_zachovyan|a dziennikarzy i wyciaga K U07
wnioski, dostosowujgc swoja postawe K U10
umiejetnosci - - - - — =
Student argumentuje racjonalnie w trakcie rozmow z K UO03
2 | EP3 mediami, np. w czasie wywiadéw, wystapien czy K U07
konferencji prasowych -
Student jest gotéw do krytycznej oceny w procesie K KO1
1 | epa podejmowania decyzji w sytuacjach konfliktowych, K KOG
troszczac sie o pozytywny wizerunek w oczach otoczenia K KO7
kompetencje spoteczne - - — —
Student jest gotéw do kreatywnego myslenia w K KO1
> | Eps projektowaniu dziatan PR, bedac otwartym na argumenty K KO3
innych stron K KOG

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: public relations
Forma zaje¢: wyktad
1. Podstawowe pojec?a z puplic relati_ons, min. wizerunek a tpzsamoécj:_, system identyfikacji wizualnej, 1 1 0
PR a pokrewne pojecia, stadia rozwoju PR, proces budowania strategii PR, zasady PR
2. Organizacja konferencji prasowej i innych wydarzen medialnych. 1 1 0
3. gasady udziel_ania wywiao!c')w dla mc_edic’xyv. Techniki pdpowiedzi na trudne pytania dziennikarzy. 1 2 0
Gtéwne zasady ich udzielania, komunikacja werbalna i niewerbalna,
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4. Typy pisemnych wypowiedzi w komunikacji. Zasady pisania tekstow w PR, takze w internecie. NOA, 1 1 0
wampiry energetyczne, stowa Smieci

5. Sztuka wystgpien publicznych, m.in. rodzaje, style méwcow, pomocne ¢wiczenia np. w pozbyciu sie 1 1 0
stresu. Struktura i sposoby prezentacji. Analiza stawnych przeméwien

6. PR wewnetrzny. Komunikacja wewnatrz organizacji. Wydawnictwa. Targi i wystawy. 1 1 0
7. Zarzadzanie sytuacja kryzysowa. Redukcja stresu. Elementy etyki i prawa prasowego 1 1 0
8. Prowadzenie dziatan public relations w internecie. Wizerunkowe aspekty strony www, Kreowanie 1 1 0
wizerunku poprzez media spotecznosciowe.

prezentacja multimedialna, analiza wystapien i tekstow z dyskusja, case study, wymiana pogladéw/dyskusja
moderowana

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody ksztalcenia

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Zaliczenie przedmiotu odbywa sie na podstawie kolokwium pisemnego (testu jednokrotnego wyboru sktadajagcego
sie z 20-30 pytan) z tresci prezentowanych na zajeciach oraz przedstawionej literaturze.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z wyktadow

Sem Przedmiot Rodzaj Metoda Waga do
) ) ' zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 public relations Wazona
1 | public relations [wyktad] zi'e'f;”'e z 1,00

A. Miotk (2016): Nowy PR. Jak internet zmienit public relations, Wydawnictwo Stowa i Mysli, Lublin

A. Urzedowska, J. Urzedowski (2009): Méwca doskonaly. Wystagpienia publiczne w praktyce, Helion, Gliwice

D. Tworzydto (2023): Public Relations. Praktyka komunikowania 3.0,, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Literatura podstawowa
F.P. Seitel (2003): Public relations w praktyce, Felberg SJA, Warszawa

K. Wéjcik (2015): Public relations : wiarygodny dialog z otoczeniem,, Wolters Kluwer Polska, Warszawa

W. Budzynski (2018): Public relations. Wizerunek, reputacja, tozsamos¢, Poltext, Warszawa

D. Meerman Scott (2022): Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing,
newsjacking oraz sztuczna inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes,, Warszawa

Literatura uzupetniajgca J. Wrycza-Bekier (2016): Fast text. Jak pisac krotkie teksty, ktére blyskawicznie przyciagna uwage, Onepress, Gliwice

M. Kaczmarek-Sliwifiska (2015): Public relations w zarzadzaniu sytuacjami kryzysowymi organizaciji: sztuka komunikowania
sie, Difin, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zajec 0 0
Studiowanie literatury 25 0
Udziat w konsultacjach 10 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 30
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

retoryka wojny i dominacji; wyznaczniki jezykowe

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ226Al1133442_56N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 15 0 Z0 3
Razem 15 3
Koordynator dr hab. ROMAN GAWARKIEWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr hab. ROMAN GAWARKIEWICZ
Celem przedmiotu jest dostarczenie studentom wiedzy na temat retoryki jako sztuki i teorii opierajgcej sie na badaniu i
obserwacji mechanizméw przekonywania i perswazji stosowanych z zamiarem oddziatywania na swiadomos$¢ odbiorcy
- oraz na jego czyny, ktore sag motywowane swiadomoscig. Wiedza taka bedzie podstawa dla ksztattowania umiejetnosci
Cele przedmiotu: : S LT - - . ) - N, a
studentdéw w zakresie identyfikacji i analizy symbolicznych srodkéw manipulacji (jezyk i obrazy) stosowanych w
retoryce dominaciji i retoryce wojny jako narzedzia w celu osiggniecia ulegtosci i unikniecia odpowiedzialnosci.
Wymagania wstepne: Zainteresowania problematyka komunikacji i procesem komunikowania

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
posiada pogtebiong wiedze na temat zadan i przedmiotu
1 | EP1 badan retoryki oraz rozumie jej wymiar etyczny
wieaza 2 | EP2 zna i rozumie jezykowy mechanizm dominacji
3 | EP3 zna i rozumie agresywne narzedzia i instrumentalne
Srodki retoryki wojennej
potrafi zidentyfikowac i krytycznie oceni¢ zabiegi
1 | EP4 retoryczne wykraczajgce poza przekonywanie w sensie
- " racjonalnej argumentacji
umiejetnosci - - —— -
potrafi wskazac¢ cechy wypowiedzi, ktérych celem jest
2 | EPS wplyw na postawy, reakcje, oceny i dziatania odbiorcy
lub grupy odbiorcow
1 | Eps jest gotéw do stuchania ze zrozumieniem i Sledzenia toku
) rozumowania partnerow dyskusiji
kompetencje spoteczne - - - = -
> | Ep7 jest gotow do rzeczowej argumentacji swojego punktu
widzenia
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: retoryka wojny i dominacji; wyznaczniki jezykowe
Forma zaje¢: wyktad
1. Retoryka - sztuka i teoria 3 2 0
2. Narzedzia propagandy i mechanizmy perswazji i przekonywania 3 2 0




3. Etyczny wymiar retoryki 3 1 0

4. Srodki manipulacji w retoryce dominaciji. Wyznaczniki jezykowe 3 2 0

5. Mechanizmy manipulacji w mediach masowych 3 1 0

6. Wzajemne relacje miedzy mediami a polityka: paradygmat udziatu we wladzy, paradygmat

- L - Rt ’ 3 1 0
instrumentalizacji, paradygmat niezaleznosci i symbiozy

7. Zakres zintegrowanego oddziatlywania perswazyjnego. Triada: ETHOS-PATHOS-LOGOS 3 2 0
8. Jezyk, obrazy i dziatania jako $rodki manipulacji w retoryce wojennej ("uzbrojonej") 3 2 0
9. Produkcja mitu w dyskursie dominacji i narracji wojennej 3 2 0

Metody ksztatcenia

Wyktad z elementami dyskusji

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA P5.EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentdéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenie jest przygotowanie pracy pisemnej w obszarze zagadnier omawianych w ramach wyktadu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 retoryka wojny i dominacji; wyznaczniki jezykowe Wazona
3 retoryka wojny i dominacji; wyznaczniki jezykowe [wyktad] zaliczenie z 100
ocena ’

Literatura podstawowa

J. Wasilewski (2006): Retoryka dominacji, Wydawnictwo Trio, Warszawa

A.Kampka, Obraz — retoryka — wartosci. Medialne relacje wojenne, ,Rocznik Nauk Spotecznych”, T. 14(50), 2022, s. 21-39.

J.A. Skulska, Retoryka propagandy jako narzedzie prowadzenia wojny, ,Studia Bezpieczenstwa Narodowego”, 1/2016 vol. 9,
s. 161-179.

Literatura uzupetniajgca

Cezar M. Ornatowski, Retoryka uzbrojona: walka o Swiadomos$¢ we wspotczesnej przestrzeni medialnej, ,Res Rhetorica”, 8 (4)
2021.

R. Gawarkiewicz, Mechanizm Social Proof w rosyjskiej retoryce dominacji, manuskrypt tekstu zgtoszonego do druku w
Przegladzie Wschodniostowianskim, przewidywana data publikacji 2024 rok.

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 15 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 26 0
Udziat w konsultacjach 6 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 26 0
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Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

seminarium magisterskie

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_22N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski, semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 2 seminarium 18 0 Z0 5
2 3 seminarium 18 0 Z0 5
Razem 36 10

Koordynator prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentéw z metodologig pisania prac dyplomowych oraz przygotowanie do obrony pracy dyplomowej

Wymagania wstepne:

student posiada wiedze z zakresu zarzadzania, samodzielnie organizuje prace, dyskutuje na tematy z zakresu
problematyki zarzgdzania oraz wyraza wtasne opinie, pracuje samodzielnie

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu

1 | ep1 Zna i rozumie podstawowe pojecia z dziedziny K_wWo01

wiedza metodologii pracy naukowej. K_WO05
Zna etyczne aspekty pisania pracy dyplomowej: ryzyko i K_wWo01

2 | EP2 - o .
konsekwencje popetnienia plagiatu K_W02
Potrafi sformutowac cel badawczy pracy naukowej,

1 | Ep3 wybra¢ odpowiednie narzedzia badawcze, opisa¢ wyniki K_U02
badan, dokonac¢ prawidtowej analizy wynikéw badan oraz K_U04
sformutowac wnioski

o . o . . . K_U01
umiejetnosci 2 | EP4 Potrafi podja¢ dyskusje na nurtujgce go pytania K U10
Potrafi korzystac z technik informacyjnych w celu K_U02

3 | EP5 . o -
pozyskiwania i przechowywania danych. K_U03
Student jest gotéw do pracy indywidualnej oraz K_U01

4 | EP6 -
zespotowej K_U10

K_KO01
Student jest gotéw do podjecia pracy oraz postepowania X N0
kompetencje spoteczne 1 EP7 ,J 9 podjecia pracy postep K_KO04
w sposob zgodny z zasadami etyki K_KO5
K_KO07
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr ;
w tym e-
learning
Przedmiot: seminarium magisterskie
Forma zaje¢: seminarium
1. Okreslenie problematyki badawczej i tematu pracy wraz z uzasadnieniem 2 2 0
2. Dyskusja o literaturze przedmiotu i zrédtach pozyskania danych oraz wymogach edycyjnych 2 2 0
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3. Prezentacja samodzielnie przygotowanych planéw pracy magisterskiej 2 3 0

4. Korekta i ostateczne zaakceptowanie planéw pracy 2 2 0
5. Przygotowanie i prezentacja esejow zwigzanych tematycznie z trescig pracy 2 5 0
6. Formutowanie i korygowanie 2 rozdziatow teoretycznych pracy 2 4 0
7. Prezentacja i ocena zebranych materiatéw statystycznych, niezbednych do konstrukcji empirycznej 3 4 0
czesci pracy

8. Przeglad wynikoéw i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz iloSciowych 3 5 0
9. Sformutowanie i prezentacja zasadniczej empirycznej czesci pracy 3 4 0
10. Ostateczne formutowanie czesci empirycznej oraz catoSciowa konstrukcja pracy 3 5 0

Metody ksztalcenia

Analiza tekstow z dyskusja, praca w grupach, prezentacja

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

PRACA DYPLOMOWA P5.EP6,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia seminarium w semestrze 2 jest napisanie okreslonych rozdziatéw pracy magisterskiej,
warunkiem zaliczenia 3 semestru jest przygotowanie
cato$ci pracy magisterskiej.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowg z przedmiotu jest ocena z zaliczenia.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
) ) 2 seminarium magisterskie Arytmetyczna
Me'toda qbllczanla oceny — _ _ — Zaliczenie z
koncowej 2 seminarium magisterskie [seminarium]
oceng
3 seminarium magisterskie Arytmetyczna
L . . L zaliczenie z
3 seminarium magisterskie [seminarium]
oceng

Literatura podstawowa

A. Pullo (2000): Prace magisterskie i licencjackie. Wskazéwki dla studentéw, PWN, Warszawa

R. Zenderowski (2020): Technika pisania prac magisterskich i licencjackich, CeDeWu, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

R. Wojciechowska (2010): Przewodnik metodyczny pisania pracy dyplomowej, Difin, Warszawa

NAKEAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 36 0
Udzial w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 80 0
Studiowanie literatury 80 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 22 0
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Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 18
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250
Liczba punktéw ECTS 10
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
szkolenie BHP
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133613_14N

Nazwa kierunku:
marketing

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Specjalnosé:

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 5 5 Z 0
Razem 5 0
Koordynator dr MONIKA PRADZIADOWICZ
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: dr MONIKA PRADZIADOWICZ
N Nabycie wiedzy i umiejetnosci z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy, ochrony przeciwpozarowej, udzielania
Cele przedmiotu: - - : ] . . . -
pierwszej pomocy w stanach nagtych oraz praw i obowigzkéw studenta uczelni wyzsze;j.
W . . Podstawowa wiedza o srodowisku i zjawiskach fizycznych, niezbedna do ukonczenia szkoty Sredniej, umiejetnosc
ymagania wstepne: S
uczenia sie.
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna i rozumie prawne, organizacyjne i etyczne
wiedza 1 |EP1 uwarunkowania wykonywania dziatalnosci zawodowej
podczas ksztalcenia w uczelni wyzszej
1 | Ep2 Potrafi identyfikowac btedy i zaniedbania w praktyce.
umiejetnosci Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne,
2 | EP3 rozpoznawac zagrozenia i podejmowac wiasciwe
dziatania.
Realizuje zadania w sposo6b zapewniajgcy
kompetencje spoteczne 1 | EP4 bezpieczenstwo wlasne i otoczenia, w tym przestrzega
zasady bezpieczenstwa.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Semestr

Liczba godzin zaje¢

wtym e-
learning

Przedmiot: szkolenie BHP

Forma zaje¢: wyktad

1. Istota bezpieczenstwa i higieny pracy w procesie ksztatcenia: uregulowania prawne dotyczace bhp w
prawodawstwie polskim i UE, zakres obowigzkow i uprawnien rektora, oraz os6b prowadzacych zajecia
dydaktyczne w zakresie bezpieczenistwa i higieny pracy i ksztatcenia, podstawowe zasady
bezpieczenstwa obowigzujgce studenta/doktoranta/ uczestnika studiow podyplomowych i innych form
ksztatcenia podczas zaje¢ organizowanych przez uczelnie, odpowiedzialno$¢ za naruszenie przepiséw
lub zasad bezpieczenstwa i higieny pracy i ksztatlcenia, nadzdér nad bezpiecznymi warunkami
ksztalcenia.

2. Podstawowe zasady bezpieczeristwa i higieny obowigzujgce na Uczelni, tj.: zasady poruszania sie i
zachowania na Uczelni, podstawowe Srodki zapobiegawcze stosowane w sytuacji potencjalnych
zagrozen wystepujacych na Uczelni.

Podstawowe zasady ochrony przeciwpozarowej oraz postepowania w razie pozaru: rodzaje pozarow i
przyczyny ich powstania, zasady postepowania w razie pozaru, zasady ewakuacji, sSrodki gasnicze,
zasady ich uzycia.

Organizacja i zasady udzielania pomocy przedlekarskiej w razie wypadku.
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3. Zagrozenia wypadkowe i zagrozenia dla zdrowia wystepujace na Uczelni, m.in. na zajeciach
dydaktycznych, na zajeciach terenowych, na obozach sportowych i w czasie praktyk: obowigzki
poszkodowanego i Swiadka zdarzenia, spos6b zgtaszania wypadku, postepowanie w sytuacji zagrozen

zwigzanych z niezamierzonym uwolnieniem sie do srodowiska substancji lub preparatu 1 1 L
niebezpiecznego, podstawowe Srodki zapobiegawcze zwigzane z wystgpieniem zdarzenia potencjalnie

wypadkowego.

4. Czynniki Srodowiska ksztatcenia. Zagrozenia i profilaktyka: ocena zagrozen czynnikami

niebezpiecznymi, szkodliwymi i ucigzliwymi dla zdrowia, wystepujacymi w procesach ksztatcenia oraz 1 1 1

sposoby ochrony przed tymi zagrozeniami, srodki ochrony indywidualnej w zaleznosci od rodzaju

zagrozen.

Metody ksztatcenia

Przedmiot realizowany jest w formie wyktadu na platformie e-learningowej.
W trakcie wyktadu wykorzystywana jest prezentacja multimedialna.

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Podstawa uzyskania zaliczenia szkolenia bhp jest zapoznanie sie z materiatami zamieszczonymi na platformie e-
studia.usz.edu.pl oraz uzyskanie wymaganej liczby punktéw z testu zaliczeniowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu zaliczeniowego tj. 9 prawidtowych odpowiedzi.
Wynik testu jest automatycznie obliczany przez system.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 szkolenie BHP Nieobliczana
1 szkolenie BHP [wyktad] zaliczenie

Literatura podstawowa

M. Goniewicz (2016): Pierwsza pomoc: podrecznik dla studentéw, Wydawnictwo Lekarskie PZWL , Warszawa

(2018): Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 30 pazdziernika 2018 r. w sprawie sposobu
zapewnienia w uczelni bezpiecznych i higienicznych warunkéw pracy i ksztatcenia (Dz.U. 2018 poz. 2090), Dziennik Ustaw
RP , Warszawa

(2018): Ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U. 2018 poz. 1668 ze zm.), Dziennik Ustaw
RP , Warszawa

(2022): Ustawa z dnia 26 czerwca 1974 r. Kodeks pracy (Dz.U. 2022 poz.1510 ze zm.), Dziennik Ustaw RP , Warszawa

(2020): Ustawa z dnia 30 pazdziernika 2002 r. o zaopatrzeniu z tytutu wypadkéw lub choréb zawodowych powstatych w
szczegolnych okolicznosciach (Dz.U. 2020 poz. 984 ze. zm.), Dziennik Ustaw RP , Warszawa

(2023): Zarzadzenie nr 108/2023 Rektora Uniwersytetu Szczecifiskiego z dnia 21 sierpnia 2023 r. w sprawie zasad organizacji
i prowadzenia szkolen w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy dla studentéw, doktorantéw oraz uczestnikdw studiow
podyplomowych i innych form ksztatcenia Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin

Literatura uzupetniajgca

Boryczka M. (2014): Ergonomia i bezpieczenstwo pracy, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego , Katowice

Raczkowski B. (2020): BHP w praktyce , ODDK, Gdansk

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 5 5
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 0 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 5
Liczba punktéw ECTS 0
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
szkolenie biblioteczne

(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133790_12N

Nazwa kierunku:

marketing
Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 2 2 z 0
Razem 2 0
Koordynator dr GRAZYNA ZYGMUNT
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

mgr DANUTA STAWINSKA

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy o zasadach korzystania z biblioteki, zbiorach biblioteki oraz
Systemie Biblioteczno-Informacyjnym Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wymagania wstepne:

w zakresie wiedzy: podstawowa wiedza o bibliotece
w zakresie umiejetnosci: posiada umiejetnosci uczenia sie
w zakresie kompetencji spotecznych: Swiadomos$¢ wptywu dziatanh indywidualnych na interesy innych cztonkéw

spotecznosci
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna prawne, organizacyjne i organizacyjne
. uwarunkowania korzystania z systemu biblioteczno-
wiedza 1 EP1 - . ] .
informacyjnego uczelni w ramach studiowanego
kierunku studiéw.
Potrafi korzystac z zasobéw systemu biblioteczno-
umiejetnosci 1 | EP2 informacyjnego uczelni zgodnie z obowigzujgcymi
zasadami.
Realizuje potrzeby dostepu do zasobéw systemu
i biblioteczno-informacyjnego uczelni w sposéb nie
k t s : . . - .
ompetencje spofeczne 1 | EP3 utrudniajgcy dostepu innym uzytkownikom Biblioteki.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: szkolenie biblioteczne
Forma zaje¢: wyktad
1. Przedstawienie elementéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu 1 2 2
Szczecinskiego.

Metody ksztalcenia

wyktad z prezentacjg multimedialng

W ramach realizacji przedmiotu, sposob wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektow uczenia sig SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zapoznanie sie z prezentacja on-line, pozytywne zaliczenie testu. Zaliczenie testu zapewnia uzyskanie powyzej 60 %
pozytywnych odpowiedzi na pytania.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Przedmiot konczy sie zaliczeniem bez oceny.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . o
. . zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 szkolenie biblioteczne Nieobliczana
1 szkolenie biblioteczne [wyktad] zaliczenie

Regulamin agend Biblioteki (Wypozyczalnia, Czytelnia, Osrodek Informacji Naukowej)

Literatura podstawowa
Regulamin Biblioteki Gtéwnej

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 2 2
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 0 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 2
Liczba punktow ECTS 0

2/2




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie e-learningowe EFZ226AI1133730_13N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:

marketing

Forma studiéw: Profil studiéw: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

Liczba godzin

Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning

1 1 ¢wiczenia 2 2 z 0
Razem 2 0
Koordynator mgr KONRAD MIELKO
przedmiotu:
Prowadzacy zajecia: mgr KONRAD MIELKO
Przeszkolenie studentéw w zakresie metod i technik ksztatcenia na odlegtos$¢, w tym z funkcjonalnoscia platformy e-
Cele przedmiotu: learningowej oraz formami komunikacji elektronicznej z wyktadowcami i administracjg na Uczelni. Przedstawienie form
i metod oceniania w trybie wykorzystujacym metody i techniki ksztatcenia na odlegtos¢.
Wymagania wstepne: Aktywne konto studenta w domenie stud.usz.edu.pl. Podstawy obstugi komputera.
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna podstawowe metody korzystania z narzedzi
1 |EP1 chmurowych Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz
uczelni.
. ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotow
wiedza

2 | EP2 prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosé.

zna zasady poruszania sie po platformie e-learningowe;j.

3 | EP3
1 | epa potrafi zalogowac¢ sie do platformy nauczania zdalnego.
> | eps potrafi w formie elektronicznej skontaktowac sie z
umiejetnosci wyktadowcg i pracownikami uczelni.
potrafi odnalez¢ wtasciwy przedmiot wyktadany online i
3 | EP6 przystapi¢ prawidtowo do egzaminu/zaliczenia online.
posiada kompetencje wspotpracy i komunikacji z innymi
kompetencje spoteczne 1 | EPY7 studentami i wyktadowcami w trybie pracy zdalnej.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: szkolenie e-learningowe
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Obstuga platformy e-learningowe;. 1 1 1
2. Komunikacja elektroniczna na uczelni. 1 1 1
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Metody ksztalcenia

e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwos$ciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikow sprawdzianu w formie testu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 szkolenie e-learningowe Nieobliczana
1 szkolenie e-learningowe [¢wiczenia] zaliczenie

Literatura podstawowa

Literatura uzupetniajgca

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 2 2
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 0 0
Udziat w konsultacjach 0 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 0 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 2
Liczba punktéw ECTS 0
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

sztuka wystgpien publicznych

(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_36N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 ¢wiczenia 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr KAMILA SLUPINSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr KAMILA SLUPINSKA

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przekazanie uczestnika dobrych praktyk zwigzanych z prezentacjg siebie podczas wystgpien

publicznych

Wymagania wstepne:

brak

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP2 Stuchacz opisuje zachowania niewerbalne K_W10
wiedza
2 | EPS Zna zasady skutecznej prezentaciji K_Wo04
umiejetnosci 1 | Ep3 Slucha_cz p_qtrafl dob_rac w’ras_glwy Sposob K UOL
komunikacji do danej sytuaciji -
kompetencje spoleczne 1 | epa Slucha_cz zz_i_chOWUJe otwartos¢ wobec réznych sposoboéw K KO1
komunikaciji -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: sztuka wystgpien publicznych

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Autoprezentacja - znaczenie i reguly 3 1 0

2. Mowa ciata i komunikacja werbalna podczas wystapien publicznych 3 2 0

3. Sposoby radzenia sobie ze stresem podczas wystgpien publicznych 3 1 0

4. Tworzenie skutecznej prezentacji. Monologi i dialog w praktyce 3 1 0

5. Rola autorytetu przy wystagpieniu publicznym 3 1 0

6. Wystapienie publiczne - zajecia z kamerg i bez w r6znej scenerii i sytuacjach 3 3 0

Metody ksztalcenia

praca w grupach i indywidualna, analizy wystapien, prezentacja multimedialna, filmy edukacyjne,

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

1/2




Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
PREZENTACJA EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wystapienie publiczne z przygotowang prezentacja, aktywny udziat w zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest ocena z zaliczenia ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . .
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 sztuka wystapien publicznych Arytmetyczna
. . . . zaliczenie z
3 sztuka wystgpien publicznych [¢wiczenia] ocena

Literatura podstawowa

E.Zurek (2004): Sztuka prezentacji czyli jak przemawiaé obrazem, Poltext, Warszawa

G. Rosa (2009): Komunikacja i negocjacje w biznesie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecihskiego, Szczecin

M. McKay, M. Davis, P. Fanning (2007): Sztuka skutecznego porozumiewania sie, GWP, Gdarsk

Literatura uzupetniajaca

J.W. Wiktor (2013): Komunikacja marketingowa, PWN, Warszawa

Leary M. (2002): Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 2 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 14 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

tworzenie wiasnej firmy - aspekty organizacyjne

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_33N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr MARCIN JANOWSKI
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MARCIN JANOWSKI

Cele przedmiotu:

Zapoznanie sie z podstawowymi formami prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Zdobycie wiedzy na temat

przygotowania, rozpoczecia i prowadzenia wtasnej dziatalnosci w oparciu o wspotczesne realia gospodarcze. Rozwdj
umiejetnosci poszukiwania i pozyskania zrédet finansowania dziatalno$ci gospodarczej. Ksztattowanie gotowosci do
dziatania w ujeciu zréwnowazonym i odpowiedzialnym we wspotczesnym otoczeniu gospodarczym.

Wymagania wstepne:

Podstawowe wiadomosci z zakresu mikroekonomii, podstaw przedsiebiorczosci. Ogélna znajomos$¢ wspétczesnych
probleméw spotecznych i politycznych.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna i rozumie meche_lnlz_my otoczenia ekonomicznego i K W01
spotecznego przedsiebiorstw. —
‘ > | Ep2 Zna formy gromadzgnla}, analizy i wykorzystania danych K W05
wiedza rynkowych otoczenia biznesowego. —
Rozumie zasady prowadzenia dziatalnosci w dynamicznie
3 | EP3 zmieniajgcym sie sSrodowisku gospodarczym. K_W12
Potrafi analizowac i dobiera¢ najkorzystniejsze formy
1 | EP4 prawne i organizacyjne dziatalnosci gospodarczej K_U01
Potrafi samodzielnie dobierac, analizowa¢ dane
umiejetnosci 2 | EPS wykorzystywane do optymalizacji decyzji w procesie K_U04
zarzadzania dziatalnoscig gospodarcza.
Potrafi dgzy¢ do podnoszenia swoich kwalifikacji,
3 | EP6 cigglego zdobywania wiedzy w obszarze dziatalnosci K_U13
gospodarczej.
Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za skutki
1 | EP7 prowadzenia dziatalnosci w warunkach zréwnowazonego K_KO03
kompetencje spoteczne rozwoiju.
> | eps Jest got_ow do krytycznej oceny wspotczesnych trendéw K KO4
otoczenia rynkowego. -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: tworzenie wtasnej firmy - aspekty organizacyjne
Forma zaje¢: wyktad
1. Podstawowe zagadnienia z zakresu przedsiebiorczosci 3 1 0
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2. Formy organizacyjne dziatalnosci gospodarczej 3 2 0

3. Przygotowanie sie do rozpoczecia dziatalnosci gospodarczej 3 2 0

4. Zarzadzanie i organizacja w dziatalnosci gospodarczej 3 2 0

5. Wspéiczesne nurty w otoczeniu gospodarczym: Ekonomia zréwnowazonego rozwoju, CSR, Ekonomia
cyrkularna i ich konsekwencje dla os6b zakladajgcych wiasng firme

Metody ksztatcenia

Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku.

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektow uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP6,E|

KOLOKWIUM P7.EPS

PREZENTACJA EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie przedmiotu w oparciu o wyniki koncowego kolokwium pisemnego w formie testu jednokrotnego wyboru z
zakresu tresci wykladowych i zalecanej literatury, oraz prezentacji w grupach konspektu biznesplanu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ustalana na podstawie sprawdzianu koncowego i pracy grupowej w formie konspektu
biznesplanu
Ocena koricowa to 60% oceny z kolokwium i 40% oceny z przygotowanej pracy grupowe;.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 tworzenie wiasnej firmy - aspekty organizacyjne Wazona
3 tworzenie wtasnej firmy - aspekty organizacyjne [wyktad] éig‘:;eme z 1,00

Literatura podstawowa

Maruszak P. (2014): Jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza. Instrukcja obstugi, Wydawnictwo Blue Play, Torun

Mtodzikowska D., Lunden B. (2019): Jednoosobowa firma, Wydawnictwo BL Info, Gdanska

Mucko P., Sokét A. (2021): Jak zatozy¢ i prowadzi¢ witasng firme : praktyczny poradnik z przyktadami, CeDeWu, Warszawa

Literatura uzupetniajgca

Dos$ A. (2020): Czynniki spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw - ujecie systemowe, Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach, Katowice

Sayer N. J., Williams B. (2019): Lean dla bystrzakéw, Helion S.A., Gliwice

Tuchotka H., Biatecki P. (2000): Moja firma : jak zalozy¢ i skutecznie prowadzi¢ wtasng dziatalno$¢ gospodarcza,

Wydawnictwo C. H. Beck, Warszawa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 3 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 9 0
Studiowanie literatury 7 0
Udziat w konsultacjach 10 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 5 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 7 0
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktow ECTS

3/3




SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Modut:

Wyktady z dziedziny nauk humanistycznych [moduf]

Nazwa przedmiotu:

w krzywym zwierciadle Smierci - Smierc¢ przez pryzmat kultur
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133362_49N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiéw:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zaje¢ Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 15 0 Z0 3
Razem 15 3
Koordynator dr MARTA CHMIEL-CHRZANOWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MARTA CHMIEL-CHRZANOWSKA

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentow z podstawowg wiedzag na temat kulturowego znaczenia Smierci oraz koncepcji

eschatologicznych.

Wymagania wstepne:

Znajomos¢ historii i biologii na poziomie szkoty $redniej.

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student zna podstawowg terminologie stosowang w
1 EP1 . AR
badaniach z zakresu antropologii Smierci
> | Ep2 student rozumie kulturowe aspekty badan nad smiercig
wiedza
student wie jakie metody badan stosowane sg na
3 | EP3 cmentarzyskach. Ma Swiadomos$¢ wagi zachowan
etycznych w pracy ze szczgtkami ludzkimi
student potrafi opisywac i objasniac¢ kulturowe aspekty
1 | EP4 . L
badan nad Smiercig
umiejetnosci student potrafi opisywac i objagnia¢ podstawowa
2 | EPS terminologie zwigzang z archeologicznymi badaniami nad
Smiercig
kompetencje spoleczne 1 | EPS student widzi znaczenie badan nad Smiercig w

ksztattowaniu tozsamosci kulturowej

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
leaming

Przedmiot: w krzywym zwierciadle $mierci - $mier¢ przez pryzmat kultur
Forma zajec¢: wyktad
1. Teoria badan nad Smierciag. Dlaczego chowamy zmartych? Koncepcja eschatologiczna, trup i
jego znaczenie. 3 3 0
2. Pochbéwek i cmentarzysko jako zrodto do badan nad smiercig. 3 3 0
3. Wampiryzm, rabunki grobéw, koncepcja dobrej i ztej Smierci: o atypowych pochéwkach na 3 1 0
cmentarzyskach.
4. Ofiary i dary ? czyli daje tobie abys i ty mi dat. 3 2 0
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5. Czy mozna odczyta€ strukture spotecznag w oparciu o dane z pochéwku? 3 2 0

6. Etyka w badaniach nad Smiercig i Smier¢ zaplgtana w polityke. 3 2 0

7. Zaliczenie wyktadow.

Metody ksztalcenia

Wyktad z prezentacja multimedialna, dyskusja

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujgc katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektdw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

KOLOKWIUM P5.EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

By uzyskac zaliczenie nalezy otrzymac co najmniej ocene dostateczng z kolokwium pisemnego. Kolokwium skfada
sie z trzech pytan, za kazde pytanie student otrzymuje ocene. Ocena za kolokwium wyliczana jest w oparciu o srednig
arytmetyczng z ocen otrzymanych za poszczegoélne pytania.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

. Rodzaj Metoda Waga do

Sem. Przedmiot ) . . o

zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny — ———
. w krz m zwierciadle $mierci - Smier¢ przez pryzmat kultur .
koricowej 3 ywy P pry Wazona
3 w krzywym zwierciadle $mierci - $mieré przez pryzmat kultur zaliczenie z 100
[wyktad] oceng '

Literatura podstawowa

Pearson M. (1999): Archaeology od Death and Burial, Sutton

Wozny J. (2000): Symbolika przestrzeni miejsc grzebalnych w czasach ciatopalenia zwtok na ziemiach polskich (od srodkowej
epoki brazu do Srodkowego okresu lateriskiego), , Bydgoszcz

Wrzesinski J. (red). (2002): Popiét i Kosc. Funeralia Lednickie — spotkanie 4, Sobétka — Wroctaw

Wrzesinski J (red.) (2008): Czarownice. Funeralia Lednickie — spotkanie 2, Poznan

Literatura uzupetniajgca

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 15 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 0 0
Studiowanie literatury 23 0
Udziat w konsultacjach 6 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 29 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

warsztaty marketingowe

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133433_34N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 ¢wiczenia 9 0 Z0 3
Razem 9 3
Koordynator prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

prof. dr hab. EDYTA RUDAWSKA

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z praktycznymi wyzwaniami w obszarze marketingu stojagcymi przed
wspotczesnymi organizacjami rynkowymi i ksztattowanie umiejetnosci rozwigzywania konkretnych probleméw
marketingowych.

Wymagania wstepne:

Student zna podstawowe podstawowe zagadnienia z zakresu ekonomii, zarzadzania i podstaw marketingu.
Student potrafi oceni¢ zmiany zachodzace na rynku i potrafi opracowa¢ podstawowe instrumenty marketingowego

oddziatywania firm.

Student potrafi pracowac w zespole i posiada podstawowe umiejetnosci komunikaciji.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna konkretne rozwigzania marketingowe K_W02
1 |EP1 o
wiedza stosowane przez organizacje rynkowe K_WO03
> | gp2 Student zna sposOb organizacji dziatalnosci K_W02
marketingowej w przedsiebiorstwie K_W03
Student potrafi zaproponowa¢ konkretne rozwigzanie
. S : K_U01
1 | EP3 problemu marketingowego, z jakim zmaga sie K U04
. . organizacja -
umiejetnosci - ~ - -
Student potrafi opracowac strategie marketingowa, K_U01
2 | EP4 komunikacyjng czy strategie obstugi klienta dla K_U03
konkretnej firmy K_U04
K_KO03
. p S K_KO05
1 | EP5 Student jest gotéw do dziatan etycznych K K06
K_KO07
K_KO01
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do rozwigzywania problemow K_K02
2 | EP6 o .
praktycznych i ich prezentowania w zespole K_KO04
K_KO07
Student jest gotéw do interaktywnej komunikacji w K_KO03
3 | EP7 zespole i ponoszenia odpowiedzialnosci za efekty K_KO05
wspotpracy K_KO07
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning

Przedmiot: warsztaty marketingowe

Forma zaje¢: ¢wiczenia
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1. Zapoznanie studentéw z profilem dziatalnosci danej organizacji/przedsiebiorstwa - oméwienie pozyciji

rynkowej i uwarunkowan rynkowych, sposobu pozycjonowania organizaciji, oferty, grupy docelowej, itp. 3 1 0
przez przedstawiciela analizowanej organizacji/przedsiebiorstwa

2. Zapoznanie studentow z problemem marketingowym, ktéry studenci beda rozwigzywali podczas zaje¢ 3 1 0
przez przedstawiciela danej organizacji/przedsiebiorstwa

3. Praca w grupach nad koncepcja rozwigzania danego problemu marketingowego 3 2 0
4. Przygotowanie prezentacji opracowanej koncepcji projektu rozwigzujgcego konkretny problem 3 1 0
marketingowy, z ktérym mierzy sie analizowana firma

5. Prezentacja opracowanej koncepcji i dyskusja nad projektami studentdéw z przedstawicielem danej 3 4 0
organizacji/przedsiebiorstwa

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach, prezentacja projektéw przez studentow

Metody ksztatcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z Sl podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych

do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

Prezentacja oceniana jest na podstawie kryteriow oméwionych ze studentami podczas warsztatow

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena prezentacji wedtug ustalonych kryteriéw

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 3 warsztaty marketingowe Arytmetyczna
3 warsztaty marketingowe [éwiczenia] zaliczenie z
oceng
Literatura podstawowa J. Wozniczka, M. Hajdas, W. Kowal (2014): Zarzadzanie marketingiem, UW we Wroctawiu, Wroctaw

Literatura uzupetniajaca

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 0 0
Przygotowanie sie do zajec 20 0
Studiowanie literatury 10 0
Udziat w konsultacjach 6 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 20 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:
USEFZ-M-0O-II-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:
wspoéitczesne trendy konsumenckie
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ226AI1133433_2N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 wyktad 9 0 E 3
Razem 9 3
Koordynator dr hab. KATARZYNA WELODARCZYK
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr hab. KATARZYNA WELODARCZYK

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z problematyka wspoétczesnych trendéw w zachowaniach konsumentéw na rynku.
Nabycie umiejetnosci rozpoznawania i wykorzystania wiedzy na temat nowoczesnych zachowan konsumentéw i
czynnikéw determinujgcych te zachowania oraz ich ewolucje.

Ksztattowanie postawy osoby Swiadomej koniecznosci ciagtego rozwoju i poszukiwania wiedzy.

Wymagania wstepne:

Znajomos$¢ podstawowych poje¢ z zakresu ekonomii, zarzadzania i socjologii.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | Ep1 Znai rozumie problematykf;\ wspotczesnych trendéw w K Wo1
zachowaniach konsumentow na rynku. —
‘ > | Ep2 Znai rozumie kierunki rozwoju przysztych zachowan K W02
wiedza konsumentéw na rynku. =
Zna i rozumie sposoby wykorzystania wiedzy na temat
3 | EP3 zachowan konsumentéw w kreowaniu przysztych dziatan K_W03
marketingowych.
Potrafi rozpoznawa¢ nowoczesne zachowania
1 | EP4 konsumentéw i czynniki determinujace te zachowania K_U01
oraz ich ewolucje.
Potrafi wykorzysta¢ wiedze na temat nowoczesnych
umiejetnosci > | Eps zachowan.konsument_ow i czynnikéw d.etermlnu!qcych te K U10
zachowania w dyskusjach naukowych i spotkaniach z -
praktykami biznesu.
Potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze i budowac
3 | EP6 hipotezy dotyczace przysztych kierunkéw dziatan K_U02
konsumentéw na rynku.
Jest gotow do krytycznej oceny swojej wiedzy na temat
1 | EPY7 wspotczesnych trendéw w zachowaniach konsumentow. K_KO01
kompetencje spoteczne
Jest gotow do pogitebiania swojej wiedzy z zakresu
2 | EP8 h p ; K_KO02
wspoitczesnych zachowan konsumentéw na rynku. -

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
learning
Przedmiot: wspoétczesne trendy konsumenckie
Forma zaje¢: wyktad
1. Zmiany elfonomic'zno - poIityczp_o - spoteczno-kulturowe we wspoétczesnym Swiecie i ich wpltyw na 1 2 0
ksztatltowanie trendéw konsumpcji.
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2. Kierunki zmian w zachowaniach konsumentow w XX i XXI wieku 1 1 0
3. Dziatania konsumentoéw na rzecz zréwnowazonego rozwoju. 1 1 0
4. Nowoczesne technologie i ich wplyw na wspoétczesne dziatania konsumentow 1 1 0
5. Minimalizm w konsumpcji kontra nadmierna konsumpcja 1 1 0
6. Inne wybrane trendy w zachowaniach konsumentow

1 1 0
7. Style zycia konsumentow w XXI wieku 1 1 0
8. Dokad zmierza wspotczesny konsument? Wizja przysztych zachowan rynkowych konsumentéw 1 1 0

Metody ksztalcenia

Wyktad informacyjny, wyktad problemowy, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, praca w grupach.

W ramach realizacji przedmiotu, sposob wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

EGZAMIN PISEMNY P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Egzamin pisemny bedzie obejmowat tresci z wyktadéw i zalecanej literatury. Egzamin bedzie sktadat sie z czterech
pytan opisowych, w ktdrych zostang potaczone zagadnienia teoretyczne i praktyczne. Aby zda¢ egzamin student
musi udzieli¢ wyczerpujacej odpowiedzi teoretycznej popartej przyktadami na dwa pytania. Aby otrzymac ocene
dobra student musi udzieli¢ odpowiedzi na trzy pytania. Na ocene bardzo dobrg nalezy udzieli¢ petnej i wyczerpujacej
odpowiedzi na wszystkie zdanie pytania.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Egzamin pisemny bedzie obejmowat tresci z wyktadoéw i zalecanej literatury. Egzamin bedzie sktadat sie z czterech
pytan opisowych, w ktorych zostang potaczone zagadnienia teoretyczne i praktyczne. Aby zda¢ egzamin student
musi udzieli¢ wyczerpujacej odpowiedzi teoretycznej popartej przyktadami na dwa pytania. Aby otrzymac ocene
dobra student musi udzieli¢ odpowiedzi na trzy pytania. Na ocene bardzo dobra nalezy udzieli¢ petnej i wyczerpujacej
odpowiedzi na wszystkie zdanie pytania.

Metoda obliczania oceny
koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) . . S
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 wspétczesne trendy konsumenckie Arytmetyczna
1 wspétczesne trendy konsumenckie [wyktad] egzamin

Literatura podstawowa

East R., Wright M., Vanhuele M (2014): Zachowania konsumentéw, Oficyna a Wolters Kluwer business, Warszawa

Mazurek - topacinska K. (2021): Zachowania konsumentéw na wspotczesnym rynku. Perspektywa marketingowa, PWE,
Warszawa

Mréz B. (2013): Konsument w globalnej gospodarce. Trzy perspektywy, SGH, Warszawa

Wiodarczyk K. (2013): Rynkowe zachowania polskich konsumentéw w dobie globalizacji konsumpcji, Adam Marszatek, Toruh

Literatura uzupetniajaca

Maison D., Stasiuk K. (2017): Psychologia konsumenta, PWN, Warszawa

NAKELAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zajec 0 0
Studiowanie literatury 24 0
Udziat w konsultacjach 12 0
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Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0

Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 28
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

zarzadzanie marka

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133433_3N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
1 1 ¢wiczenia 9 0 Z0 2
Razem 9 2
Koordynator dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr MALGORZATA WISCICKA-FERNANDO

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przekazanie zaawansowanej wiedzy z zakresu zarzgdzania markga, w tym jej znaczenia dla
dziatalnosci firmy i konkurencyjnosci na rynku. Studenci zapoznaja sie z kluczowymi narzedziami i strategiami
budowania silnych, wartosciowych marek, z uwzglednieniem wspétczesnych trendéw i wyzwan rynkowych. Przedmiot
rozwija umiejetno$¢ pracy w grupie i samodzielnego podejmowania decyzji, jednoczes$nie ksztattujgc postawe otwarta
na ciggly rozwoéj zawodowy oraz aktywne poszukiwanie wiedzy w dynamicznie zmieniajagcym sie otoczeniu
biznesowym.

Wymagania wstepne:

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu, w tym znajomos$¢ pojec i narzedzi marketingowych, takich jak analiza rynku,
segmentacja, pozycjonowanie i strategie marketingowe.

Umiejetnos¢ analizy danych rynkowych i podejmowania decyzji w oparciu o dostepne informacje.

Podstawowe kompetencje w zakresie pracy zespotowej i komunikaciji.

Gotowos¢ do pracy indywidualnej oraz ciggtego poszerzania wiedzy w zakresie aktualnych trendéw rynkowych i
zarzadzania marka.

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Odniesienie do
efektéw dla
programu

Lp KOD Opis efektu

wiedza

Zna i rozumie podstawowe oraz zaawansowane pojecia i
teorie z zakresu zarzadzania marka, w tym znaczenie
marki dla strategii biznesowej firmy.

Zna i potrafi wyjasni¢ kluczowe procesy zwigzane z
budowaniem, rozwijaniem i utrzymaniem silnej marki na
konkurencyjnym rynku.

Rozumie role marki w budowaniu wartosci dla klienta
oraz w tworzeniu przewagi konkurencyjnej
przedsiebiorstwa.

Posiada wiedze na temat narzedzi, technik oraz strategii
wykorzystywanych w zarzadzaniu marka, zaréwno w
tradycyjnych, jak i cyfrowych kanatach komunikacji.
Zna i rozumie wspotczesne trendy i wyzwania w
zarzadzaniu marka, w tym zwigzane z globalizacja,
zrébwnowazonym rozwojem i personalizacjg doswiadczen
klientow.

Zna podstawy mierzenia efektywnos$ci dziatan
brandingowych i metod oceny wartosci marki.

K_W02

1 | EP1 KW10

1/3




Potrafi zastosowa¢ odpowiednie narzedzia i techniki do
opracowania strategii marki dostosowanej do potrzeb
konkretnego rynku.Umie analizowa¢ pozycjonowanie
marki oraz oceniac jej mocne i stabe strony, a takze
szanse i zagrozenia (analiza SWOT). Potrafi tworzyc¢ i
wdraza¢ dziatania brandingowe, ktére zwiekszajg wartos¢
rynkowg i postrzeganie marki przez klientéw. Skutecznie
wykorzystuje zaréwno tradycyjne, jak i cyfrowe kanaty K UO03
umiejetnosci EP2 komunikacji w dziataniach zwigzanych z zarzgdzaniem K U05
marka. -
Wykazuje umiejetnos¢ pracy indywidualnej i zespotowej
w projektach zwigzanych z zarzadzaniem marka.
Umie oceni¢ skutecznos¢ dziatan brandingowych i
zaproponowac usprawnienia w oparciu o analize danych.
Rozumie znaczenie ciagtego uczenia sie i
dostosowywania do zmian w obszarze zarzadzania
marka.
Jest gotow bra¢ odpowiedzialno$¢ za podejmowane
decyzje w zakresie zarzadzania markg, zaréwno
) indywidualnie, jak i w zespole. K_KO03
kompetencie spoteczne EP3 Wykazuje etyczne podejscie do dziatan brandingowych, K_KO07
w tym wrazliwos¢ na kwestie kulturowe, spoteczne i
Srodowiskowe.
Jest otwarty na kreatywne i innowacyjne rozwigzania w
zarzadzaniu marka, uwzgledniajgc trendy rynkowe oraz
oczekiwania klientow.
Liczba godzin zaje¢
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr
w tym e-
learning
Przedmiot: zarzagdzanie marka
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Wprowadzenie do zarzgdzania marka 1 1 0
2. Proces budowania marki 1 2 0
3. Strategie zarzadzania marka 1 1 0
4. Mierniki Swiadomosci i wartosci marki 1 1 0
5. Komunikacja marki 1 1 0
6. Mierzenie efektywnosci dziatann brandingowych 1 1 0
7. Analiza konkretnych przyktadéw marek, ich strategii i sukcesow. 1 2 0

Cwiczenia z prezentacjami multimedialnymi, case study, praca w grupach.

Metody ksztatcenia

W ramach realizacji przedmiotu, sposéb wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczecinskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z Sl podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Student aby uzyskac¢ ocene dostateczng powinien osiagng¢ 60% mozliwych do zdobyci punktéw z nastepujacych
elementéw:
kolokwium i aktywnosci na zajeciach.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa obliczana jest na podstawie Srednia artymetyczna z ocen uzyskanych z kolokwium oraz aktywnosci
na zajeciach.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot ) g . S
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koncowej 1 zarzadzanie marka Arytmetyczna
. o . zaliczenie z
1 zarzadzanie marka [€wiczenia]
oceng

Literatura podstawowa

Lane K.K., (2016): Strategiczne zarzgdzanie marka, Wyd. Nieoczywiste

Lindstrom M., (2009): Brand sense - marka pieciu zmystéw, Helion

red.nauk. M. K. Witek-Hajduk (2019): Zarzadzanie silng marka, Wydawnictwo Nieoczywiste - imprint GAB Media

Kall, J., Kleczek R., Sagan A., (2006): Zarzgdzanie marka, Oficyna Wydawnicza

Literatura uzupetniajgca

B. Mréz-Gorgon (2019): Rebranding Strategiczna zmiana dla organizacji, PWN

G. Urbanek biorstwa (2019): Zarzadzanie wartoscia i wycena marki : jak marka buduje wartos$¢ przedsie, CeDeWu

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin
w tym e-learning
Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 1 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 5 0
Studiowanie literatury 3 0
Udziat w konsultacjach 12 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 10 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 10 0
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS (KARTA PRZEDMIOTU)

Nazwa programu studiéw:

USEFZ-M-O-1I-N-25/26Z

Nazwa przedmiotu:

zarzadzanie projektami
(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Kod przedmiotu:
EFZ226AI1133433_35N

Nazwa kierunku:
marketing

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil studiow:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu:

Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
Liczba godzin
Rok Semestr Forma zajec Forma zaliczenia ECTS
w tym e-learning
2 3 wyktad 9 0 E 2
Razem 9 2
Koordynator dr JOANNA RZEMPALA
przedmiotu:

Prowadzacy zajecia:

dr JOANNA RZEMPALA

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest:

Wiedza: Zapoznanie studentéw z kluczowymi zagadnieniami zarzgdzania projektami, w tym z pojeciem projektu,
rodzajami projektow, ich znaczeniem dla organizacji, celami projektéw, obszarami wiedzy w zarzadzaniu projektami
oraz systemami zarzadzania projektami.

Umiejetnosci: Rozwijanie umiejetnosci planowania i wdrazania projektéw, w tym stosowania metod i narzedzi
zarzadzania projektami, analizowania form i etapéw zarzadzania projektami oraz identyfikowania kompetencji
kluczowych w zarzgdzaniu projektami.

Kompetencje spoteczne: Ksztattowanie gotowosci do pracy w srodowisku projektowym, w tym wspotpracy w
zespotach projektowych, przyjmowania odpowiedzialnosci za realizacje projektéw oraz rozumienia znaczenia
kompetencji kontekstowych w skutecznym zarzadzaniu projektami.

Wymagania wstepne:

Znajomos¢ podstawowych pojec z zakresu przedsiebiorczosci i gospodarki rynkowe;j.
Ogolna wiedza z zakresu zarzadzania i ekonomii.

Umiejetnosc¢ analitycznego myslenia i rozwiazywania problemow.

Podstawowa znajomo$¢ metod planowania i organizowania pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie podstawowe pojecia zwigzane z
zarzgdzaniem projektami, w tym pojecie projektu, rodzaje
1 | EP1 S . - - K_W01
projektow oraz ich znaczenie dla organizaciji. —
wiedza Student zna i rozumie zasady planowania harmonogramu K W01
2 | EP2 i budzetu projektu oraz ich wplyw na skutecznos¢ K W12
realizacji projektow. —
Student zna i rozumie metody identyfikacji i oceny ryzyka|
. o L K_W01
3 | EP3 projektowego oraz sposoby minimalizowania jego K W02
wplywu. -
Student potrafi analizowac cele projektow i definiowac
; h At o - K_Uo01
1 | EP4 ich etapy w spos6b umozliwiajacy realizacje zgodnie z K U12
zatozeniami. -
Student potrafi tworzy¢ harmonogram projektu,
- - S R S . K_U12
umiejetnosci 2 | EPS uwzgledniajgc zaleznosci czasowe i priorytety zadan. K U13
Student potrafi identyfikowac ryzyka w projekcie oraz
3 | EP6 proponowac dziatania zmniejszajace ich wptyw na K_U04
realizacje projektu
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kompetencje spoteczne

Student jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnosci

za decyzje zwigzane z zarzagdzaniem projektami, w tym za K_KO01
1 | EP7 - : - .

analize ryzyka i planowanie zasobow. K_KO03

Student jest gotéw do krytycznej oceny realizacji K_KO01
2 | EP8 projektu oraz wyciggania wnioskow na potrzeby K_KO02

przysztych dziatan projektowych. K_KO03

Liczba godzin zaje¢

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI Semestr

w tym e-
learning

Przedmiot: zarzadzanie projektami

Forma zaje¢: wyktad

1. Podstawy zarzadzania projektami 3 2 0

2. Planowanie projektu 3 3 0

3. Budzetowanie i zarzadzanie ryzykiem 3 2 0

4. Realizacja, zakonczenie projektu i zarzadzanie przez projekty 3 2 0

Metody ksztalcenia

Analiza przypadkéw: Przedstawienie rzeczywistych lub hipotetycznych studiéw przypadku, aby studenci mogli
zapozna¢ sie z zastosowaniem teorii w praktyce (np. analiza udanych i nieudanych projektéw)., Moderowana
dyskusja: Zachecanie studentéw do zadawania pytan i dzielenia sie swoimi spostrzezeniami na temat poruszanych
zagadnien., Wyktad informacyjny: Przekazywanie wiedzy w formie wykfadu wspieranego prezentacjg multimedialna,
aby przedstawi¢ kluczowe pojecia i teorie zwigzane z zarzagdzaniem projektami., Wyktad problemowy: Omawianie
rzeczywistych probleméw i wyzwan w zarzadzaniu projektami, zachecajac studentéw do krytycznego myslenia oraz
poszukiwania mozliwych rozwigzan., Prezentacja multimedialna: Wizualne wsparcie wyktadéw poprzez
przygotowanie slajdéw, diagramow, wykreséw i przyktadéw praktycznych zwigzanych z harmonogramowaniem,
budzetowaniem i zarzgdzaniem ryzykiem w projektach.

W ramach realizacji przedmiotu, sposob wykorzystania sztucznej inteligencji jest okreslony przez prowadzacego zajecia
zgodnie z najlepszymi praktykami i standardami Uniwersytetu Szczeciriskiego. Prowadzacy informuje studentéw o zakresie
oraz mozliwosciach korzystania z S| podczas pierwszych zaje¢, wskazujac katalog narzedzi lub zastosowan, dostosowanych
do efektéw uczenia sie oraz potrzeb i mozliwosci dydaktycznych w ramach danego przedmiotu

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie przedmiotu na podstawie wyniku korncowego egzaminu pisemnego obejmujacego tresci
wyktadowe oraz zagadnienia zawarte w zalecanej literaturze.

Prég zaliczenia wynosi minimum 60% punktow mozliwych do uzyskania na egzaminie.

Egzamin moze mie¢ forme testu wielokrotnego wyboru, pytan otwartych lub mieszang, zgodnie z
informacija przekazang studentom na poczatku semestru.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Koncowa ocena z przedmiotu jest rownoznaczna z oceng uzyskana na egzaminie.

Metoda obliczania oceny

koncowej

Sem. Przedmiot dezaj_ Metoda V}/aga_d(_)
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 zarzadzanie projektami Wazona
3 zarzadzanie projektami [wyktad] egzamin 1,00

Literatura podstawowa

IPMA (2015): Wytyczne Kompetencji Indywidualnych w Zarzadzaniu Projektami — IPMA ICB ver. 4.0 czesc 1 Zarzadzanie
Projektami, IPMA Polska, Warszawa

PMI (2021): A Guide to the Project Management Body of Knowledge - Seventh Edition, PMI Management Training &
Development Center, Warszawa

red. Trocki M. (2014): Nowoczesne zarzadzanie projektami, PWE, Warszawa

Wysocki R.K., Mcgary R. (2018): Efektywne zarzadzanie projektami. Wydanie VII, Helion, Gliwice

Literatura uzupetniajgca

Axelos ( (2018): PRINCE2 - Skuteczne zarzadzanie projektami, TSO, Warszawa
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NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

w tym e-learning

Zajecia dydaktyczne 9 0
Udziat w egzaminie/zaliczeniu 2 0
Przygotowanie sie do zaje¢ 0 0
Studiowanie literatury 15 0
Udziat w konsultacjach 9 0
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 0 0
Przygotowanie sie do egzaminu/zaliczenia 15 0

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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