Pytania kierunkowe na kierunku Marketing
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Wyjasnij role sztucznej inteligencji w podejmowaniu decyzji marketingowych na poziomie
strategicznym oraz wskaz, w jaki sposdb Al moze wspiera¢ planowanie i ocen¢ dziatan
marketingowych w organizacji.

Na jakie elementy nalezy zwrdci¢ uwage przygotowujac wpis blogowy, aby miat szans¢ na
wyzszg pozycje w wyszukiwarce?

Jaka jest specyfika metody ilosciowej?

Wskaz i opisz dwie metody badan jakosciowych i podaj przyktad ich zastosowania

Jaka role petni storytelling w budowaniu zaangazowania odbiorcow i jakie sg jego kluczowe
elementy?

Na czym polega wspoltworzenie z klientem? Podaj przyktady dobrych praktyk.

Jaka jest fundamentalna réznica miedzy pojgciami User Experience (UX) a Customer
Experience (CX) i w jakiej relacji te dwa obszary pozostaja do siebie? Podaj przyktady
dobrych praktyk.

Omow rdéznice miedzy silng markg korporacyjng a markg pracodawcy.

Wymien i opisz kluczowe czynniki sukcesu w marketingu.

Co to jest zespot i jak dochodzi do jego powstania w organizacji?

Czym jest tozsamos¢ miejsca i czym rozni si¢ od wizerunku miejsca?

Przedstaw prowartosciowa ewolucje zarzadzania przedsigbiorstwem i jej konsekwencje dla
marketingu.

Dlaczego wspotczesne przedsiebiorstwa powinny wdraza¢ dziatania z zakresu marketingu
zrOwnowazonego?

Na czym polega rola merchandisingu w ksztattowaniu decyzji zakupowych konsumenta w
miejscu sprzedazy?

Jakich wnioskéw moze nam dostarczy¢ analiza danych technologicznych (Tech Details) o
uzytkownikach w Google Analytics?

Wyjasnij, po co w marketingu bada si¢ uwage wzrokowa 1 jakie wnioski praktyczne mozna na
tej podstawie formutowac.

Prosze wskazac trzy elementy opakowania, ktore bezposrednio wptywaja na decyzje
zakupowa konsumenta. Uzasadnij swoj wybor.

Jak rozwdj Al 1 automatyzacji tre$ci wptywa na postrzeganie autentycznosci marki osobistej w
social mediach?

Na czym polega zarzadzanie marketingowe w przedsigbiorstwie (orientacja marketingowa
firmy)?

Przedstaw markeg jako przedmiot ochrony wilasnos$ci intelektualne;.

Wymien trzy kluczowe zasady kompozycji graficznej i wyjasnij, jaka role odgrywa spojna
identyfikacja wizualna w strategii marketingowej marki.

Co to jest UGC (User Generated Content) i w jaki sposdb mozesz "wymusi¢" na uczestnikach
eventu jego tworzenie? Podaj przyktad.

Czym jest i jak jest wykorzystywana kognitywistyka w reklamie i marketingu?

Omow stadia rozwoju public relations.

O czym mowi reguta dobrego pierwszego wrazenia (4x20)?

Jakie formy prowadzenia jednoosobowej dziatalno$ci gospodarczej wystepuja w polskim
systemie rynkowym i czym si¢ charakteryzujg?

Podaj definicje trendu oraz wyjasnij co oznacza trend konsumencki. Podaj trzy dowolne
trendy wystepujace w zachowaniach wspotczesnych konsumentow.

Jakie sg podstawowe funkcje marki z perspektywy przedsiebiorstwa oraz z perspektywy
konsumenta?
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Wymien i oméw kluczowe elementy planu projektu marketingowego (np. kampanii
promocyjnej lub projektu wprowadzenia produktu na rynek). Wskaz, ktore elementy sa
krytyczne z perspektywy kontroli zakresu, budzetu i harmonogramu oraz dlaczego.
Przedstaw, w jaki sposob metody uczenia maszynowego sg wykorzystywane w analizie
danych marketingowych oraz segmentacji klientow.

W jaki sposob dokonuje si¢ analizy wynikéw kampanii prowadzonych w Google ADS?

Na czym polega reprezentatywno$¢ proby badawczej?

Czemu shuzg badania tajemniczego klienta i w jaki sposob zbierane sg z nich wyniki
obserwacji?

Na czym polega ro6znica migdzy content marketingiem (inbound) a tradycyjng reklama
(outbound)?

Do czego stuzy metoda DART i kiedy ja si¢ wykorzystuje?

Na czym polega mapowanie §ciezki klienta (Customer Journey Mapping)?

Opisz proces budowania marki pracodawcy.

Jak mozna mierzy¢ sukces w marketingu?

Jaka role odgrywa komunikacja w budowaniu zespotowos$ci pracownikow?

Jakie dziatania promocyjne moga podejmowac miasta i do jakich grup odbiorcéw powinny
by¢ skierowane?

Przedstaw marketingowe koncepcje warto$ci.

Omow na przykladzie konkretnej firmy, jakie dziatania z zakresu marketingu
zrOwWnowazonego sg przez nig realizowane.

Jakie sa kluczowe narzedzia merchandisingu i w jaki sposob wptywaja one na sprzedaz oraz
postrzegang warto$¢ marki?

Jakie korzysci wynikaja z korzystania z narzedzia takiego jak Semrush?

Podaj zastosowania neuromarketingu w projektowaniu i optymalizacji komunikacji
marketingowej oraz krotko je scharakteryzuj.

Ktore trendy w projektowaniu opakowan w najblizszych trzech latach, Twoim zdaniem, beda
mialy najwiekszy wptyw na lojalnos¢ klientow i dlaczego?

Jakie sa gtowne ryzyka zwigzane z budowaniem marki osobistej w mediach
spolecznosciowych w kontekscie tzw. 'kultury uniewazniania (cancel culture) lub zatarcia
granicy miedzy zyciem prywatnym a zawodowym?

Jakie sa kluczowe elementy planu marketingowego i ich rola w realizacji strategii firmy?
Content marketing a prawo autorskie.

Jakie formaty tresci w mediach spotecznosciowych mozna projektowac¢ w narzedziu Canva
oraz dlaczego wazna jest ich optymalizacja przed eksportem?

Czym r6zni si¢ cel wizerunkowy kampanii eventowej od celu sprzedazowego? Podaj po
jednym KPI (wskazniku sukcesu) dla kazdego z nich.

Czym jest zjawisko dark patterns?

Omow na przyktadach 2-3 taktyki odpowiedzi na trudne pytania dziennikarzy. Jakie znasz
stowa $mieci, ktorych nalezy unika¢ w relacjach z mediami?

Jaka role petni komunikacja niewerbalna w wystapieniu publicznym

Jakie trendy rynkowe wyznaczaja kierunki dziatan/rozwoju wspotczesnego przedsiebiorstwa?
Podaj przyktadowe zachowania konsumentow dotyczace trendu proekologicznego. Wybrane
trzy zachowania krotko scharakteryzuj.

Wyjasnij pojecie luki migdzy pozagdanym JA a postrzegang tozsamoscig marki, oraz wskaz
przyktadowe dziatania marketingowe, ktore mogg t¢ luke zmniejszy¢.

Wyjasnij, kim sg interesariusze projektu marketingowego oraz podaj trzy przyktady. Omow
jeden z nich. Zidentyfikuj dwa typowe ryzyka w projektach marketingowych i zaproponuj
strategie zarzadzania ryzykiem.



