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Zainteresowania naukowe:

- Badania w zakresie modelowania 1 symulacji systemow
ekonomicznych 1 spoteczno-ekonomicznych (w szczegdlnosci
zastosowanie metod symulacji komputerowej (ciagtej, dyskretnej
1 wieloagentowej) oraz metod sztucznej inteligencji do badania zachowania konsumentow).
Prowadzenie eksperymentow naukowych w badaniu procesow gospodarczych oraz
preferencji spolecznych z zastosowaniem metod symulacji komputerowej, sztucznej
inteligencji oraz metod neuronauki poznawczej. Rynek ustug informatycznych w obsludze
jednostek samorzadowych, metody badan rynku ustlug informatycznych z wykorzystaniem
sztuczne] inteligencji, kierunki rozwoju outsourcingu IT w Polsce. Jest autorka ponad 50
publikacji naukowych. Odbyta staze naukowe na Uniwersytecie La Sapienza w Rzymie
(temat badan: ,,Zastosowanie metod sztucznej inteligencji 1 symulacji komputerowej do
analizy lingwistycznych baz danych”) i Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu (temat
badan: ,,Reakcje konsumentéw na komunikacj¢ marketingowa z zastosowaniem roéznych
metod 1 technik neuronauki poznawczej”). Jest opiekunem Kota Naukowego Technologii
Informacyjnych.

Wykaz publikacji: lista publikacji w bazie BG US

N/

Seminarium skierowane jest do oséb, ktore interesujq sie:

1. najnowsza wiedzg na temat zastosowan informatyki w ekonomii,

2. ekonomig behawioralna,

3. zagadnieniami zwigzanymi ze sztuczng inteligencja,

4. wykorzystaniem symulacji komputerowej do modelowania proceséw gospodarczych i
preferencji spolecznych,

5. badaniami eksperymentalnymi stosowanymi w ekonomii.

Obszary tematyczne seminariow dyplomowych / przykladowe tematy prac:

Zastosowanie metod modelowania i symulacji komputerowej w ekonomii

Modelowanie zachowania konsumentow z zastosowaniem symulacji wieloagentowej

Percepcja przekazu reklamowego i jej wptyw na zachowania konsumentow

Nieuswiadomione przyczyny wyboréw i zachowan konsumenckich

Racjonalnos$¢ zachowan konsumentéw w wieloagentowych modelach symulacyjnych

Rola badan neurokognitywnych w dostarczaniu wiedzy o konsumencie

Eye tracking (okulografia) w badaniu postrzegania stron internetowych

Sztuczna inteligencja w zastosowaniach ekonomicznych

Metody sztucznej inteligencji w badaniu zachowania konsumentéw, wyborcow itp.

Informatyka ekonomiczna

Wiecej na stronie: http://wawrzyniak.edu.pl/




