UCHWALA NR 10/2023
RADY DYDAKTYCZNEI]
WYDZIALU EKONOMII, FINANSOW [ ZARZADZANIA
UNIWERSYTETU SZCZECINSKIEGO
z dnia 26 stycznia 2023 r.

w sprawie zaopiniowania zmian w programie studiow
na kierunku branding miast i regiondw studia stacjonarne i niestacjonarne 1l stopnia

Na podstawie § 32 ust. 1 oraz ust. 3 uchwaly nr 5/2022 Senatu Uniwersytetu Szczecinskiego z
dnia 27 stycznia 2022 r. w sprawie wytycznych dotyczacych tworzenia i doskonalenia
programéw studiow wyzszych, studidéw podyplomowych oraz innych form ksztalcenia,
w zwiazku z § 92 ust. 1 Statutu Uniwersytetu Szczecinskiego, stanowigcego zalacznik do
uchwaly nr 58/2019 Senatu Uniwersytetu Szczecinskiego z dnia 30 maja 2019 r. w sprawie
przyjecia Statutu Uniwersytetu Szczecinskiego, uchwala sie co nastgpuje:

§1

Rada Dydaktyczna Wydziatu Ekonomii, Finanséw 1 Zarzgdzania Uniwersytetu Szczecinskiego
pozytywnie opiniuje zmiany w programie studiow dla kierunku branding miast i regionow,
studia stacjonarne i niestacjonarne II stopnia, dla cyklu ksztalcenia rozpoczynajacego sig¢ od
roku akademickiego 2023/2024.

§2
Zmiany w programach studiow obejmuja:
Na studiach stacjonarnych

1. wsemestrze 1

o Szkolenie BHP - zmiana formy zaje¢ z 4 godzin wyktadu i 1 godziny ¢wiczen na 5
godzin wykiadu w formie e-fearningu;

e zamiana modulu i przedmiotu pomigdzy semestrem 1 a 3: modutl z 1 semestru
~wyzwama wspolczesnego marketingu terytorialnego” (30 godzin, 4 pkt ECTS,
zawierajgcy dwa przedmioty — z czego do wyboru jeden — ,,wyzwania wspolczesnego
marketingu terytorialnego™ oraz ,,challenges of modern territorial marketing™) zostat
przeniesiony na semestr 3;

e przedmiot ,,zrodla informacji w gospodarce przestrzenne]” (30 godzin 4 pkt ECTS)
zostal przeniesiony na semestr 1 z semestru 3.




2. wsemestrze 3

e zamiana modutu i przedmiotu pomiedzy semestrem 1 a 3: modul z 1 semestru
~wyzwania wspodlczesnego marketingu terytoralnego” (30 godzin, 4 pkt ECTS,
zawierajacy dwa przedmioty - z czego do wyboru jeden — ,wyzwania wspolczesnego
marketingu terytorialnego™ oraz ,,challenges of modern territorial marketing™) zostat
przeniesiony na semestr 3;

* przedmiot ,,zrodla informacji w gospodarce przestrzenne;” (30 godzin 4 pkt ECTS)
zostal przeniesiony na semestr 1 z semestru 3.

Na studiach niestacjonarnych

1. wsemestrze 1

» Szkolenie BHP - zmiana formy zaje¢ z 4 godzin wyktadu 1 1 godziny éwiczen na 5
godzin wykladu w formie e-learningu;

e zamiana modulu i przedmiotu pomigdzy semestrem 1 a 3: modul z 1 semestru
~Wyzwania wspolczesnego marketingu terytorialnego” (18 godzin, 4 pkt ECTS,
zawierajgcy dwa przedmioty — z czego do wyboru jeden — ,wyzwania wspolczesnego
marketingu terytorialnego” oraz ,.challenges of modern territorial marketing™) zostal
przeniesiony na semestr 3;

e przedmiot ,Zrédla informacji w gospodarce przestrzennej” (18 godzin 4 pkt ECTS)
zostal przeniesiony na semestr 1 z semestru 3.

2. wsemestrze 3

e zamiana modulu 1 przedmiotu pomigdzy semestrem 1 a 3: modul z 1 semestru
~wyzwania wspolczesnego marketingu terytorialnego” (30 godzin, 4 pkt ECTS,
zawierajacy dwa przedmioty ~ z czego do wyboru jeden — ,,wyzwania wspdlczesnego
marketingu terytorialnego™ oraz ,challenges of modern territorial marketing”) zostat
przeniesiony na semestr 3;

» przedmiot ,zrédla informacji w gospodarce przestrzennej” (18 godzin 4 pkt ECTS)
zostal przeniesiony na semestr 1 z semestru 3.

§3
Uzasadnienie:

1. BHP - Zmiany w zakresie formy zaje¢ dla przedmiotu szkolenie BHP, wynikajg ze zmian
wprowadzonych w zakresie tego przedmiotu na poziomie Uniwersytetu.




2. Zamiana modutu i przedmiotu pomiedzy semestrami — modut ,,wyzwania wspotczesnego
marketingu terytorialnego”, sktadajacy sie z dwdch przedmiotow, z czego jeden do wyboru,
jest dla studenta przedmiotem do wyboru i dlatego nie moze by¢ na pierwszym semestrze.

§4

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.







