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Zainteresowania naukowe:  
W ostatnich latach powszechna mobilność i konwergencja mediów zmieniły sposób 
komunikacji międzyludzkiej i rynkowej. Pojawienie się mediów społecznościowych, ich 
dynamiczny rozwój ma wielki wpływ na zmiany społeczne i gospodarcze. Moje 
zainteresowania badawcze to obserwacje zmian w massmediach i nowy sposób konsumpcji 
treści medialnych przez nowe pokolenia oraz jakość postrzegana contentu medialnego.  
 
 
 
 

Obszary tematyczne seminariów dyplomowych / przykładowe tematy prac 

1. Zarządzanie massmediami 

2. Użyteczność massmediów w zarządzaniu przedsiębiorstwem  

3. Metoda Servqaul w badaniu jakości massmediów 

4. Jakość contentu medialnego 

5. Platformy streamingowe audio i sVOD  

6. Informacja jako towar 

7. Jakość postrzegana w massmediach 

8. Pokolenia BB, X, Y, Z oraz różnice w konsumowaniu muzyki, sportu, informacji i filmów 

9. Influenserzy, vlogerzy, youtuberzy w budowaniu wizerunku osób, firm i marek 

10. Sztuczna inteligencja w zarządzaniu komunikacją marketingową przedsiębiorstwa 


