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Zainteresowania badawcze: atrakcyjność turystyczna regionów, relacje pomiędzy 
środowiskiem a gospodarką człowieka (w tym turystyką),  gospodarowanie przestrzenią w 
obszarach miejskich, przestrzeń turystyczna i rekreacyjna miast, nowe trendy w turystyce, 
zrównoważony rozwój, organizacja eventów w obszarach miejskich 

 
 Zakres tematyczny seminariów dyplomowych 

 
1. Ocena atrakcyjności turystycznej/potencjału turystycznego regionu na wybranym 

przykładzie.  
2.  Rozwój turystyki na obszarach przyrodniczo cennych (w tym chronionych) na wybranym 

przykładzie.  
3. Tworzenie produktu turystycznego dla turystyki określonego typu (biznesowej, 

kongresowej, weekendowej, zdrowotnej i in.) lub wybranego obszaru (miasto, gmina, 
województwo).  

4. Zmiany w wielkości i strukturze ruchu turystycznego na wybranym przykładzie. 
5. Znaczenie gospodarki turystycznej dla funkcjonowania i rozwoju regionu, na wybranym 

przykładzie. 
6. Środowiskowe (przyrodnicze i/lub antropogeniczne) konsekwencje rozwoju turystyki, na 

wybranym przykładzie.  
7. Przedsiębiorstwa i instytucje jako organizatorzy wypoczynku, na wybranym przykładzie 

(np. parafie, szkoły, podmioty sfery budżetowej). 
8. Zróżnicowanie form obsługi ruchu turystycznego (informacja turystyczna, transport, 

organizacja imprez turystycznych, pośrednictwo turystyczne i in.). 
9. Ekonomiczno-socjologiczne uwarunkowania uprawiania turystyki, na przykładzie 

wybranej grupy społecznej. 
10.  Uwarunkowania rozwoju zróżnicowanych form turystyki (np. turystyka miejska, 

turystyka zimowa, turystyka ekstremalna, turystyka kulturowa i in.) 
11. Kreowanie markowego produktu turystycznego w regionie, na wybranym przykładzie.  
12. Promocja turystyczna regionu (organizacja, instrumenty, podmioty odpowiedzialne, 

skuteczność), na wybranym przykładzie.  
13.  Wykorzystanie środków unijnych dla rozwoju turystyki w wybranym regionie. 
14. Strategia rozwoju turystyki dla wybranego regionu. 
15. Funkcjonowanie przedsiębiorstw turystycznych (biura turystyczne, obiekty noclegowe, 

gastronomiczne), na wybranym przykładzie.  
 


