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Zainteresowania naukowe: współczesne struktury i procesy 

społeczne w wymiarze lokalnym i regionalnym, przestrzenny 

wymiar współczesnych transformacji działalności usługowych, 
zróżnicowanie przestrzenne zachowań politycznych ludności, 

geograficzne uwarunkowania kształtowania i podjęcia decyzji 
wyborczych, branding i marketing miast i regionów, kreowanie 

produktów terytorialnych, turystyka i rekreacja nadmorska 

 
 

Obszary tematyczne seminarium dyplomowego / przykładowe tematy prac 
 

1. Kreowanie produktów turystycznych jako element strategii marketingowej wybranego 
miasta/ regionu/ kraju 

2. Pozycjonowanie oferty turystycznej wybranego miasta/ regionu/ kraju 

3. Segmentacja rynku jako element marketingu strategicznego wybranego miasta/ 
regionu/ kraju 

4. Postrzeganie i pozycja wybranego kraju jako kierunku turystyki przyjazdowej 
5. Ocena skuteczności proturystycznych działań marketingowych wybranego miasta/ 

regionu/ kraju 

6. Organizacja wydarzeń sportowych, kulturalnych, rozrywkowych jako element promocji 
turystycznej wybranego miasta/ regionu/ kraju 

7. Ocena skuteczności narzędzi internetowych w promocji turystycznej wybranego miasta/ 
regionu/ kraju 

8. Uwarunkowania i mechanizmy kreowania pożądanego wizerunku turystycznego 

wybranego miasta/ regionu/ kraju 
9. Uwarunkowania i mechanizmy wyboru docelowych destynacji turystycznych 

10. Propozycje własne dyplomantów 


