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INSTYTUT ZARZADZANIA

SYLWETKA PROMOTORA

Stopien/tytut naukowy Imie i nazwisko: dr Mateusz Juzwik
Katedra Marketingu

Zainteresowania naukowe: Nowoczesne strategie marketingowe i e-marketing. Sztuczna
inteligencja w biznesie. Performance Marketing (Google/Meta/TikTok Ads). Innowacje
marketingowe. Ksztattowanie wizerunku organizacji. Analiza skutecznosci i efektywnosci
dziatan e-marketingu.

Obszary tematyczne seminariéw dyplomowych / przyktadowe tematy prac

Obszary tematyczne powigzane z zainteresowaniami:

Nowoczesne strategie marketingowe i e-marketing.
Sztuczna inteligencja w biznesie.

Performance Marketing (Google/Meta/TikTok Ads).
Innowacje marketingowe.

Ksztattowanie wizerunku organizacji.

Analiza skutecznosci i efektywnosci dziatan e-marketingu.

Przyktadowe tematy prac:

1.
2
3
4.
5
6

ul. Cukrowa

Wykorzystanie narzedzi Gen Al w tworzeniu content marketingu

Automatyzacja procesdw marketingowych w matych i srednich przedsiebiorstwach.
Rola Influencer Marketingu w ksztattowaniu wizerunku marki w branzy XYZ.

User Generated Content (UGC) jako narzedzie wspierania sprzedazy w e-commerce.
Skutecznos$é wykorzystania TikTok w dotarciu do pokolenia XYZ.

Oddziatywanie reklam w mediach spotecznosciowych na decyzje zakupowe pokolenia

XYZ.
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