SYLWETKA PROMOTORA

Stopien/tytut naukowy Imie i nazwisko: dr Marcin Janowski
Katedra Marketingu

Zainteresowania naukowe:

Zarzadzanie marka, promocja w podmiotach ekonomii spotecznej, spoteczna
odpowiedzialnos$¢ biznesu, zréwnowazone zarzgdzanie podmiotami, lojalnos¢ klienta,
zachowania konsumentéw, system identyfikacji wizualne;.

Obszary tematyczne seminariéw dyplomowych / przyktadowe tematy prac
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. Marka jako czynnik przewagi konkurencyjnej
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. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu jako narzedzie zarzgdzania podmiotami
3. Zréwnowazony marketing

4. Znaczenie doswiadczen klienta (customer experience) w budowaniu marki
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. Zarzadzanie marka globalna a lokalne réznice kulturowe
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. Rebranding jako narzedzie odbudowy wizerunku przedsiebiorstwa

7. Znaczenie emocji w komunikacji marki

8. Rola marketingu spotecznego w dziatalnosci fundacji i stowarzyszen

9. Budowanie wizerunku organizacji ekonomii spotecznej

10. Wptyw dziatan promocyjnych na zaangazowanie spotecznosci lokalnej
11. Wptyw dziatan CSR na wizerunek marki

12. Greenwashing jako zagrozenie dla wiarygodnosci marki

13. Wptyw dziatan prospotecznych na lojalnos¢ klientow

14. Analiza identyfikacji wizualnej wybranych marek globalnych

15. Konsumpcja zréwnowazona wsréd mtodych konsumentéw

16. Programy lojalnosciowe jako narzedzie budowania relacji z klientem



