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Zainteresowania naukowe: Główne zainteresowania naukowe koncentrują się na 
problematyce dotyczącej funkcjonowania przedsiębiorstw turystycznych, a także inicjowania 
i upowszechniania procesów rozwojowych w gospodarce turystycznej, zwłaszcza procesów 
innowacyjnych. Co istotne, przedmiot zainteresowań obejmuje badanie przedstawionych 
aspektów (zarówno teoriopoznawczych, jak i praktycznych) w różnych perspektywach 
badawczych – od lokalnej i regionalnej poprzez ogólnogospodarczą po ponadnarodową. 
Wymiernym efektem dotychczasowego zaangażowania  naukowo-badawczego jest ponad 150 
opracowań, w tym autorstwo oraz współautorstwo kilkunastu monografii, rozdziałów w 
pracach zbiorowych, opublikowanie rozlicznych artykułów w recenzowanych czasopismach 
naukowych, raportów z badań, ekspertyz, a także prac w materiałach konferencyjnych, dzięki 
aktywnemu uczestnictwu w wielu krajowych i międzynarodowych konferencjach naukowych.      
 
Obszary tematyczne seminariów dyplomowych: 

1. Rola turystyki w gospodarce. 
2. Gospodarka turystyczna w skali lokalnej i (lub) regionalnej jako przykłady 

konkretnych przestrzennych układów gospodarczych.  
3. Rozwój społeczno-gospodarczy poprzez innowacje w określonej perspektywie 

badawczej (np. miasta, powiatu, gminy, województwa, itp.).   
4. Gospodarka turystyczna w warunkach kryzysu. Studia przypadków.  
5. Współczesne dylematy rozwoju turystyki.  
6. Trendy w turystyce i ich wpływ na funkcjonowanie przedsiębiorstw turystycznych.  
7. Funkcjonowanie i rozwój przedsiębiorstw turystycznych. Studia przypadków.   
8. Siły motoryczne/bariery rozwoju turystyki w konkretnej skali badawczej (miasto, 

powiat, gmina, województwo, itd.)  
9. Aktywność innowacyjna w turystyce – uwarunkowania i implikacje; struktura i efekty 

działalności innowacyjnej w turystyce.  
10. Analiza konkretnych czynników rozwoju turystyki, np.: Analiza walorów 

turystycznych jako determinanta rozwoju turystyki w gminie X – ujęcie  
teoriopoznawcze i empiryczne. 

11. Zrównoważony rozwój społeczno-gospodarczy konkretnego układu przestrzennego, 
ze szczególnym uwzględnieniem turystyki.  

12. CSR (Corporate Social Responsibility) w turystyce – społeczna odpowiedzialność 
biznesu turystycznego.  

13. Współpraca w turystyce. Kooperacja innowacyjna w turystyce.  
14. Konkurencja w turystyce.  
15. Instytucje otoczenia biznesu w turystyce.  


